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Wstep

Prezentowane w publikacji zagadnienia tworza, naszym zdaniem, cztery wyraziste
grupy problemowe, ktére obejmujg obustronne zwigzki mediéw i kultury. Stad tez
pojawiaja sie tematy dotyczace filmu, mediéw elektronicznych i nowych mediow
oraz tzw. zjawisk okotomedialnych.

W pierwszym dziale ,Internet i okolice” zostaly opisane rézne zagadnienia
zwigzane z tym fenomenem. Zjawiska kulturowe wywotane stata obecnoscia Sieci
w zyciu nowoczesnych spoteczenstw oraz komunikacji zaposredniczonej kompu-
terowo (CMC) z reguty pojawiajg sie w opracowaniach monograficznych na temat
wspotczesnych mediow. To nie dziwi, gdyz Internet (w naszej ksigzce stowo to bywa
pisane zarowno z matej, jak z wielkiej litery, zgodnie z wolg autoré6w publikowanych
prac) nie jest bynajmniej wytgcznie problemem technologicznym, ale swoistym fe-
nomenem antropologicznym, politycznym, socjologicznym i psychologicznym, nie
wspominajgc nawet o jego konsekwencjach dla edukacji i ekonomii.

Anna Nacher wnikliwie i krytycznie przeanalizowata strukture i funkcje jedne-
go z najlepszych serwiséw spotecznosciowych - Facebook, wskazujgc oczywiste za-
lety, a takze putapki kryjace sie w koncepcji Web 2.0, a takze poréwnujac Facebooka
z polskimi serwisami tego typu. Zbigniew Bauer, wychodzac od sformutowanej przez
Marshalla McLuhana tezy, iz ,media sa przedtuzeniem ludzkich zmystéw”, starat sie
dowies¢, ze powszechna dostepnos$¢ nowych mediéw, ich mobilno$¢, a takze kon-
strukcja ich interfejséw zmienia relacje miedzy przestrzenia ,tu” i ,tam”; dokonuje
sie w ten sposéb swoista desakralizacja przestrzeni komunikacyjnej, jej - méwigc za
Giorgio Agambenem - profanacja. Agnieszka Dytman-Stasieniko ujeta fenomen Sieci
i portali spoteczno$ciowych w kategoriach blizszych politologii, szczegoélnie glokali-
zacji i aktywizacji ruchow na rzecz przeciwdziatania wykluczeniu, nie tyle cyfrowe-
mu, ile spotecznemu. Podkreslajgc kontrkulturowe korzenie Internetu dostrzegta
jednak, Ze rzeczywista obecno$¢ rozmaitych organizacji w $wiadomosci publiczne;j,
tworzenie ,alternatywnych aren dyskursywnych” ciggle jeszcze nie moze obejs¢ sie
bez tej platformy debaty, jaka przez lata wytworzyty media gtéwnego nurtu. Dziat
ten zamyka artykut Anny Slésarz, ktéra przyglada sie realnemu potencjatowi witryn
edukacyjnych tworzonych samodzielnie przez nauczycieli-polonistéw, przestrzega-
jac, ze globalizacja tresci ulokowanych w Sieci moze by¢ zagrozeniem dla wartosci,
ktore sg fundamentem tradycyjnego modelu nauczania, za§ pozorna atrakcyjnos¢
medium moze okazac sie przeszkoda w komunikacji edukacyjne;j.

Dziat ,Wokoét filmu” ujawnia wieloaspektowe zwigzki wspotczesnej kinema-
tografii oraz dzisiejszej kultury. Film jako tekst to nie tylko dostarczyciel fantazji
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i fabryka opowiesci, to przede wszystkim forma uspojniania spotecznej i kulturo-
wej rzeczywistosci, bardzo czesto stanowi reakcje na nig lub tez w pewien sposéb
ja projektuje. Rbwnocze$nie nie mozna zapominag, iz kazdy film jest usytuowany
w okreslonych historyczno-politycznych dyskursach ideologicznych, normatywi-
zowanych z kolei przez okres$lone porzadki kulturowe. Przeobrazenia wspotcze-
snego kina, poczawszy do redefinicji kategorii obrazu, az po zmiany w modelach
i formach recepcji, mocno oddziatuja na obecny pejzaz kulturowy - i odwrotnie:
hybrydyczno$¢ wspotczesnej kultury, kruszenie sie starych porzadkéw reprezen-
tacji, wielopostaciowo$¢ estetycznych form sygnifikacji réwnie mocno oddziatuja
na dzisiejsze filmy.

We wzajemnych zwigzkach oraz wieloaspektowych motywacjach kultury
i filmu nie chodzi wytacznie o proste mechanizmy spotecznego oddziatywania kon-
kretnych dziet (kino zaangazowane politycznie, kontrkulturowe, propagandowe),
ale o dostrzezenie tez innych kategorii i okreslenie bardziej subtelnych relacji. Rzecz
jasna, w niniejszym dziale ograniczamy pola refleksji jedynie do kilku wybranych
zjawisk, wyraznie charakteryzujacych wspoétczesng kinematografie.

Wazng ptaszczyzng powigzan kina i kultury jest sfera transmedialnos$ci.
Wzajemne przeptywy tresci, funkcjonowanie okreslonych narracji w ré6znych me-
diach (literaturze, telewizji, kinie, grach komputerowych), wzajemne sprzezenia
odmiennych estetyk i reziméw przedstawiania, potaczone ze specyficznymi mode-
lami odbioru, dobrze charakteryzuje wspétczesne kino. Warto w tym miejscu wspo-
mnie¢ o tekscie pokazujacym wielo$¢ obecnych strategii adaptacyjnych, podejmo-
wanych przez wspotczesnych twoércow. Kiedys banalna relacja ksigzka-film, dzisiaj
- po uwzglednieniu rozlicznych kontekstow kulturowych i wpisaniu w estetyke
postmodernistyczng - moze nabiera¢ zupetnie nowego wymiaru. Inng wazna ptasz-
czyzne stanowi - widoczna w innym tekscie - ,kohabitacja” oficjalnych dyskursow
z dyskursami kontrkulturowymi. Gtéwny nurt wspétczesnego filmu - kino popular-
ne - poprzez zarzadzanie emocjami (przyjemno$cia lub strachem) oraz dzieki postu-
giwaniu sie stereotypowymi wyktadnikami gatunkowymi nader sprawnie wchtania
i konformizuje tresci opozycyjne wobec dominujgcego dyskursu. Zreszta oscylacja
miedzy ideowym nowatorstwem, estetycznym poszukiwaniem, nawet swiatopo-
gladowym radykalizmem, a umitowaniem tradycyjnej, klasycznej narracji, stereo-
typowymi wzorcami kategoryzacji $wiata oraz utrwalonymi kulturowo $wiatopo-
gladami to znak wyraznie charakteryzujacy wspotczesne kino. Postmodernistyczne
kino Xawerego Zutawskiego (tekst Aleksandry Smyczynskiej), ,anarchia” Wtatcéw
mdch (artykut Bogustawa Skowronka) oraz konwencjonalno$¢ oscarowych produk-
cji (wystapienie Matgorzaty Latoch-Zielinskiej) bezkonfliktowo i spdjnie wspoéteg-
zystuja w przestrzeni dzisiejszej kultury audiowizualnej. Wpisanie wszystkich tych
rozmaitych porzadkéw i kategorii w ramy i reguty kina popularnego rodzi ich spo-
teczna akceptowalno$c¢ oraz automatycznie wigcza je w nieprzerwany strumien tek-
stéw gotowych do semiotycznego wykorzystania.

Intertekstualno$¢, transmedialno$¢, pluralizm estetyczny, wreszcie bezkon-
fliktowe taczenie ideologii centrum z ideologiami peryferyjnymi ewokuja réwniez
permanentng polisemicznos$¢ tekstu filmowego. To kolejna z waznych cech wspét-
czesnego kina: wielo$¢ potencjalnych odczytan, dokonywana przez odbiorcow
z perspektywy prywatnych, jednostkowych mikronarracji (rzecz ta zostata opisana
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w kolejnym artykule). Niezaleznie, czy sensy nadaje widz ,kompetentny”, czy tylko
»,amator”. To wtasnie budowanie zindywidualizowanych znaczen w kontekscie oso-
bistych doswiadczen kulturowych stanowi gtéwne Zrédto wielu zréznicowanych
przyjemnosci odbiorczych w recepcji filmu.

Dziat ,Woko6t mediéw” skupia teksty poSwiecone przemianom wielu waznych
kategorii ontologicznych, epistemicznych i aksjologicznych we wspétczesnej kultu-
rze medialnej. Autorzy referatéw wskazuja na kluczowe znaczenie mediéw elektro-
nicznychitzw.nowych mediéw (gtéwnie Internetu) w ksztattowaniu mys$lenia odno-
$nie do takich zagadnien, jak tozsamos¢ i kryzys tozsamosci, relacje miedzyludzkie,
nowe formy poznawania $wiata poprzez media (do$wiadczenie zaposredniczone)
i kreowanego w $rodkach masowego przekazu, problem autorytetu medialnego
i jego roli w modelowaniu zachowan spotecznych i funkcjonowaniu tzw. wspdélnot
empatycznych. Monika Goérska-Olesinska pokazuje kreatywnos$¢ technologii cyfro-
wych w obszarze sztuki stowa - liryce; czyni to na przyktadzie twérczosci niszowej
poetki Stephanie Strickland, ktéra stara sie wykorzystywaé¢ mozliwosci stwarzane
przez interaktywnos$¢é nowych mediéw do generowania przez uzytkownika Sieci no-
wych, niekiedy zaskakujacych senséw tradycyjnego tekstu. Wymienione zagadnienia
przedstawiane sag w szerokim konteks$cie kulturowym i socjologicznym. Tozsamos¢
medialna to toZzsamos$¢ ptynna, wielowymiarowa, podlegajaca ciagtej konstrukcji
i przebudowie, to takze tozsamo$¢ nomadyczna, ktéra pojawia sie w odpowiedzi
na biezaca sytuacje kulturowg (tekst Matgorzaty Gajak-Toczek). Wyrédznikiem tej
ostatniej jest niestabilno$¢ systeméw wartosci, modeli, postaw i wzoréw zachowan,
a takze przesilenie tradycyjnych kategorii (np. rasy, narodowosci, ptci, przynalez-
nosci terytorialnej) niegdy$ pomocnych i wystarczajacych, by odpowiedzie¢ na
kluczowe pytanie: ,Kim jestem?”. O rosnacej roli mediéw traktuje referat poswie-
cony indygenizacji tresci wspotczesnych przekazéw medialnych (artykut Janiny
Hajduk-Nijakowskiej). Okazuje sie, ze wspoétczesna kultura (zdominowana przez
media elektroniczne) stawia przed antropologami i etnologami nowe wyzwania
badawcze. Sg one zwigzane miedzy innymi z préba odpowiedzi na pytanie: w jaki
sposoéb tresci przekazywane przez massmedia sg interpretowane i przetwarzane
w lokalnych obiegach kulturowych? W jakim stopniu procesy te okreslaja tzw. lokal-
na wspoélnote wyobraZni. O prébie usytuowania relacji pomiedzy podmiotem (uzyt-
kownikiem nowych medidw) a znakami generowanymi cyfrowo, ktére sktadajg sie
na tzw. infosfere, traktuje tekst Jana Stasienki.

W czeSci zatytutowanej ,Wokét kultury” zgrupowane zostaty teksty (Agnieszki
Ogonowskiej, Magdaleny Roszczynialskiej, Blanki Brzozowskiej, Katarzyny
Kopeckiej-Piech) ukazujace kulturowe konsekwencje rozwoju nowych mediéw dla
wybranych sfer mys$lenia i dziatania spotecznego. Pierwsze dwa odnosza sie bez-
posrednio do problemu przesuniecia granic miedzy sfera prywatnosci, intymnosci
i tego, co publiczne, rozwoju kultury obnazania i detabuizacji zagadnien fundamen-
talnych dla ludzkiej egzystencji, probleméw zwigzanych ze $miercig, umieraniem,
ale takze mitoscia, erotyka, seksualno$cia i szeroko pojeta cielesnoscia. Tekst po-
Swiecony fenomenowi Michaela Jacksona wskazuje dodatkowo na zdolno$¢ mediow
do wytwarzania niezwykle sugestywnych mitologii, ktére nastepnie organizuja
i determinuja kolektywna wyobraznie i ludzkie dziatania w przestrzeni spo-
tecznej. Cztowiek, tu: gwiazda pop kultury, moze sta¢ sie produktem medialnym,
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bohaterem spektaklu zycia i $mierci, ciatem do wyprodukowania i tozsamoscig
w stanie nieustannej konstrukcji, widowiskiem, ktore rozgrywa sie takze po $mierci
bohateraitonaroéznych platformach medialnych.Ideakultury konwergencji powraca
w teks$cie poswieconym telefonom komérkowym. Utatwiaja one konstruowanie na-
szej cyfrowej cielesnos$ci, umozliwiaja dostep do obrazéw seksu, nagosci na pokaz,
intensyfikuja ekshibicjonizm i medialne podgladactwo. Gadzety multimedialne ,,do
$ciggniecia” na telefon dajg obraz preferencji uzytkownikéw w zakresie oferowa-
nych przez system kultury dyskurséw seksualnosci. Nowe media wymuszajg takze
zmiany we wspotczesnym modelu biznesowym. Pojawiajg sie nowe rozwigzania
marketingowe, oparte na wzmozonej aktywnos$ci uzytkownikéw wspotczesnych
technologii, ktérzy w sposéb aktywny korzystaja z réznych form pozyskiwania,
przetwarzania i dzielenia sie informacja. Firmy z duzym powodzeniem wykorzy-
stuja te nowe typy dynamicznych relacji spotecznych o charakterze emocjonalnym
w komunikacji z potencjalnymi konsumentami - uzytkownikami nowych mediéw.
W swoich dziataniach biznesowych nawiazuja do idei obywatela monitorialnego,
spoteczenstwa wiedzy, fenomenu neoplemiennosci, aktywnego uczestnictwa fanow
w kulturze konwergencji.

Redaktorzy zywig przekonanie, Ze zgromadzone teksty, bedace spojrzeniem na
wybrane, ale tez kluczowe zagadnienia zwigzkéw mediéw i kultury oraz zjawiska
spoteczne im towarzyszace, spotkaja sie z zainteresowaniem badaczy podejmuja-
cych te problematyke: kulturoznawcéw, medioznawcéw, socjologdéw, polonistow
i dziennikarzy.

Agnieszka Ogonowska
Zbigniew Bauer
Bogustaw Skowronek
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Anna Nacher
Web 2.0: miedzy wikinomig a kontrkulturg
— przypadek Facebooka

Pojecie Web 2.0 stato sie w ostatnich kilku latach stowem-wytrychem opisujacym
zaréwno parametry techniczne nowego srodowiska komunikacyjnego, jak i jego
spotecznosciowy charakter, a takze reklamowe i rynkowe konteksty. Poetyka ,re-
wolucji Web 2.0” wpisuje sie w dodatku w dobrze znane wczesniejsze przykta-
dy narracji o cyfrowym przetomie i kolejnych falach technologicznych innowacji.
W Polsce pojecie pojawito sie, jak zwykle, z opdZnieniem oraz w dos¢ okreslonym
kontekscie: jako sposéb na zarobienie ,duzych pieniedzy” na Internecie spoteczno-
Sciowym. Symptomatyczny jest pod tym wzgledem artykut Zbigniewa Domaszewi-
cza z 2006 roku Web 2.0 to rewolucja w Internecie?, zamieszczony w portalu gaze-
ta.pl. Autor rozpoczyna znaczacym zdaniem: ,,0 nowej epoce w rozwoju internetu
gltos$no juz nie tylko wsrdd fascynatéw i blogeréw. Nowe hasto Web 2.0 elektryzuje
srodowiska biznesowe, a inwestorzy z branzy high-tech weszg za duzymi pieniedz-
mi”. (Domaszewicz 2006), ktére w rozmaitych wariantach charakteryzuje sposéb
podejscia do zjawiska na gruncie rodzimej publicystyki. Najwiecej odno$nikéw do
pojecia Web 2.0 grupuje sie zresztg na blogach, portalach i serwisach poswieconych
zagadnieniom nowej ekonomii i / lub marketingu (ze $wietnym skadinad serwisem
Think-A-Head na czele). Rodzimg charakterystyke tego procesu - wtérno$¢ wobec
rozwigzan przyjetych w $wiecie ,rozwinietym” oraz sktonno$¢ do przejmowania
i zaszczepiania projektow opracowanych gdzie indziej - dobrze ilustruje rowniez
fakt, ze niemal wszystkie polskie serwisy i rozwigzania okreslane mianem Web 2.0,
stanowia odpowiedniki tych globalnych (czesto zreszta gorsze, mniej kreatywne
i w mniejszym stopniu ,spotecznosciowe”). Tak jest w przypadku Grono.net (klon
LinkedIn), Wykop.pl (analog digg.pl), fotka.pl (flickr.com) - Zeby wymienic¢ tylko kil-
ka najbardziej oczywistych przyktadéw. Przypadek portalu Nasza-klasa.pl pojawi
sie w dalszej czesci tekstu. Najbardziej bodaj kuriozalnym i najswiezszym przykta-
dem jest ,polski Twitter” czyli blip.pl - do ztudzenia przypominajacy swoj $wiato-
wy odpowiednik, w dodatku postugujacy sie nazwa, ktéra w sieci istniata znacznie
wcze$niej: blip.tv to bowiem znany od lat alternatywny serwis telewizyjny, gdzie
mozna znalez¢ m.in. wyktady z organizowanych od 2004 roku Web 2.0 Summit. Idea
,2harodowego” serwisu mikrobloggingowego mogta narodzic¢ sie tylko z gtebokiego
niezrozumienia proceséw obejmowanych zbiorczo nazwa Web 2.0.
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Tym bardziej warto pos$wieci¢ nieco uwagi temu tematowi, nawet jesli wydaje
sie, Ze jest to obszar wyeksploatowany i dogtebnie zbadany. Interesujacym przed-
miotem refleksji wydaje sie bowiem fakt, ze Web 2.0 (czy raczej zjawisko, do ktore-
go ta nazwa sie odnosi) moze funkcjonowac jednocze$nie w co najmniej podwéjnej
optyce: z jednej strony stanowi niemal synonim kultury partycypacji, w ktérej od-
biorcy sa przede wszystkim producentami znaczen, z drugiej to przede wszystkim
repertuar skutecznych narzedzi marketingu’. Nie mozna takze zapomina¢ - a w po-
pularnych publicystycznych ujeciach coraz czeSciej tak sie dzieje - o uwarunkowa-
niach technologicznych i programistycznych, ktore przeksztatcaja wspotczesna sieé
w $rodowisko o wysokim stopniu interaktywnosci i duzej gesto$ci komunikacyjne;j.
Takie podejscie nie powinno by¢ jednak odczytywane jako nowa wersja determi-
nizmu technologicznego; jest raczej konsekwencja, jak pisat Espen Aarseth, ,spe-
cyficznej, podwdjnej materialnosci cybernetycznego procesu znakowego” (Aarseth,
1997: 40). Oznacza to, ze analizujac zjawiska z szeroko rozumianego obszaru cyber-
kultury, musimy uwzgledni¢ fakt, Ze rozgrywaja sie one jednocze$nie na poziomie
ekspresji (czyli widzianego i doswiadczanego przez uzytkownikéw interfejsu) oraz
kodu i programu. Stanowisko, Ze te dwa ostatnie elementy nie sa ,po prostu” tech-
nologia, ale s3 nieodtaczne od spotecznych i kulturowych kontekstéw, jest twérczo
rozwijane ostatnimi czasy w obszarze software studies (Galloway 2004; Galloway,
Thacker 2007; Fuller 2008; Manovich 2008). Tutaj kryje sie bodaj najistotniejszy
powdd, dla ktérego nie mozna méwic o determinizmie technologicznym, podejscie
uwzgledniajace takze materialno$¢ komunikacji w $rodowisku ICT ma bowiem
ostrze krytyczne i to w podwoéjnym znaczeniu: krytyki naturalizacji technologii
i opisywania jej jako rozlacznej z procesami spotecznymi i kulturowymi z jednej
strony, z drugiej - weryfikacji wciaz popularnego w naukach spotecznych i humani-
stycznych modelu analizy, w ktérym badacze zbyt czesto skupiaja sie wytacznie na
przywotanym uprzednio poziomie ekspresji (czyli tym, co widoczne na powierzch-
ni). A jak pisze Lev Manovich: ,Jesli nie odniesiemy sie do samego oprogramowania,
narazamy sie na niebezpieczenstwo zajmowania sie wytgcznie skutkami, nie za$
przyczynami: efektami, ktére pojawiaja sie na ekranie komputera, nie za$ progra-
mami, procesami spotecznymi i kultura, ktére owe efekty wytwarzajg” (Manovich
2008: 4-5). W epoce debat wokét ruchu open source czy rozwigzan proponowanych
w standardzie Creative Commons, wizja technologii jako obszaru wtaczonego w po-
lityke, kulture i spoteczenistwo jest juz zreszta oczywistosScig*.

Facebook - historia sukcesu w Swiecie prosumpcji

Przyktadem, ktéry pokaze ambiwalencje tkwigca w samym jadrze projektu
Web 2.0, jest najstynniejsza ,success story” ostatnich lat, czyli Facebook. Popularny
serwis ucielesnia bowiem niejednorodnos¢ praktyk prosumenckich (czyli konsu-
mentéw zaangazowanych w proces kreowania produktu oraz cyrkulacji i tworze-
nia tozsamosci marki), tak charakterystycznych dla opisu kultury sieci drugiej ge-
neracji w kategoriach wikinomii (Tapscot D., Williams A.D. 2008). Prosumentyzm
dotyczy zwtlaszcza tych obszaréw ekonomii, ktére maja najistotniejszy zwigzek
z wytwarzaniem znaczen: rynku idei i rozrywki. Autorzy ,Wikinomii” przywotuja

" Wspominatam o tej szczegolnej sytuacji w innym miejscu, odnoszac praktyki uzytkow-
nikéw sieci do diady projektowanie systemu - uzytkowanie systemu (Nacher 2009).
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w tym kontekscie przede wszystkim wirtualny §wiat Second Life firmy Linden Labs,
w popularnych ujeciach (ale takze w wielu konferencyjnych wystapieniach) zapo-
mina sie czesto, ze jest to takze produkt o wymiernej wartosci rynkowej, a wirtualny
Jteren” wraz z wyposazeniem i ustugami jest sprzedawany za prawdziwe pieniadze,
podobnie jak kampanie reklamowe wielu realnych korporacji prowadzone w tym
wirtualnym $rodowisku (Siklos 2006). Tapscot i Williams podsumowuja:

Second Life nie jest zwyktym ,produktem”, nie jest tez typowa gra komputerowa. To
wytwor, ktéry prawie w catosci jest dzietem konsumentéw - mozna by powiedzie¢, ze
,konsumenci” to réwnoczes$nie producenci, badz ,prosumenci”, jak ich bedziemy nazy-
wac. Przeciez uczestnicza w projektowaniu, tworzeniu i produkowaniu tego wyrobu,
a Linden Labs zajmuje sie zarzadzaniem spoteczno$cia i pilnowaniem, by infrastruktura
serwisu dziatata sprawnie (Tapscott, Williams 2008: 185).

Podobna charakterystyke przejawia Facebook i - jak sie okaze - nie zawsze
jest to proces pozbawiony problemoéw; wrecz przeciwnie, mozna widzie¢ praktyki
prosumenckie oraz caty obszar dziatalnos$ci sieciowej prosumentéw jako arene ne-
gocjacji, ktérych wynik nie jest z géry przesadzony. Jest to Swiat, w ktérym nie tylko
role producenta i konsumenta ulegaja zaburzeniu i weryfikacji, ale dochodzi takze
do swoistej zamiany miejsc i czesto prosumenci przyznaja sobie prawo do decydo-
wania o charakterze procesu, ustudze czy produkcie (przy czym nie chodzi tylko
o banalng personalizacje). Czesto bedzie to np. otwarcie oprogramowania, ustugi
lub serwisu na mozliwosci ,hackowania”, czyli - méwiac ogélnie - przetwarzania
aplikacji przez odbiorcéw (taka jest historia AppStore firmy Apple: kiedy na rynku
pojawily sie iPody, uzytkownicy szybko zaczeli tworzy¢ wtasne aplikacje, a firma
w koncu wyciagneta z tego wnioski) (Tapscott, Williams 2008). Dla firm oznacza to
na przyktad niemozno$¢ zupetnej kontroli wytworzonego i wypuszczonego na ry-
nek produktu. Zbyt daleko posuniete préby kontroli sa bowiem dosy¢ ryzykownym
przedsiewzieciem w Swiecie, gdzie sukces czesto zalezy od skupienia konsumentow
wokot tozsamosci marki, ktéra w ten sposéb takze staje sie negocjowana (pokaza-
ty to m.in. nagto$nione medialnie przypadki , niedopuszczania” czy ,cenzurowania”
niektérych aplikacji przez Apple, zwtaszcza najstynniejszy - tej stworzonej przez
Trenta Reznora, wokalisty Nine Inch Nails). Tutaj kryje sie czesto - jak pokaze to
casus portalu Nasza-klasa.pl - réznica dzielaca polski §wiat Web 2.0 od pomystow
Zrédtowych: niezrozumienie ztozono$ci mechanizmu prosumpcji oraz nieche¢ do
ryzykownego delegowania praw i odpowiedzialno$ci na samych uzytkownikéw. To
temat znacznie bardziej ztoZony, jesli wzia¢ pod uwage kwestie pracy wykonywa-
nej dobrowolnie przez prosumentéw, za ktéra w innych warunkach trzeba bytoby
zaptaci¢ (Facebook jest np. ttumaczony na jezyki narodowe przez grupy wolontariu-
szy), wykraczajacy jednak poza ramy poruszanego tutaj zagadnienia.

Stworzony w 2004 roku przez Marka Zuckerberga i kolegéw z Harvardu
(Dustina Moskovitza, Chrisa Hughesa i Eduardo Saverina) jako portal spotecz-
nosciowy dla studentow koledzu, Facebook rozwinat sie od tamtej pory w jedno
z najwazniejszych zjawisk Internetu nowej generacji, definiujgc niemal jego spotecz-
nosciowy charakter. Krytycy przypisuja powszechnie prezydencki sukces Baracka
Obamy wykorzystaniu nowych sposobéw komunikacji, sposréd ktérych to wiasnie
Facebook stat sie dla sztabu prezydenckiego kanatem najwazniejszym. W roku 2008
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Facebook byt tez najczesciej wyszukiwanym hastem brytyjskiego Google’a. We wrze-
$niu 2009 roku miat 300 milionéw aktywnych uzytkownikéw, z ktérych co najmniej
potowa logowata sie w serwisie dowolnego wybranego dnia. Co ciekawe - nie jest
prawda, jakoby Facebook byt serwisem dla nastolatkéw: serwis jest najpopularniej-
szy wsrod grupy oséb powyzej 35 roku zycia (Facebook 2009). By¢é moze zreszta
jest to jedna z istotnych, najswiezszych zmian dotykajacych Internetu spoteczno-
Sciowego, zapoczatkowana przez Twittera, z ktérego korzystaja gtéwnie dorosli,
a nastolatki w przedziale wiekowym 12-17 lat stanowig tylko 11% uzytkownikow
(Miller 2009). Opublikowany w 2009 roku raport instytutu badawczego Forrester
Research pokazal, Ze na przestrzeni ostatniego roku media spotecznosciowe sta-
ty sie domeng grupy wiekowej w przedziale 35-40 lat - stanowi ona obecnie 60%
korzystajacych z takich serwiséw (Miller 2009). Nieco inne dane prezentuje raport
przygotowany dla Pew Internet & American Life Project w 2008 roku, ale wniosek
nasuwa sie podobny: liczba dorostych korzystajacych z portali spoteczno$ciowych
w ciagu 3 lat wzrosta czterokrotnie (Lenhart 2009). Sadze, Ze ma to znaczenie dla
procesow, na ktére chce zwrdci¢ uwage.

Niemal od samego poczatku rozwoj Facebooka byt dosy¢ gwattowny: po pierw-
szych dziesieciu miesigcach istnienia Thefacebook.com (tak sie wtedy nazywat) li-
czyt milion uzytkownikéw z 300 amerykanskich uczelni (dostep byt mozliwy tylko
z adresu w domenie akademickiej). W grudniu 2005 liczba ta byta juz pieciokrot-
nie wieksza. We wrzesniu 2006 roku Facebook zostat wyposazony w opcje ,News
Feed”, co wzniecito pierwsze gwattowne debaty wokét prywatnosci uzytkownikéw
oraz ochrony ich danych osobowych - zwtaszcza Ze od tego momentu datuje sie
serwis otwarty dla wszystkich uzytkownikéw sieci, nie tylko uczniéw i studentéw.
Co ciekawe, sam Zuckerberg rozpoczat od inicjatywy niezbyt chwalebnej: stworzyt
strone, na ktérej mozna byto ocenia¢ fotografie zawarte w bazie danych dokumen-
tow tozsamosci studentéw Harvardu (o czym méwit w wywiadzie dla programu,,60
minutes” amerykanskiej stacji ABC z 13 stycznia 2008). W ciggu trzech miesiecy po
otwarciu serwisu liczba uzytkownikéw wzrosta do 12 milionéw (stan na grudzien
2006). W pazdzierniku 2007, kiedy po raz pierwszy zalogowatam sie na Facebooku,
bytam jedng z 50 milionéw uzytkownikéw. W kolejnym roku pojawita sie polska
wersja jezykowa, co wydatnie przyczynito sie do popularyzacji Facebooka w naszym
kraju, cho¢ pozycja serwisu Nasza-klasa.pl wydawata sie wéwczas - jesli idzie o licz-
by - niezagrozona. W styczniu 2009 byto nas juz 150 milion6w, a obecnie Facebook
jest najpopularniejszym serwisem spotecznosciowym na $wiecie. Dla poréwnania -
z MySpace.com, ktéry przed epoka Facebooka dzierzyt palme pierwszenstwa, obec-
nie co miesigc korzysta 130 milion6w uzytkownikéw, serwis zaczat takze traci¢ po-
pularno$é wéréd amerykanskich internautéw (Facebook ciagle ich zyskuje): miedzy
styczniem i kwietniem 2009 na MySpace.com zalogowato sie o 5 milionéw uzytkow-
nik6w mniej (Arango, Stelter 2009). Nic wiec dziwnego, ze te daty i liczby czesto
przyprawiaja dziennikarzy o zawrét gtowy, a specjalistéw od reklamy i marketingu
o dreszcz emocji. W historii Facebooka nie tylko liczby sg jednak wazne. W 2004
roku mozliwosci interakcji nie byty tak rozbudowane jak dzisiaj, ale podstawowe za-
rysy serwisu byty juz obecne w opcjach dostepnych od samego poczatku: lista przy-
jaciétl, uaktualnianie statuséw, informacje na temat zwigzkéw, ulubionych lektur
i ptyt czy pogladéw politycznych (Applebome 2004) - we wrze$niu 2004 pojawita
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sie opcja ,Wall”, ktora stuzy do wymiany szybkich komentarzy. W 2006 udostep-
niono narzedzie ,Share”, ktéra umozliwia publikowanie na wtasnym profilu rzeczy,
ktére zainteresuja uzytkownika podczas surfowania po Sieci. Rok pdZniej pojawita
sie aplikacja Facebook Ads, ktéra wprowadzita pewne novum do praktyki zamiesz-
czania baneréw reklamowych (ktére zreszta nie ciesza sie sympatia internautow):
reklamy wyswietlane z prawej strony profilu uzytkownikéw moga by¢ przez nich
oceniane, ocena negatywna powoduje zastapienie tej nielubianej inng. Nie trzeba
oczywiscie dodawaé, ze wybdr jest silnie spersonalizowany i zalezy od naszych
sieciowych preferencji oraz informacji, jakich dostarcza profil. Konieczne jest jed-
nak takze zastrzezenie, Ze mozliwo$ci oddziatywania marketingowego polegaja na
czym$ innym niz konwencjonalna reklama - wiele firm sponsoruje np. grupy fa-
nowskie koncentrujace sie woko6t marek, co jest przyczynkiem do zmieniajacych sie
gwattownie strategii reklamowych w $wiecie Web 2.0. Podobnie jak w przypadku
partnerstwa strategicznego z Microsoft, zawartym w roku 2006, Facebook nawig-
zat takze podobne relacje biznesowe z siecig agencji Interpublic, w skiad ktérej
wchodza znane agencje reklamowe, m.in. Draft Foote, Cone & Bending czy McCann
Ericsson Worlwide. Wraz z wprowadzonym w 2008 r. czatem Facebook staje sie
czym$ wiecej niz kolejng wersja MySpace.com - ten ostatni portal takze zreszta
ewoluuje, wyraznie pod wptywem mozliwosci uruchamianych przez Facebooka
(m.in. MySpace wprowadzit mozliwo$¢ tworzenia i wyboru aplikacji czy uaktualnia-
nie statuséw). Jak sie wydaje, zmiang najistotniejsza dla 6wczesnych praktyk obsza-
ru Web 2.0 byto bowiem wprowadzenie w sierpniu 2006 platformy developerskiej,
ktéra otwarta Facebooka na innowacje ze strony samych uzytkownikéw oraz po-
mniejszych aktoréw rynku specjalizujacych sie w dostarczaniu rozmaitych narzedzi
programistycznych. Dzieki temu Facebook dotaczyt do grona inicjatyw oferujacych
otwarty interfejs programowania aplikacji (API), co pozwolito uzytkownikom na
istotniejsze zaangazowanie w proces kreowania serwisu.

Spotecznosciowy system operacyjny

Popularne opisy istotnie podkreslaja w przypadku Facebooka cechy portalu
spotecznosciowego, jak ten na Wikipedii: ,Uzytkownicy Facebooka moga dotgczy¢
do jednej lub wielu sieci zorganizowanych wokoét miasta, szkoty, regionu czy miejsca
pracy. Pomagaja one uzytkownikom nawigza¢ kontakt z cztonkami tej samej sieci.
Uzytkownicy sieci moga takze tgczyc¢ sie z przyjaciétmi, pozwalajac im na dostep do
profilow innych swoich znajomych”. Taka definicja pozostaje w zgodzie z deklara-
cjami przyjetymi przez portal, ktory prezentuje sie jako ,spotecznosciowa ustuga tg-
czaca z przyjaciétmi oraz innymi, ktérzy studiujg sie i ucza dookota nas” (Facebook
2009). Biorac pod uwage tak btyskawiczny sukces w dobie wszechobecnych me-
di6bw spotecznosciowych (uznawanych wrecz za tozsame z definicjg $rodowiska
Web 2.0), kusi, aby zapyta¢, co odréznia Facebooka od setek portali innego typu,
z ktérych niektére ponosza spektakularng kleske (np. stworzony sporym naktadem
srodkow przez Google Inc. serwis Orkut czy hi5.com)?

Prowadzi to do zasadniczego pytania, czym jest Facebook w roku 20097 Prawda
jest, ze 6w spotecznosciowy charakter nie przestaje by¢ dominanta, ale na przestrze-
ni ostatnich dwdch lat ta nazwa stata sie swoistym parasolem dla szeregu ogromnie
zroznicowanych aktywnosci, aplikacji i narzedzi, od czesto opisywanych mikrogier
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i specyficznej rozrywki w stylu ,postaw przyjacielowi drinka” albo ,przeslij przy-
jacielowi Intelektualiste”, poprzez narzedzia umozliwiajgce badania naukowe
(z Facebooka korzysta wielu badaczy i bardzo szybko mozna uzyska¢ pomoc przy
rozwiazywaniu problemoéw) czy dzielenie sie upodobaniami literackimi (aplikacja
weRead), wirtualne quasi-Swiaty i gry (Green Lil’Patch, Mafia Wars, wtasne miasto,
wtasne zoo, Farmville), po narzedzia umozliwiajace powazng dziatalno$¢ publiczng
czy polityczna (np. aplikacja Causes). Wszystko to sprawia, ze szalenie trudno jest
opisa¢, czym wtasciwie jest Facebook komus, kto nigdy nie miat z nim styczno$ci.
W rezultacie trzeba postrzega¢ ten serwis nie tyle jako ,portal”, ile raczej jako ro-
dzaj centralnego terminala naszej internetowej aktywnosci, gdzie krzyzuja sie roz-
maite formy naszej sieciowej obecnosci. Jesli przyjrze¢ sie rozwojowi Facebooka
w trakcie jego krotkiej historii, to uderzajacy wydaje sie fakt, ze ewolucja prze-
biegala od zwyczajnego portalu spoteczno$ciowego do dos$¢ skomplikowane-
go $rodowiska sieciowego, ktére zdaje sie organizowaé i remediowaé rozmaite
praktyki, tryby i aktywnosci jego uzytkownikéw. Znaczace jest, ze tylko ich czes¢
ogranicza sie jedynie do Facebooka; do dyspozycji mamy bowiem wiele narzedzi
pozwalajacych wspotdzieli¢ zasoby odkryte w sieci podczas codziennych mikroak-
tywnosci (jak chocby czytanie prasy on-line przy porannej kawie, zamieszczanie
w sieci wlasnych fotografii czy dzielenie sie interesujacymi klipami wideo) - wszyst-
ko za pomoca stale aktualizowanych mikrokanatéw informacyjnych pojawiajacych
sie na stronie ,domowej” Facebooka (jest to jednak strona domowa nie w starym,
1.0 rozumieniu niezmiennej strony centralnej, a raczej dynamicznego strumienia
danych - stale aktualizowanego zasobu informacji generowanych przez odpowied-
nie aplikacje). Za sprawg wspomnianej platformy developerskiej mamy takze dostep
do aplikacji zewnetrznych, niezaleznych od Facebooka, ktére tworza z nim rodzaj
ktacza, jak np. popularny, oparty na zasadach folksonomii (to znaczy, ze wszelkie-
go rodzaju kategoryzacje oparte s3 na praktyce tagowania utworéw i wykonaw-
cow przez samych uzytkownikéw) serwis muzyczny last.fm czy spotecznos$ciowy
serwis gromadzacy zaktadki del.icio.us.com. W zasadzie wszystko, co znajdziemy
w sieci i co wyda sie nam interesujace, moze by¢ za posrednictwem naszego profilu
na Facebooku wtaczone w bogate zasoby wspoétdzielonej informacji. Czesto skut-
kuje to wprawdzie zalewem trywialnych informacji dajacych wglad w to, jakie gry,
quizy, psychozabawy i testy wykonuja nasi znajomi. Nic wiec dziwnego, ze ,New
York Times” ogtosit Facebooka ,spotecznym systemem operacyjnym”. Trzeba jednak
od razu zastrzec, ze pewnag istotng nowoscia serwisu jest jego elastyczno$¢, bedaca
zreszta (podobnie jak w przypadku Twittera) gtéwnym Zrédiem nieporozumien.
Méwiac krétko: Facebook i Twitter moga by¢ dla nas tym, co sami z nich zrobimy
- jak pokaze za moment, owa elastyczno$¢ jest wynikiem serii negocjacji miedzy
uzytkownikami a firma. Oznacza to takze, Ze korzystanie z obu narzedzi wymaga
sporej kompetencji, ktérg uzyskuje sie performatywnie, metoda préb i btedéw, eks-
perymentujgc z dostepnymi narzedziami’. Konieczne jest takze podkre$lenie faktu

" Pomine tutaj kilka kwestii wykraczajacych poza gtéwny watek: m.in. czesto dyskuto-
wang sprawe prywatnosci i bezpieczenstwa danych oraz interesujgce zagadnienie koniecz-
nosci powrotu tematyki tozsamosci w sieci (niegdy$ tematu cieszacego sie sporym zaintere-
sowaniem badaczy, a w ostatnich latach schodzacego nieco na dalszy plan). Ten ostatni watek
pojawit sie przy okazji obszernej dyskusji poswieconej serwisom mikrobloggingowym (jak
Twitter) oraz Facebookowi na liscie dyskusyjnej Association of Internet Researchers (watki
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pomijanego w popularnych dyskusjach wokét Facebooka: o tym, kto ma do naszego
profilu dostep, decydujemy sami, majac mozliwo$¢ ograniczenia tego dostepu tylko
do os6b, ktére znamy i ktére sg naszymi ,przyjaciétmi” (popularne artykuty na te-
mat Facebooka prezentuja ten serwis tak, jakby byt otwarty dla kazdego uzytkowni-
ka sieci, co nie jest prawda). Takie narzedzie pojawito sie tuz po pierwszej wielkiej
kampanii uzytkownikéw Facebooka przeciw... Facebookowi.

Strefa negocjacji

Wydaje sie, ze przypadek Facebooka wpisuje sie znakomicie w przywotany
juz wczesniej mechanizm prosumpcji - warto zatem przyjrzec sie debatom, ktére
istotnie zawazyty na losach serwisu. Juz we wrzes$niu 2006 roku Mark Zuckerberg
musial zmierzy¢ sie z falg krytyki ze strony uzytkownikéw: wprowadzone $wiezo
narzedzie News Feed (stanowigce jeden z zasadniczych ryséw portalu, ale ulegaja-
ce znaczgcym modyfikacjom na przestrzeni ostatnich 3 lat), ktérego zadaniem byto
informowanie o zmianie statusow przyjacidt oraz o ich sieciowej aktywnosci, wcale
nie spotkato sie poczatkowo z Zyczliwym przyjeciem. Pojawily sie znane argumenty
0 naruszeniu granic osobistej wolnosci i prywatnosci - Zuckerberg odpowiedziat
na blogu firmy (oczywiscie prowadzonym na Facebooku), otwarcie i zdecydowa-
nie przyznajac sie do btedu w zatozeniach nowego narzedzia oraz w komunikacji
z odbiorcami juz w pierwszym zdaniu: ,,RzeczywiScie to schrzaniliSmy” (Zuckerberg
2006). Podziekowat takze krytykom, wskazujac, Ze to dzieki nim nowa ustuga mo-
gla zostac ulepszona (pojawity sie opcje kontroli, jakie informacje sg udostepniane
i komu). Najistotniejszy wydaje sie jednak fakt, Ze cata burzliwa debata zainspiro-
wata Zuckerberga do zainicjowania grupy dyskusyjnej (na Facebooku), Free Flow of
Information on the Internet, gdzie jednym z gtéwnych watkéw miata by¢ debata nad
ksztattem i forma dzielenia sie wiedzg za pomocg odpowiednich narzedzi i aplikacji.
W opisie mozemy przeczytac: ,Internet pozwala na lepszg komunikacje i szybszy
przeptyw informacji niz kiedykolwiek wczesniej, ale musimy opracowac taki spo-
s6b tworzenia sieci oraz budowania aplikacji, aby poméc ludziom komunikowac sie
za pomocg tego medium wydajnie”. Jednoczesnie charakter grupy zostat okreslony
jako ,zainteresowania - polityka” (Facebook 2009b), co jest kolejnym symptomem
zmiany wizerunku technologii i postrzegania jej w kategoriach spotecznych, kultu-
rowych oraz politycznych.

Czasami jednak negocjacje nabieraly radykalnego wyrazu, jak w przypadku
pozwu ztozonego 30 maja 2008 przeciw Facebookowi przez studentéw wydziatu
prawa Uniwersytetu w Ottawie. Studenci uznali, Ze Facebook nie dostarcza wy-
czerpujacych informacji na temat tego, w jak sposéb dzieli dane o uzytkownikach
ze stronami trzecimi, niektdre punkty regulaminu uzytkowania tamig kanadyjskie
przepisy chronigce dane osobowe oraz prawo do prywatnosci, co zaskarzyli do
kanadyjskiego odpowiednika naszego GIODO (Privace Commissioner of Canada).
Kanadyjski urzad dopatrzyt sie zaniedban ze strony Facebooka w przypadku doste-
pu do informacji o uzytkownikach ze strony stron trzecich udostepniajacych aplika-
cje zewnetrzne, braku mozliwosci kasowania i deaktywacji kont uzytkownika oraz
zasad udostepniania informacji osobom, ktére nie s3 uzytkownikami Facebooka.

,Twittering”, ,Food updates”, ,My Breakfast”) miedzy 2 a 4 listopada 2009), dostepne w archi-
wum listy.
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W przypadku wprowadzajacego w btad jezyka regulaminu oraz aplikacji Facebook
Mobile skarga zostata uznana za bezzasadng, a w kwestii ustawienn prywatnosci
zaprojektowanych przez system jako domys$lne urzad uznat, Ze skarga jest uza-
sadniona, ale jednoczes$nie problem zostat rozwigzany na podstawie korekt za-
proponowanych przez sama firme. Do rozstrzygniecia pozostatly kwestie zwigzane
zwlaszcza z udostepnianiem danych stronom trzecim - tym przypadku kompromis
zostal wypracowywany we wspétpracy miedzy urzedem, University of Ottawa Law
& Technology Students Society, Canadian Internet Policy and Public Interest Clinic
(organizacja zlokalizowana réwniez na wydziale prawa Uniwersytetu w Ottawie)
oraz Facebookiem. Facebook zostat zobligowany do wypracowania rozwigzan beda-
cych w zgodzie z kanadyjskim prawem - wiele z nich zreszta pézZniej prezentowano
i szeroko komentowano w mediach jako podwyZszenie standardéw ochrony prywat-
nosci w popularnym serwisie (m.in. mozliwos¢ kasowania i deaktywacji konta) oraz
wprowadzenie kilku pozioméw dostepu do informacji zarzadzanych przez samych
uzytkownikéw’. Najpowazniejszym polem batalii okazata sie kwestia dostepu do
informacji osobistych uzytkownikéw przez firmy i osoby zewnetrzne tworzace apli-
kacje dla serwisu - zmiany byty wprowadzane w kilku rundach, po serii kolejnych
zalecen oraz dyskusji na ich temat miedzy kanadyjskim urzedem a Facebookiem.
Ostatecznie w sierpniu 2009 wypracowano kompromis, w ktérym Facebook zgo-
dzit sie takze wprowadzi¢ zmiany majace skutek takze w przypadku juz istniejacych
rozwiazan w swoim API (ostateczny termin implementacji uzgodniono na 1 wrze-
$nia 2010), oddajac czesciowa kontrole nad tym, jakie informacje uzytkownikow
(i w jakim celu zostang owym trzecim stronom) udostepnione. Wyraznie zaznaczyt
sie takze konflikt miedzy wymaganiami, jakie musi spetnia¢ aplikacja o charakte-
rze spotecznosciowym, umozliwiajaca jak najszersza interaktywnos$¢, a regulacjami
chronigcymi prywatno$¢ uzytkownikéw sieci, co samo w sobie jest interesujacym
tematem do dalszych badan.

Rok 2009 przynidst kolejna batalie, w ktérej gora okazali sie uzytkownicy (po-
dobnie jak wcze$niej w przypadku opcji Facebook Beacon, majacej $ledzi¢ nasze
zakupy w sieci i informowacé o tym znajomych z listy). W lutym 2009 pojawita sie
ze strony Facebooka propozycja zmian w dotychczasowym regulaminie (Terms of
Service) - jeden z punktéw stwierdzal, ze Facebook przejmuje prawo do wykorzy-
stania zasobéw uzytkownikéw zamieszczonych w serwisie, w tym réwniez tych,
ktérzy zrezygnuja z aktywnosci. Pomyst spotkat sie z druzgocaca krytyka, choé
proponowane rozwiazania, jak sie wydaje, mogty mie¢ zwigzek z sugestiami kana-
dyjskiego urzedu ochrony prywatnosci (m.in. kwestia udzielania swoistej licencji
dla Facebooka na informacje wymieniane za jego posrednictwem). Podobnie jak
w przypadku kontrowersji woko6t News Feed, rowniez i tym razem Zuckerberg oso-
biscie ttumaczyt idee wprowadzenia zmian (Zuckerberg 2009), ktére w koricu nie
zostaly zrealizowane. Ostatecznie jednak efektem zywiotowej dyskusji toczacej sie
na tamach tradycyjnych gazet, blogéw, komunikatoréw i samego Facebooka byto
wprowadzenie kolejnej innowacji w zakresie komunikacji z uzytkownikami ser-
wisu: powrécono do starej wersji Terms of Service, ale jednoczesnie zapropono-
wano dwa dokumenty, ktére miatyby regulowaé zarzadzanie Facebookiem oraz

" Petna dokumentacja procesu, wigcznie z oryginalnym pozwem, dostepna jest na stro-
nach Office of the Privacy Commissioner of Canada, http://www.priv.gc.ca/index_e.cfm
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postepowanie w ramach serwisu, umozliwiajac wiekszy udziat w obu procesach
spotecznosci uzytkownikéw (Zuckerberg 2009b). Znane jako Facebook Principles
oraz Statement of Rights and Responsabilities, zostaly internautom zaoferowane
jako przedmiot dyskusji - przez miesiagc mozna byto debatowac i wnosi¢ uwagi czy
poprawki. Idea polegata takze na wprowadzeniu gtosowania nad poprawiong wer-
sja dokumentéw. Siegnieto wiec po quasi-demokratyczne procedury, a jezyk do-
kumentoéw, jak zwraca uwage jeden z publicystow, przypomina rodzaj konstytucji
czy aktéw prawnych przyjmowanych przez organy demokratycznych panstw (Parr
2009), zwtaszcza Facebook Principles. Dyskusje wokét niektorych zapiséw (szcze-
gblnie paragrafu 2.3 dotyczacego praw autorskich do zamieszczanych materiatow
oraz 4.3 wprowadzajacego obostrzenia dla uzytkownikéw zlokalizowanych w kra-
jach objetych amerykanskim embargo (obecnie punkt 16. SRR) obrazuje grupa
dyskusyjna pod nazwa ,7000 against section 2.3 of Fbook Statement of Rights and
Responsabilities” (7 tysiecy to wg propozycji Facebooka liczba komentarzy wyma-
gana do wiaczenia jakiego$ wniosku do dyskutowanych propozycji). Ostatecznie oba
dokumenty zostaty przyjete i dzisiaj stanowia podstawowe dokumenty regulujace
dziatalno$¢ Facebooka. Swoistym ironicznym postscriptum do najgoretszej z dysku-
sji dotyczacej serwisu moga by¢ wyniki badan przytoczonych na liscie dyskusyjnej
Association of Internet Researchers: sposrod badanej grupy studentéw pierwszego
roku korzystajacych z Facebooka, 98% nie zmienia na Facebooku domys$lnych usta-
wien dotyczacych prywatno$ci.

Jak wazna jest kwestia wtasciwej komunikacji z odbiorcami i jak kolosalna
réznica dzieli rodzime inicjatywy Web 2.0 od ich swiatowych odpowiednikéw, po-
kazuje przyktad portalu Nasza-klasa.pl, a doktadniej wprowadzone we wrzes$niu
2009 narzedzie, zwane ,Sledzikiem”. Przypomina ono nieco Facebookowy News
Feed, ktory informuje o tym, co robia w sieci znajomi. Uzytkownicy nie polubili
tej opcji, czemu zaczeli dawaé do$¢ zdecydowany wyraz. W serwisie Alert 24 po-
jawita sie informacja, Ze konta, na ktérych pojawia sie negatywna w stosunku do
opcji opinia, sa blokowane. Rzeczniczka firmy ttumaczyta, ze to kwestia ustawien
systemu, ktéry moégt potraktowac te wzmozona komunikacje uzytkownikéw jako
spam, ale wersja z ,blokowaniem kont” dtugo jeszcze krazyta na Naszej-klasie oraz
w innych serwisach informacyjnych. Niezadowolenie konsumentéw nie zosta-
to w Zaden sposéb twoérczo wykorzystane, a przeciez mozna je odczytac jako za-
angazowanie w marke, zwlaszcza ze Nasza-klasa to rzeczywiscie polski fenomen
frekwencyjny. ,Sledzik” pozostat, a dyskusja nie zostata podjeta. Podobnie byto
z kazda nowa opcja wprowadzang przez Nasza-klase: nowe narzedzia pojawia-
ja sie zazwyczaj wytacznie jako rzecz ,dana z gory” przez sama firme, powigzania
z reklama s3 takze znacznie bardziej toporne (w postaci nieustannie migajacych ba-
ner6w i rozmaitych konkurséow, ktérych reklamowy cel jest oczywisty). Konta uzyt-
kownikéw sg réwniez bombardowane spamem (co na Facebooku jest bardzo rzadkie
i spotyka sie z sagdowa reakcja ze strony firmy - w okresie mojej dwuletniej obecno-
$ci uporczywy spam reklamowy zdarzyt sie tylko raz i to, co znamienne, ze strony
polskiego Heyah). Co zabawne, zupelnie zalane spamem sa komentarze do postu na
blogu rzeczniczki n-k dotyczacego witaénie nieszczesnego ,Sledzika” (http://nasza-
klasa.pl/blog/wpis/143/komentarze?page=2 stan na 30.10.2009). Casus Naszej-
-klasy domagatby sie oczywiscie bardziej dogtebnej analizy, przywotany przyktad
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pokazuje jednak wyraznie owa jednokierunkowo$¢ komunikacji, pokazuje to takze
firmowy blog, ktéry jest zwyklym stupem ogloszeniowym skrzyzowanym z czaso-
pismem popularyzatorskim (co pewnie ma zwiazek ze specyfika uzytkownikéw, nie
bedacych do$wiadczonymi uzytkownikami sieci).

W zarysowanym tutaj pokrétce przyktadzie aktywnosci prosumenckiej jako
serii negocjacji zwraca uwage jednak inny proces, rozgrywajacy sie nieco gtebiej.
Jakkolwiek debata wokét prywatnosci, praw uzytkownikéw do zarzadzania do-
starczang zawarto$cia czy zrozumiatego jezyka w regulaminach uzytkowania jest
niezwykle istotna, to chce zwrdéci¢ przede wszystkim uwage na tryb, w ktérym ta
dyskusja sie toczy. Z zaprezentowanego tutaj utamka takiego obszaru negocjacyjne-
go  wylania sie wyrazna praktyka rozgrywania debaty krytycznej wewnatrz samego
Facebooka, na ktérym mnoz3a sie listy, grupy i inicjatywy krytyczne wobec serwi-
su, ale spotykajace sie ze zdecydowang aprobata samej firmy. Symptomatyczne sa
gesty Marka Zuckerberga bedace reakcja na krytyke posunie¢ firmy: skierowanie
debaty do odpowiednich grup dyskusyjnych (w pierwszym przypadku taka role
peknita grupa ,Free Flow of Information on the Internet”, w drugim quasi-demo-
kratyczny proces wzorowany na klasycznych modelach deliberacyjnej przestrzeni
publicznej wraz z procedura gtosowania). Ciesza sie one zreszta olbrzymim powo-
dzeniem i gromadza zazwyczaj duze grupy zainteresowanych (grupa,7000 against
section 2.3 of Fbook Statement of Rights and Responsabilities” liczy blisko 9800
cztonkéw, ,Free Flow of Information on the Internet” - blisko 13 000). Trzeba jed-
nak pamieta¢, ze model biznesowy Facebooka oparty jest przede wszystkim na idei
ruchu uzytkownikéw, przeptywu informacji i danych. Méwiac krétko, serwis musi
gromadzi¢ globalng klientele na masowa skale - do pewnego stopnia pojawienie
sie konfliktéw na linii firma-uzytkownicy jest w takim przypadku oczywiste i bywa
tylko kwestig czasu (zarzadzanie tego typu przedsiewzieciem jest niezwykle ztoZo-
ne). Wydaje sie, ze skierowanie owej krytyki ,,do wewnatrz”, tak aby rozgrywata sie
w granicach Facebooka, powinno by¢ postrzegane w podwodjnej optyce, ktéra za-
rysowatam we wstepie: bez watpienia uzytkownicy maja wiekszy niz w przypadku
innych serwiséw udziat w zarzadzaniu Facebookiem i jego wspéttworzeniu i nie
mozna nie zauwazy¢ procedur demokratyzacji w obszarze, ktéry w bardziej trady-
cyjnych firmach jest definiowany jako czysto biznesowy. Nie mozna jednak takze nie
zauwazad, ze nadrzedna rama jest logika nowego oblicza sieci, ktérej uzytkownicy
sa nie tylko autonomicznymi wspo6ttwoércami wykorzystujacymi dla wiasnych celow
narzedzia komunikacyjne; sa takze (niektorzy twierdza, ze przede wszystkim) coraz
czesciej tylez dostarczycielami zawarto$ci, co Zrédtem danych oraz wiasciwym za-
sobem, na ktérym buduje sie biznes (Schafer 2008; Dijk 2009). Okres$lenie ,zawar-
tos$¢ tworzona przez uzytkownikow” (user-generated content) weszto juz na dobre
do jezyka wspoétczesnej reklamy i biznesu, jako wrecz gatunkowe i definiujace dla
nowych modeli biznesowych, dlatego skupianie sie na tym aspekcie Web 2.0 wy-
daje sie by¢ niewystarczajace i nieco naiwne. Nie bytoby jednak dobrze, gdyby$smy

* Nie poruszylam bowiem zagadnienia np. dyskusji toczgcych sie wokét zasygnalizo-
wanej jedynie platformy developerskiej oraz procedury dostarczania aplikacji, a to dla wielu
matych, niezaleznych firm jedno z istotnych Zrédet biznesowego sukcesu; pominetam tez naj-
bardziej widoczne dyskusje dotyczace zmiany interfejsu, ale te drugie majg przewidywalng
dynamike i czesto protest uzytkownikéw wiaze sie z niechecig wobec zmian - obie z pewno-
$cig zastuguja jednak na oddzielne opracowanie.
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- analizujac praktyki wspétczesnej cyberkultury — wylali dziecko z kapiela, uzna-
jac, ze da sie te nowe sytuacje komunikacyjne opisa¢ za pomoca nieadekwatnych
modeli teoretycznych zbyt zobowiagzanych szkole frankfurckiej w jej najbardziej
dogmatycznym ksztatcie czy podejsciowym naiwnie marksistowskim, zbyt mocno
skoncentrowanym na ekonomii politycznej i przywigzanym do spiskowej wizji ma-
chinacji kapitatu. Kolejnym ironicznym dopowiedzeniem jest bowiem wiadomos¢
z wrze$nia 2009: w tym wtasnie miesiacu, po pieciu latach istnienia, Facebook stat
sie po raz pierwszy w swej spektakularnej historii przedsiewzieciem zyskownym...
Mimo peanéw prasy na temat ,Swietnego modelu biznesowego” oraz sukcesu
w przycigganiu odbiorcéw, sam Mark Zuckerberg (najmtodszy miliarder §wiata i naj-
mtodszy prezes zarzadu), bardzo wstrzemieZliwie odpowiadat na pytania, jakie zy-
ski przynosi jego przedsiewziecie. Co pokazuje, ze mozna historie Facebooka opisaé
réwniez w zupetnie innej perspektywie, ktéra jednak nie uniewaznia pozostatych:
jako ztoZonej gry, w ktérej aktorami beda nie tylko uzytkownicy, firma i urzedy pan-
stwowe, ale takze (a moze przede wszystkim) kalifornijskie firmy inwestycyjne.

P.S. Tekst powstat we wrzesniu 2009 roku, a przygotowanie do publikacji ma
miejsce w drugiej potowie 2010 roku - w przypadku tak dynamicznie rozwijajacych
sie fenomenow kilkanascie miesiecy oznacza cata epoke. Jest to w dodatku epoka,
ktéry przyniosta chocby cieszacy sie uznaniem publiczno$ci i krytyki film Davida
Finchera, The Social Network, ktéry w znaczniej mierze przyczynit sie do wykre-
owania zmitologizowanego, utrzymanego w ramach hollywoodzkiej opowiesci
0 ambitnym bohaterze wizerunku Marka Zuckerberga. Generalne hipotezy posta-
wione przeze mnie w tekScie okazaly sie jednak zadziwiajaco bliskie rzeczywi-
stoéci - otwarcie Facebooka na krytyke, elastycznos$¢ serwisu i préba wciagniecia
uzytkownikéw w gre o podejmowaniu decyzji okazuja sie by¢ Zrédtami sukcesu.
Pokazuje to poréwnanie zar6wno z MySpace.com, jak i polska Nasza Klasg, ktéra
przeksztatcita sie w seriws n-k. Oba portale lawinowo tracg uzytkownikéw na rzecz
Facebooka.
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Web 2.0: between wikinomia and counterculture: Facebook

Abstract

The article elaborates on discursive and commercial strategies of Facebook, aimed at
incorporating any criticisms and discontent from its users within discussion groups formed
at Facebook itself. Two major campaigns to overthrow and reject changes put forward by the
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service's management have been presented as micro case studies; the campaigns resulted in
implementing the Facebook Statement of Rights and Responsibilities, a quasi-democratic set
of rules worked out with the users over a few weeks when voting procedures were introduced
to accept the rules. Such a strategy - along with an open API policy and drawing a number
of small companies specializing in providing Facebook-related applications and games - can
be one of the sources of Facebook's global success. Comparison is drawn with Polish social
networking site, Nasza-klasa (currently nk.pl), which communicates with its users in a much
more one-direction, top-bottom way. Such strategy is clearly designed rather to overcome
criticism from the users than to accommodate it (to boost emotional investments from them).
The bottom line, though, is the fact that Facebook, as a social networking site capitalizing on
the circulation of data generated by its users, advantages from any heated discussion among
them, as long as it is kept within borders of Facebook and held under its logo.

Key words: web 2.0, social media, prosumption, wikinomia, Facebook
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Internet — medium czy swiat?

W niewielkiej ksigzeczce, zatytutowanej identycznie jak jedna z czesci stawnej try-
logii Manuela Castellsa, Spoteczeristwo Sieci (dodajmy, ze taki tytut nosi jedynie pol-
ski przektad dzieta autora Galaktyki Internetu), kanadyjski badacz nowych mediéw,
Darin Barney pisze:

Moéwi sie, ze media cyfrowe posiadajg cechy techniczne, ktére przynajmniej w jakim$
sensie podwazajg model mass mediéw. W tym sensie Internet jest na pewno masowym
srodkiem przekazu, poniewaz dociera do coraz liczniejszych rzesz odbiorcéw. Jednak-
Ze niekoniecznie czyni to z jego uzytkownikdw odbiorcéw masowych, ktdrzy zwracaja
uwage na to samo w tym samym czasie. [...] techniczne wtasciwo$ci medium polega-
ja na tym, Ze umozliwia ono w znacznym stopniu dostosowanie albo indywidualizacje
konsumpcji kulturowej. Dzieje sie tak z kilku powodéw: decentralizacja produkcji/
dystrybucji dzieki podtaczonemu do sieci komputerowi osobistemu wywotata eksplo-
zje réznorodnego materiatu kulturowego, dostepnego z wielorakich zdekoncentrowa-
nych Zrédet; konwersja materiatu do wersji cyfrowej utatwia kopiowanie, przebudo-
we, przywlaszczenie i dystrybucje drogami niezamierzonymi przez autora materiatu;
interfejsy cyfrowe podnosza role sygnalizowania indywidualnych preferencji i wyboru
(i nieprzewidywalnosci) w odbiorze kulturowych informacji; asynchroniczna natura
medium umozliwia rozproszonym w sensie fizycznym uzytkownikom angazowanie sie
w kulturalng konsumpcje wtedy, kiedy sami o tym decyduja; digitalizacja umozliwita
rowniez pokonywanie ograniczen «przepustowos$ci», ktére wczes$niej ograniczaty ka-
naty przenoszenia kultury do wzglednego minimum (wszechswiat telewizji z kanatami;
cyfrowe radio; wzrost ilo$ci nowych zrédet on-line itd.), zatem po raz kolejny zwiekszyt
sie indywidualny wybér (Barney 2008: 200-201).

Przekonanie, ze z nowymi mediami jest ,co$ nie tak”, ze wymykaja sie one kla-
sycznej formule charakteryzujacej media masowe, powstatej - co warto zauwazy¢
- w modelu kultury modernistycznej (z wyjatkiem telewizji, ktéra zdaniem wielu
badaczy jest uciele$nieniem cech medium postmodernistycznego), koliduje z upor-
czywymi prébami opisywania ich tak, jakby byly one mediami tradycyjnymi. Nie
chodzi tu zresztg wylgcznie o naukowa charakterystyke Internetu, ale o dziatania,
coraz bardziej spektakularne, ktére zmierzajg do sprowadzenia Sieci do tej samej
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roli, jaka w pierwszych siedmiu dekadach XX wieku odgrywaty prasa, radio i te-
lewizja. Mys$le tutaj o prébach ograniczania mozliwosci korzystania z zawartosci
Wielkich Mediéw przez bloger6éw i innych uzytkownikéw Internetu (m.in. stawne
o$wiadczenie Ruperta Murdocha w sprawie pobierania optat za cytowanie publiko-
wanych przez jego media tresci; zdumiewajacy swoja surowoscia wyrok na twor-
cow serwisu ,Pirate Bay”, trackera plikow torrentowych; skomplikowane procesy,
w jakie zostat uwiktany przed swoim ostatecznym zniknieciem serwis Napster,
a takze zawirowania wokaét serwiséw YouTube czy Flickr; ktopoty, na jakie napo-
tykaja pomystodawcy digitalizacji zbioréow ksigzkowych z projektu GoogleBooks;
grozby kar za uzywanie serwisow PAP bez optat z tego tytutu itd.). Problem tkwi
nie tylko w pytaniu, jak korzystamy z tres$ci obecnych w Sieci i w jakim stopniu
zdajemy sobie sprawe, Ze stanowia one czyja$ intelektualng wtasno$¢. Zostaje 6w
problem poszerzony takze na pytanie, co w Sieci umieszcza¢ wolno, a co powinno
by¢ z niej usuwane, ,moderowane”, czyli sprowadzone do regut przyjetych nie tyle
w codziennym spotecznym zyciu, ile w mediach - takich, jakimi widzieliSmy je przez
dziesigtki lat. Inne przyktady to stawna afera blogerki Kataryny, rozpetana przez
dziennikarzy springerowskiego ,Dziennika”, a takze dyskusja, jaka wywotat Jacek
Zakowski artykulem o ,chamstwie w Sieci”, ktére - jego zdaniem - powinno by¢
zdecydowanie z niej relegowane przez ludzi odpowiedzialnych za internetowe fora
portali informacyjnych.

Gdybysmy wszystkie te zjawiska sprowadzili do prostego modelu, okazatoby
sie, ze przybratby on posta¢ dwubiegunowej opozycji ,wolnos$ci” i ,ograniczenia”.
Regulacje postulowane przez przedstawicieli mediéow tradycyjnych - oskarzanych
przez strone przeciwng o paniczna prébe zachowania swojej dawnej hegemonicz-
nej pozycji - zmierzaja do postugiwania sie systemem ograniczen, nakazéw i zaka-
z6w, mikroptatnosci (ktoére i tak nie mogg by¢ w sposéb skuteczny egzekwowane
od uzytkownikéw Sieci). Model ten, ktéry mozna sprowadzi¢ do konfliktu netodu-
16w i netoklastow, przywotuje na mysl rownie nierozstrzygniety spér miedzy tymi,
ktérzy o kulturze oralnej chcieliby wypowiadac sie tak, jakby byta kulturg pisma
(druku), a tymi, ktérzy wprawdzie dostrzegaja odmienno$¢ oralnosci/pismienno-
$ci, niemniej opisujgc kultury zasadniczo oralne, prébuja dopatrze¢ sie w nich cech
zapowiadajacych nadejscie fazy piSmiennej, co sila rzeczy prowadzi do wniosku, ze
kultury przedpisSmienne s3 nizszymi fazami rozwoju kulturalnego (por. Godlewski
2008: 149-198).

Trudno sie dziwi¢ takiej sytuacji: w procesach poznawczych zawsze tkwi pra-
gnienie ,,0swojenia” nowosci, to znaczy sprowadzenie nieznanych zjawisk i przed-
miotéw do tego, co znane i bliskie. Wtasnie dlatego, mys$lac o Siecii o tresciach w niej
obecnych lub przez nig dystrybuowanych, postugujemy sie kategoriami i pojeciami,
ktére wpisato w nasza Swiadomos¢ uzytkowanie tradycyjnych mediéw. Tym samym
akceptujemy - nawet sobie z tego nie zdajac sprawy - to wszystko, co miescito sie
w paradygmacie medialnym epoki przedsieciowej: opresyjnos¢, narzucanie wazno-
$ci spraw, traktowanie odbiorcy jako ,towaru”, ktory wtasciciele Wielkich Mediow
sprzedaja swoim reklamodawcom i jako ,masy” niezdolnej do wyrazania sprze-
ciwu innego niz zaniechanie kupna gazety czy wytgczenia odbiornika (wzglednie
przestrojenia go na inny kanat). Jeszcze innym aspektem jest integralno$¢ przekazu
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medialnego, ktéra w przestrzeni komunikacyjnej Sieci ulega zakwestionowaniu:
mozeby¢dowolnie uzytkowana, toznaczy - kopiowana, parodiowana, znieksztatcana
imorfizowana, co budzi silny op6r i domaga sie - zdaniem netoklastow - poskromie-
nia. Netodule uwazajg, Ze wtasnie w taki sposéb - przez mozliwo$¢ parodii i dzieki
nieposkromionej wtadzy ,samplingu” - kultura zachowuje ciggtos$¢, w przeciwnym
razie transport idei do umystéw pokolenia uksztattowanego w epoce ekranow
i komputerowej myszy zamartby na zawsze (Rose 1993). Ceng za taki stan rzeczy
jest utrata (na kolejnych etapach transformacji przekazu) $wiadomosci pierwszego
Zrédta, jednak sama trwato$¢ zostaje zachowana, a przeciez to ona jest najwazniej-
sza dla samej definicji kultury.

Sie¢ stata sie metaforg spoteczenistwa otwartego, obywatelskiego, uwolnione-
go spod tyranii wszelkich dyskurséw wtadzy, a w takiej sytuacji trudno dyskuto-
wac z kims$, kto w te warto$¢ wierzy, gdyz z etosem wolnosci spiera¢ sie nie sposdb.
Internet jest przesigkniety duchem kontrkultury konca lat sze$¢dziesigtych XX wie-
ku w takim samym stopniu, jak media tradycyjne przenika duch rewolucji przemy-
stowej i dojrzatego kapitalizmu. O tym, Ze na Sie¢ naktada sie coraz grubsza warstwa
kultury medialnej zorientowanej na zysk i wyrastajacej z XIX-wiecznych Zrodet, ne-
todule zdaja sie nie pamietac. To nie jest jednak spor o ,zabawki” - jak zawsze trak-
towano wszystkie wynalazki w dziedzinie komunikacji i mediéw. Na naszych oczach
rozstrzyga sie spor o wiele powazniejszy: jesteSmy $wiadkami zmagania sie wiel-
kich kulturowych formacji. JesteSmy przekonani, Zze w formacji nadchodzacej tkwi
ogromny potencjat, ale jednocze$nie nie potrafimy przyznawac jej racji w sposéb
bezdyskusyjny. Wiemy tez, ze kapitalistyczne czy nawet postkapitalistyczne media
s3 silag negatywng, jednak nie potrafimy jej odrzuci¢. W osobliwy sposéb to wtasnie
w nich poktadamy nadzieje. Wiemy, ze nowe media dysponujg jeszcze lepszymi niz
tradycyjne mozliwo$ciami manipulowania publiczno$ciami, ,uwodzenia” ich reto-
ryka uczestnictwa, ,personalizacji” potrzeb i szans ich zaspokojenia, produkowania
$Swiatéw ,,on demand” - a jednak takze nie potrafimy ich odrzuci¢. Wiemy, ze Sie¢
dopuszcza do gtosu nie tylko tych, ktérzy gtosu tego nie mieli, ale przede wszystkim
tych, ktérzy nic do powiedzenia nie maja, a w kazdej formacji kulturowej oni stano-
wig wiekszo$¢. Ich ,nie-mam-nic-do powiedzenia” samo w sobie staje sie wartoscia.
Przywotajmy raz jeszcze Darina Barneya:

[...] wielu widzi w technicznej defragmentacji kultury upadek szczegdlnych zalet wspdl-
noty kulturowej. Internet nie ujednolica kultury, pozwalajac na stopien uniszowienia,
ktéry radykalnie ogranicza naszg konfrontacje z ré6znorodnymi praktykami kulturowy-
mi i artefaktami oraz podwaza wspélne kulturowe do$wiadczenia, ktére moga rozwijaé
dbatos¢ o podzielane, wspdlne dobra. Zgodnie z tym pogladem, Internet przemienia co-
dzienne wiadomosci w co$, co mozna by zatytutowac ,Codzienne wiadomosci o mnie”.
Kultura przestaje by¢ srodowiskiem tradycji i praktyk, ktérych uczymy sie i ktére po-
dzielamy, a staje sie po prostu powieleniem naszych indywidualnych wyboréw. Prze-
staje ona by¢ czyms, co faczy nas z innymi w podzielanych systemach znaczenia, a za
to oddala nas od innych ze wzgledu na nasze wyjatkowe potaczenie preferencji, zain-
teresowan i wyboréw. Zgodnie z tym, Internet jest zatem doskonatym instrumentem
rozszerzania kultury radykalnego indywidualizmu, narcyzmu i gtupoty, ktéra w sposéb
ironiczny zaktada, Ze nie istnieje nic takiego jak kultura, a jedynie swobodnie i samo-
dzielnie podjete indywidualne wybory (Barney 2008: 202).
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Moglibysmy w tym widzie¢ dowody ekspans;ji i ,kultu amatora”, nad czym zzy-
ma sie Andrew Keen, prorokujac, iZ mieszanina egoizmu, ztego smaku i ignorancji
stworzy znakomity klimat dla rzadéw matp (Keen 2007: 32), dla ktérych nie bedzie
miato znaczenia, czy wazniejsza jest wiadomo$¢ o nadchodzacej katastrofie klima-
tycznej, czy tez przestana globalnej spotecznos$ci wie$¢ o $mierci ulubionego chomi-
ka, umieszczona w serwisie Twitter lub Blip. W takim ujeciu Internet jawi sie jako
uciele$nienie wizji Swiatowych rzadéw thuszczy, ktéra unicestwi prorokéw, eksper-
tow i prawodawcéw, wzglednie bedzie ustawicznie powotywac¢ wiasnych, wiecznie
nowych - a nastepnie niszczy¢ ich i obalaé, cieszac sie z ich upadku.

Zapewne w wielu punktach Keen przesadza i wpada w ton zanadto alarmi-
styczny, niemniej trudno sie nie zgodzi¢ z jego teza o upadku elitarnosci i - gene-
ralnie - zaniku stratyfikacji w sferze kultury, ktéra to stratyfikacja dla amerykan-
skiego publicysty jest gwarantem zaréwno trwato$ci, jak tez waznym czynnikiem
kulturowego rozwoju. Dystrofia linii wyznaczajacych w kulturze strefy i warstwy,
jakie§ TU i TAM, NIZE] i WYZE], moze by¢ rozumiana jako pochodna general-
nych cech kultury postmodernistycznej, ktéra Tadeusz Miczka (Miczka 2002: 144
in.) nazywa neo-kultura, przeciwstawiajac ja paleo-kulturze (analogicznie do sposo-
bu, w jaki Odin Francesco i Roger Casetti piszg o przeobrazeniach telewizji [Casetti
& 0din 1994]). OczywiScie, co zauwaza autor, takie ,czyste” modele kultury nie ist-
niejg; realnie stykamy sie z ich mieszaninami, a raczej z ujawniajacymi sie w ten czy
inny sposéb konfliktami, i zapewne wspotczesnie konflikty te sie nasility, gdyz ze
sfery wytacznie konceptualnej i pojeciowej przeniosty sie do sfery mediéw, wielkie-
go biznesu i polityki. Cecha neo-kultury bytby, wedtug Miczki, brak zinstytucjonali-
zowanej (np. w postaci szkoty) racjonalnos$ci, poczucia spéjnosci, wyraznych granic
miedzy ,ja” i ,nie-ja”.

Zachowania kulturowe sg w niej podporzadkowane przede wszystkim rytmowi dnia
codziennego i jego tresciom. Jej struktura upodabnia sie do nieprzerwanego strumienia
mys$li i dziatan, ktéry znosi lub co najmniej rozmywa tradycyjny podziat na dobrg ro-
zumnos$¢ i ztg nierozumno$¢ (Miczka 2002: 145).

Brzmi to jak charakterystyka serwiséw mikroblogowych. Wedtug Tadeusza
Miczki neo-kultura odznacza sie monolitycznoscia i heterogenicznoscia, zachwia-
niem poczucia linearnosci czasu (w paleo-kulturze teraZzniejszos¢ jest konsekwencja
przesztosci, a ranga wartosci jest legitymizowana przez autorytety, zakotwiczajace
wzory zachowan, ocen, schematéw rozumowania w continuum historii), a takze po-
mniejszaniem rangi przesztosci, ,poniewaz utrudnia ona spetnianie marzen o nie-
ograniczonej wolnosci” (Miczka 2002: 145). W paleo-kulturze istnieja centra ideo-
logiczne, polityczne, a zapewne takze stanowiace Zrédta wiedzy o Swiecie - czyli
tradycyjne media. Poniewaz neo-kultura jest ,obsesyjnie” tolerancyjna, kazda wer-
sja $wiata i kazdy jego obraz jest r6wnouprawniony. W realnych spoteczenstwach,
w ktérych kultura ,neo” miesza sie i przenika z , paleo”, musi prowadzi¢ to do kon-
fliktow i konfrontacji, ktére - niezaleznie od tego, do jakiej kultury sie przyznaje-
my, przybieraja posta¢ ideologiczng i moga by¢ interpretowane jako zmaganie sie
dwéch dyskurséw: fundamentalistycznego (lub konserwatywnego) i liberalnego.

Wzorce opisywania $wiata, do jakich przyzwyczaita nas paleo-kultura (al-
bowiem ciagle jeszcze znajdujemy sie w obszarze jej wplywu), kaza postrzegac
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rzeczywisto$¢ jako obszar poprzecinany przez rozmaite granice i miedze (limes),
ktére moga by¢ takze progami (limen). Wyznaczaja one sfery, w ktérych pewne za-
chowania sa dopuszczalne, nakazane lub zakazane, a przekroczenie progu wigze sie
z Zzezwoleniem na zachowania odmienne (lub przeciwnie: ich zakazem). Nie istnieje
kultura, ktéra obecnosci takich progéw nie przewiduje, albowiem woéwczas stopi-
taby sie z naturg. Nasze istnienie przenika poczucie tozsamos$ci z czyms$ i zarazem
obco$ci wobec czegos; bycie ,wewnatrz” jest zarazem byciem ,na zewnatrz” jakie-
go$ symbolicznego obszaru i z catg pewnoscig jest to czynnik determinujacy nasza
tozsamos$¢. Victor W. Turner (Turner 2006: 241-42) zwraca uwage, Ze jest to jedna
z form opozycji ,struktury” i communitas. Pisze:

To tak jakby istniaty dwa gtéwne ,modele” dla ludzkich relacji, przeciwstawne i kolej-
no po sobie nastepujace. Pierwszy to model spoteczenstwa jako ustrukturyzowanego,
zréznicowanego i czesto hierarchicznego systemu pozycji polityczno-prawno-ekono-
micznych z wieloma rodzajami oceniania, ktéry dzieli ludzi postugujac sie kategoria-
mi ,mniej” lub ,wiecej”. Drugi, ktéry pojawia sie w okresie liminalnym, jest modelem
spoteczenstwa pozbawionego struktury lub ze struktura szczatkows i ze stosunkowo
niezréznicowanym commitatus, spotecznoscig, a nawet wspolnota réwnych jednostek,
ktére wspdlnie poddaja sie wtadzy rytualnej starszyzny. [ ...] Rozréznienie miedzy struk-
turg a communitas jest nie tylko prostg, znang r6znica miedzy tym, co Swieckie, a tym, co
$wiete albo miedzy polityka a religia. [...] Liminalno$¢ oznacza, Ze ci na gérze nie byliby
tam, gdyby nie istnieli ci na dole, a ten, kto jest na gérze musi doswiadczy¢ tego, jak to
jest by¢ na dole.

Dodajmy: kazda kultura przewiduje - co jest przedmiotem badan Turnera -
mniej lub bardziej skomplikowane rytuaty ,przejscia”, a wiec ,dla jednostek i grup
zycie spoteczne jest procesem dialektycznym, ktéry zawiera nastepujace po so-
bie doswiadczenie bycia wysoko i nisko, communitas i struktury, jednorodnosci
i zréznicowania, réwno$ci i nieré6wnosci (Turner 2006: 142). Faza liminalna to do-
Swiadczenie ,zawieszenia”, bezstatusowosci, swoistego odarcia z dotychczasowej
tozsamosci. Mozna takze powiedzie¢, ze kazda kultura - wspierajaca sie na skom-
plikowanej strukturze wielorakich barier i granic - przewiduje réwniez istnienie
mechanizméw, ktére umozliwiaja przeksztatcenie limes w limen, granicy w prog. Sa
to mechanizmy, ktére umozliwiaja taka transformacje w sferze mentalnej, Swiado-
mosci tego, kto granice przekracza tak, jakby to byt prég, a takze tych, ktérzy owo
przekroczenie umozliwiajg’. Odnoszac sie do interpretacji Turnerowskich w kon-
teks$cie ,zdarzeniowej” sztuki Beuysa, Anna Zeidler-Janiszewska zauwaza:

Granice, a takze podtrzymujace je opozycje oraz ich (cze$ciowy) demontaz to tak-
ze czotowe stowa-klucze w bardziej szczegdtowych opisach przestan, jakie implikuja
praktyki ,zdarzeniowe”. W opisach tych dominuja na ogét negatywne konotacje stowa
,granica”, zwigzane przede wszystkim z dzieleniem, rozgraniczaniem i - odpowiednio
- pozytywne nacechowanie ,transgresji”. Zapomina sie przy tym, ze zaréwno jeden, jak
i drugi termin otaczajg takze konotacje odwrotne: ustalenie granic moze by¢ niekiedy

* W dyskusji p. dr hab. Janina Hajduk-Nijakowska zasugerowata mi, ze lepszy i blizszym
intencjom Turnera bytby termin ,procedury liminoidalne”, gdyz chodzi o transgresje jedynie
,przypominajace” prawdziwe rytuaty inicjacyjne.
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dobrodziejstwem, a ich przekraczanie ztem. [...] Kontynuujac intuicje semantyczne Ben-
jamina, przypomnie¢ mozna, Ze pojecie progu jako ,przestrzeni pomiedzy”, otacza inna
semantyczna aura niz pojecie granicy. Prog zaprasza niejako do przekroczenia go i obie-
cuje w efekcie co$ pozytywnego: zmiane statusu, odzyskanie zdrowia, zdobycie nowej
wiedzy czy umiejetnosci. [...] w dzisiejszym, spluralizowanym w réznych przekrojach
spoteczenstwie, co$, co jedna osoba lub grupa postrzega jako granice (bariere), inna po-
strzega¢ moze jako zapraszajacy do przejscia prog (Zeidler-Janiszewska 2006: 36-37)".

Jesli zgodzimy sie, ze metafory Sieci staly sie definiujacym modelem naszego
my$lenia o wspoélczesnym spoteczenstwie i jego kulturze - przyja¢ musimy réw-
niez, Ze cechg tak pojmowanych spoteczenistwa i kultury jest zanikanie granic i pro-
géw (por. wizje fluid society Z. Baumana). Koncepcja sieci eliminuje bowiem natu-
re ,graniczno$ci” i ,progowosci”, zastepujac je pojeciem ,dostepu”, za$ uzyskanie
»dostepu” oznacza zarazem otrzymanie statusu ,wezta” sieci. Oczywiscie: uzyskanie
dostepu mozna ujmowac w kategoriach ekonomicznych (np. nabycie komputera
i otrzymanie IP umozliwiajgcego korzystanie z Internetu), niemniej wazne sg tutaj
skutki kulturowe, socjologiczne i psychologiczne. Mechanizm ,uzyskania dostepu”
jako akt swoistej degradacji — a zarazem ,podwyzszenia” wtasnej pozycji zwigzany
z wejSciem w posiadanie konkretnego przedmiotu (telefonu komdérkowego nowszej
generacji, umozliwiajgcego wysytanie SMS-6w) znakomicie pokazuje film Katarzyny
Rostaniec Galerianki, w ktérym inicjacja seksualna, przekroczenie etycznego tabu
jest nie tylko wejsciem w problematyczng ,dorostos¢”, ale takze uzyskaniem ,do-
stepu” do zamknietego poprzednio kregu ,przyjaciot’. Logowanie sie w portalu spo-
tecznosciowym i budowanie w nim ,,profilu” (tu role przedmiotu identyfikujacego
i stabilizujacego uzyskany status petni np. przyjety, ,przybrany” przez uzytkownika
awatar) jest réwniez rodzajem rytuatu inicjacyjnego, co oznacza, ze kultury opar-
te na eliminacji granic (sieciowe) wytwarzaja zastepcze mechanizmy stratyfikacji
i segmentacji, pozwalajgce im po prostu istnie¢.

Oznacza to, ze w przestrzeni komunikacyjnej stworzonej przez sie¢ potaczo-
nych ze sobg punktéw dostepowych, routeréw i serwerdw, restytuuja sie tradycyj-
ne lub quasi-tradycyjne struktury spoteczne i ich kultury. Cztowiek bowiem nie dys-
ponuje jeszcze innymi niz oparte na hierarchii, swoistej tektonice ,warstw”, a takze
na segmentacji czasowej do§wiadczen, sposobami organizacji wiasnego Zycia i or-
ganizacji wlasnej tozsamosci. Sposoby te sg przeniesione z tradycji: mozna wskazy-
wac ich historyczne Zrédta, osadzenie w realiach spotecznych, ekonomicznych czy
ideologiach. To wta$nie sens wskazywanej wcze$niej opozycji kultur ,paleo” i ,neo”.
Dziatania w tej przestrzeni - czy bedzie to budowanie w niej serwiséw spoteczno-
$ciowych, internetowych portali stanowigcych specyficzne ,zwierciadto” informacji

* Wspomniany przez autorke Walter Benjamin pisze: ,Stali$my sie bardzo ubodzy
w do$wiadczenia progu; jedyne bodaj, jakie nam zostato, to «zasypianie». Ze sfery doswiad-
czenia progu rozwineta sie brama, przemieniajgca kazdego, kto przechodzi pod jej tukiem.
Rzymska brama zwyciestwa przeksztalca wodza powracajacego do miasta w triumfatora”
(Pasaze, przet. 1. Kania, Krakéw 2005, s. 904). Ten ostatni przyktad ilustruje dobrze nature
transgresji Bramy: dzieki niej przechodzac z (preliminalnej) sfery pragmatyki - dowodzenie
armia - zwycieski wodz zyskuje status triumfatora, a nastepnie zostaje ,wcielony” w normal-
ne zycie zbiorowosci, zostajac np. cesarzem (faza postliminalna). W akcie tym mozna dobrze
zaobserwowac trafnos¢ interpretacji Turnerowskich.
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wytwarzanych przez wielkie korporacje medialne, blogéw, foréw, a nawet proste
przesytanie wiadomosci elektronicznych - to wszystko jest trescig Internetu. Ale
taki stan rzeczy pozwala sformutowac teze, Ze nie jest on medium, lecz Srodowi-
skiem komunikacyjnym, umozliwiajacym formowanie sie spoteczenstw (spoteczno-
$ci) i ich kultur. Jest - méwiac nieco metaforycznie i niejako na wyrost - ,Zyciem”.
W jakim stopniu ,zycie” to zechcemy uporzadkowac¢ na obraz i podobienstwo ,zy-
cia”, jakie ludzkos$¢ znata dotad, a w jakim bedzie ono przybierato ksztatty odrebne,
sobie tylko wtasciwe - zalezy wytacznie od nas samych.

Cytowany przez Manuela Castellsa wizjoner ,usieciowionego spoteczenistwa”,
Kevin Kelly, pisze:

Jedyna organizacjg zdolng do wolnego od nastawien rozwoju i swobodnego uczenia sie
jest sie¢. Wszystkie inne topologie ograniczaja to, co moze sie wydarzy¢. Gaszcz sieci
sktada sie z samych krawedzi i dlatego mozna w nig wej$¢ w réznych miejscach. [...]
W istocie mnogos¢ rzeczywiscie rozbieznych elementéw moze pomiescic sie obok siebie
tylko w sieci. Zaden inny uktad - taficuch, piramida, drzewo, koto - nie moze w sobie
zawrze¢ prawdziwej roznorodnosci, dziatajac jako catos¢ (Castells 2007: 79).

Oczywiscie Internet w pierwszej fazie swojego rozwoju byt medium (mysle
tutaj o Arpanecie, operacjach komunikacji cztowieka z komputerem opartych na
systemie operacyjnym Unix, pierwotnych grupach dyskusyjnych) dostepnym dla
ekspertéw i przez ekspertdw tworzonym. Dalsze fazy rozwoju globalnej Sieci zda-
ja sie potwierdza¢ poglad Jiirgena Habermasa o specyficznym wchtanianiu wiedzy
eksperckiej przez zywiot doswiadczenia codziennego. ,Medialno$¢” Sieci roztopita
sie, ulegta rozproszeniu, a nawet - o ile mozna tak powiedzie¢ - ,sekularyzacji” pod
wptywem powszechnej dostepnosci nowych technologii, jej miniaturyzacji i ,mobi-
lizacji” (pod nazwa ta rozumiem takie technologiczne zmiany w urzadzeniach do-
stepowych Sieci, ktdére czynia je uzytecznymi zawsze i w kazdym miejscu), a takze
zmiang interfejséw na graficzne i ikoniczne, wykorzystujace kody niewymagajace
od uzytkownika urzadzen specjalistycznej wiedzy (np. strony WWW). Spogladajac
na to z innej strony, procesy te mozna by réwniez okresli¢ jako ,profanacyjne”.
Giorgio Agamben (Agamben 2006: 98) dostrzega wyrazna réznice miedzy ,sekula-
ryzacjg” (ktéra - jak uwaza - ,jest rodzajem sttumienia, ktére nie narusza zadnych
sit, lecz jedynie prowadzi do ich translokacji”, np. boska transcendencja ,stanowiaca
paradygmat suwerennej wiadzy”) a ,profanacjg” (ktéra ,neutralizuje swéj przed-
miot”, a to ,co byto niedostepne i oddzielone [...] mozZe zosta¢ przywrdcone zyciu”).
Rozwazajac skomplikowane zalezno$ci - réwniez semantyczne - miedzy sacrum
i profanum, Agamben zwraca uwage, ze w pewnych okolicznoSciach to drugie poje-
cie odnosi¢ mozna do aktéw po$wiecania czego$, zas homo sacer to takze ,przekle-
ty, wykluczony ze wspoélnoty”. Nie s3 to niejasnosci wylacznie semantyczne: ptynne
Srodowiska spoteczne i kulturowe odznaczaja sie tendencjg do zalamywania i za-
mazywania wyraznych granic miedzy sfera sakralna i §wiecka lub do zastepowania
ich ,progami”.

Profanowanie - pisze Agamben - jest bowiem czyms$ wiecej niz zwyktym obalaniem
i znoszeniem separacji - to poszukiwanie dla niej nowych zastosowan, nauka igrania
z istniejgcymi formami rozdziatu. Spoteczenstwo bezklasowe nie jest spoteczenstwem,
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ktére unicestwito i wymazato z pamieci wszelkie podziaty klasowe - jest to raczej spo-
teczenstwo, ktore zdotato unieszkodliwi¢ mechanizmy odpowiedzialne za te podziaty,
wynalazto dla nich nowe zastosowania, przeksztalcito je w czyste $rodki (Agamben
2006: 110).

Te ,czyste $rodki” to ,zachowania oddzielone od samych siebie, a co za tym
idzie - oddzielone od jakiegokolwiek zwigzku z celem. Kapitalizm w ostatecznym
stadium jest gigantycznym mechanizmem zniewalania czystych srodkéw - ,pro-
fanujacych gestéw” - kontynuuje autor Stanu wyjgtkowego. Takim ,czystym Srod-
kiem”, zdolnym zrywac i dezaktywowac¢ wszelkie odmiany oddzielenia, moze by¢
jezyk. Wtadza, zawsze dazaca do kontrolowania spotecznej komunikacji, przejmuje
szczegblny nadzoér nad profanacyjnym potencjatem jezyka dzieki umieszczeniu go -
jak dzieje sie to z przedmiotami odrzuconymi w instalacjach Beuysa - w

wydzielonej strefie spektaklu, aby pochwyci¢ go w jatlowym biegu. Dla wtadzy opano-
wanie i neutralizacja jezyka wyzwolonego z funkcji komunikacyjnych, przysposobione-
go do nowego zastosowania, a wiec zawtadniecie czystym srodkiem par excellence, jest
o wiele wazniejsze od roli propagandowej. Zadanie $rodkéw masowego przekazu pole-
ga wiasnie na neutralizowaniu profanacyjnego potencjatu jezyka jako czystego srodka,
nie dopuszczaja one do nowatorskich zastosowan mowy (Agamben 2006: 111-112).

Mechanizmy opisywane przez Agambena moga by¢, jak sadze, przydatne réw-
niez w charakterystyce proceséw, ktére prowadzg do demediatyzacji Internetu.
Znikaja w niej podzialy na sfery sacrum i profanum, TU i TAM, wnetrza i zewnetrza,
prywatnos$ci i upublicznienia. Tym samym znikajg réwniez fazy liminalne (cho¢
zapewne, jak wspomniatem wyzej, zostajg one zastgpione innego typu rytuatami
przejscia). Znika technologia jako granica dzielgca strefy i jako symbol statusu od-
powiadajacego tym strefom. Slavoj Zizek méwi tu o réznicy miedzy interfejsem mo-
dernistycznym i postmodernistycznym:

modernistyczna technologia jest ,przejrzysta” w sensie zachowywania iluzji tego,
,jak dziala maszyna”, tj. ekran interfejsu miat umozliwia¢ uzytkownikowi bezposred-
ni dostep do maszyny za ekranem, uzytkownik miat ,rozumie¢” jej funkcjonowanie,
a w idealnych warunkach umie¢ racjonalnie jg zrekonstruowac¢. Postmodernistyczna
,przejrzystos¢” oznacza co$ wrecz przeciwnego do tej postawy analitycznego, global-
nego planowania: ekran interfejsu ma ukrywac¢ funkcjonujacg za nim maszyne i moz-
liwie najwierniej symulowa¢ nasze codzienne do$wiadczenie [...], jednakze ceng tego
ztudzenia ciggtos$ci z naszym codziennym otoczeniem [podkr. ZB]
jest to, ze uzytkownik ,przyzwyczaja sie do nieprzejrzystej technologii” - digitalna ma-
szyneria ,poza ekranem” powraca do stanu catkowitej nieprzenikalnosci, a nawet niewi-
dzialno$ci. Innymi stowy, uzytkownik rezygnuje z wysitku zrozumienia funkcjonowania
komputera, godzac sie z tym, ze w swej interakcji z cyberprzestrzenia jest wrzucony
w nieprzejrzysta sytuacje, homologiczng do sytuacji jego codziennego Lebenswelt |...].
Jezeli wszech$wiat modernistyczny jest wszech§wiatem ukrytym za ekranem, wszech-
$wiatem bitow, przewoddéw, uktadéw scalonych, ptynacego w nich pradu elektrycznego,
to wszechswiat postmodernistyczny jest wszechsSwiatem naiwnej ufno$ci w ekran, kto6-
ra sprawia, ze nieistotne staje sie poszukiwanie tego, ,co kryje sie za nim” (Zizek 2001:
198).
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Znikanie technologicznego wymiaru interfejsu i jego stapianie sie z wtasci-
wosciami naszego - méwiac jezykiem fenomenologéw - ,zycio$wiata” mozemy
zaobserwowaé w ewolucji wszystkich urzadzen codziennego uzytku: od sprzetéow
kuchennych po odbiorniki radiowe i telewizyjne, takze komputery (zwtaszcza prze-
nosne) i telefony komérkowe. Dobrym przyktadem jest tu ekran dotykowy iPhone’a
czy telefonu G1 (obecnie wiekszo$¢ telefonéw komérkowych nowej generacji wy-
posazonych jest w taki ekran), touchpad czy tablet graficzny: potaczenie widzenia
Z patrzeniem sprawia, ze ,oddzielenie” cztowieka i maszyny jest mniej dotkliwe,
Swiat TAM i TU stapiaja sie ze soba za sprawa fizycznego kontaktu. Z drugiej strony
coraz wyrazniej widag, jak projektanci maszyn i aparatéw ograniczaja dostep uzyt-
kownika do wewnetrznego ich ,zycia”, czyniac je coraz bardziej ,inteligentnymi”. To
»Zatrzasniecie” sie, hermetyzacja dotyczy nie tylko hardware’u, ale przede wszyst-
kim tego, co decyduje o uzytecznosci urzadzenia i zarazem wyznacza algorytm jego
uzytkowania - oprogramowania. Wkraczamy tu w zagadnienie hackingu, a takze
w krag kultury modderéw. Modding, zmieniajac wbudowany pierwotnie w maszy-
ne algorytm jej uzytkowania, staje sie jedna z odmian kultury protestu: technolo-
gia ukryta przez producenta zostaje obnazona, wystawiona na pokaz - co oznacza¢
moze albo jej ,profanacje” (rozumiang jako desakralizacja), albo - zgodnie z sugestia
Agambena - ,,u§wiecenie”, a takze ,zdemaskowanie” lub ,oswojenie”. Modding kom-
puterowy obejmuje - poza dziataniami hackerskimi - takze modyfikacje np. obu-
dowy komputera (case modding; przyktadem jest tu seria wykonanych z przejrzy-
stego akrylu obudéw Akasa; komponenty komputera sa pod$wietlane diodami LED
lub tez pokryte farbg $wiecacg w ultrafiolecie), a takze jego peryferiéw. Wysokiej
klasy wzmacniacze lampowe ,obnazaja” staro$wiecka technologie, kontrastujac
zminimalizmem nowoczesnego designu (ukrywajacego ,,maszynowos$¢” $wiata poza
interfejsem). Komputer jako maszyna zostaje przeniesiony z obszaru uzytkowosci
do $wiata sztuki, performance’u. Jesli jednak pamietamy o diagnozie Agambena,
mowiacej, iz wszelka wladza zawsze dazy do zawtadniecia demaskacyjnym poten-
cjatem jezyka poprzez jego obezwtadnienie - zrozumiemy strategie wielkich korpo-
racji medialnych, producentéw hardware’u, ktérzy dziatania moddingowe ,, wbudo-
wuja” w swoje oferty, proponujac uzytkownikom dowolne modyfikacje produktu
i okres$lajac te mozliwo$c¢ jako customization (,dostosowywanie do potrzeb klienta”).
Owa ,kastomizacja” zawsze dokonuje sie w granicach przewidzianych przez produ-
centa i jest rezyserowanym starannie spektaklem sprzedazowym - w odr6znieniu
od performance’u inicjowanego przez moddera, bedacego aktem spontanicznym
i obliczonym zawsze na niepowtarzalno$¢. Nie nalezy zatem stawia¢ znaku réwna-
nia miedzy owa ,kastomizacjg” a ,personalizacjq”: ,klient” jest zwykle definiowany
w kategoriach produktu i sprzedazy i nie moze by¢ tozsamy z indywidualizujacym
pojeciem ,osoby” (blizszym kategorii ,uzytkowania”), niemniej ,personalizacja”, sta-
nowigca jedno z kluczowych poje¢ koncepcji Web 2.0, bywa interpretowana przez
krytykéw wiasnie jako ,kastomizacja”, tylko w maskujacym przebraniu (Schwartz
2004; Gilmor & Pine 1997; Keen 2007: 33).

Modding nie jest jednak przewrotng gra, zabawga, owym - wedtug Agambena
- doskonalym instrumentem profanacji (Agamben 2006: 96-97)". Zwrdcic¢ trzeba

* Aktem profanacji jest oczywi$cie subvertising (adbusting), ktéry odstania mechanizmy
reklamowe, niemniej kazda parodia odwotuje sie do znajomosci tekstu podstawowego, czy-
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uwage, ze psucie, demontaz, dekompozycja - to zawsze akt ujawnienia technologii
(rozumianej takze jako mechanizmy spoteczne), ktéra chce sie schowa¢ za postmo-
dernistycznym interfejsem. Dotyczy to kazdej parodii, pastiszu, trawestacji. Czy nie
jest doskonatym tego przyktadem uzycie mediéw gtéwnego nurtu po to, by zdema-
skowac ich intencje, $lepa pogon za sensacja i pierwszenstwem w dotarciu do Zrédta
informacji? (Renzi 2008: 71-100)".

Wynalazek pisma wprowadzit cztowieka w sfere komunikacji technologicznej,
a wiec oddzielonej od codzienno$ci i tym samym sakralnej. Pismo nobilitowato po-
spolity akt méwienia (w ktérym cztowiek nie postugiwat sie niczym wiecej poza
naturalnym, biologicznym swoim wyposazeniem) juz przez to, Ze wymagato spe-
cjalnie wyuczonych umiejetnos$ci, znalezienia odpowiednich materiatéw i narzedzi,
a takze - jesli miato stuzy¢ komunikacji, a nie tylko czynno$ciom memoryzacyjnym
- dodatkowego wysitku, by przekaz trafit do adresata. Pismo, pozostawiajace $lad
komunikacji, ,wieczne”, a wiec niejako Zyjace wtasnym zyciem, ktérego - gdy sie od
nas oddzielito - nie mozemy juz kontrolowa¢, musiato budzié¢ niemal zabobonny lek,
zwlaszcza wsréd tych, ktorzy nie umieli sie nim postugiwaé. Ten proces denaturali-
zacji aktéw komunikacji pogltebit sie wraz z wynalezieniem druku: to wtasnie wraz
z drukiem utrwala sie podziat rzeczywisto$ci na obszar komunikowania publiczne-
go i komunikowania prywatnego, odpowiadajacy w zasadzie podziatowi na sacrum
i profanum. ,Utekstowienie” prywatnego, jednostkowego doswiadczenia, szczeg6l-
nie wowczas, gdy za sprawa drukowanej prasy rozrdést sie sektor komunikacji zin-
stytucjonalizowanej, nadawato temu do$wiadczeniu wyjatkowa range - a zatem je-
$li ktos decydowat sie na publikacje tekstu, czynit to z jakiego$ waznego powodu. Po
prostu byt przekonany, ze ma do przekazania w ten sposéb cos$ istotnego dla innych
ludzi. ,Sakralizacja” komunikacji tekstowej, zwtaszcza w jej zinstytucjonalizowanej
postaci, sprawita, iz przez setki lat pojecie literatury wigzano wytacznie z pismem,
cywilizacyjnie ,wyzszym” od przekazéw oralnych. Stopniowo jednak pisanie stawa-
to sie technologia ,zinternalizowana”, wpisana w struktury ludzkiego $wiata, jednak
nie oznaczato to zniesienia granicy miedzy ,sakralna” sferg ,pisania publicznego”
a zsekularyzowanym obszarem ,pisaniny” uzytkowej: §wiat technologii medialnych
(i $wiat mediow w ogoble) byt niejako ,wyzszy” i tym samym niedostepny dla profa-
noéw i amatoréw (Godlewski 2008; Krzysztofek 2009).

Media telematyczne - od telefonu, poprzez radio i zwtaszcza telewizje, az po
wspbliczesne zastosowania komputera jako narzedzia komunikacyjnego - rozwijaty
sie zgodnie tendencja, ktoéra Paul Levinson nazywa ,antropotropizmem”: chodzi o

przybieranie przez media coraz bardziej naturalnych form oraz zjawisko przetrwania
tych medidw, ktére osiggnety naturalng nisze ekologiczna [...]. Wieksza szanse maja te,
ktoére lepiej poszerzaja nasze mozliwos$ci komunikacyjne, pozostajac w zgodzie z naszy-
mi cechami biologicznymi (Levinson 2006: 223).

li demaskuje jego istnienie, ,ujawnia go”, nawet jesli wtopit sie on w kulturowe continuum.
Jednak poprzez taka akcje przywraca sie tekstowi podstawowemu jego ,oddzielenie”, ,wy-
bicie sie” z kulturowego tta - czyli jest to akt profanacji w drugim rozumieniu, jakie opisuje
Agamben. Kazde zakt6cenie odbioru telewizji czy radia jest specyficznym ,upomnieniem sie”
technologii o swojg obecnos¢.

* Media alternatywne, ktére opierajg sie na takim wykorzystaniu mediéw mainstreamo-
wych, nazywane s3 ,taktycznymi” (tactical media).
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Trzeba zauwazy¢, ze media te aktywnie walczyty o przetrwanie - miniaturyzu-
jac sie, ,mobilizujac” (o czym wspomniatem wyzej) i coraz mocniej deprofesjonali-
zujac. Sie¢ komputerowa stworzyta wreszcie odrebny, sobie tylko wiasciwy model
istnienia: oznaczat on ustawiczne potgczenie z innymi, niekoniecznie znanymi ludz-
mi. Przekaz zaczat by¢ odbierany co prawda na indywidualnym aparacie (komputer,
telefon komoérkowy), ale docierat do tysiecy indywiduéw tworzacych internetowa
wspdlnote. Jednoczes$nie przekaz ten byt - méwiac po Bachtinowsku - ,otwarty na
cudze stowo”, oczekiwat na reakcje. Istnienie, obecnos¢ cztowieka ulegta w ten spo-
sob tekstualizacji - a przeciez obecnos¢ codzienna nie sktada sie wytgcznie z mo-
mentéw wzniostych, obcigzonych istotnym znaczeniem. Produkcja tekstéw pozba-
wionych sakralnosci - to cecha tej nowej kultury, w ktérej cztowiek dziata tekstem
i poprzez tekst. Dziatajac tekstem dokonujemy jego ,odczarowania” w wielorakich
wymiarach: ,tekstowanie” (texting) jest niemal fizjologiczna czynnos$cia, ktéra nie
wymaga refleksji, moze dokonywac sie wszedzie, w kazdych okoliczno$ciach, albo-
wiem nie czujemy juz zadnej granicy ani progu miedzy ,zyciem” a ,medium”. Obie te
sfery - niegdy$ roztaczne - stapiaja sie ze sobg, tak jak telefon komoérkowy stat sie
zmystem, narzadem, pozwalajgcym tekstowo odczuwac i by¢ odczuwanym. Telefon
- medium mowy - wpisal sie w przestrzen milczenia: jego dziatanie nie angazuje
otoczenia, nie zwraca jego uwagi, a zarazem pozwala jego wtascicielowi by¢ stale
»potaczonym”, naleze¢ do zbiorowosci connected people.

Przecietny amerykanski nastolatek wysyta dziennie okoto 80 SMS-6w - 2272
miesiecznie, czyli (wylaczajac czas snu) okoto pieciu na godzine (Hafner 2009).
Gdybysmy dodali do tego aktywnos$¢ mtodego cztowieka w Internecie (maile, wpisy
na blogach i forach), okazatoby sie, ze wytwarzanie tekstow trwa nieustajaco, co nie
jest mozliwe. Oznacza to, ze wysytanie tekstowych sygnatéw istnienia odbywa sie
w nasilonych falach, a same te teksty sa objetosciowo zredukowane do minimum.
Przekazy te sila rzeczy znacza tyle, ze ,sie jest” i ze ,jest sie poditaczonym”; przez
banalnos¢ zdaja sie drwi¢ z okolicznosci, w jakich zostaty wystane lub w jakich zo-
staty odebrane. Obcowanie z tego typu przekazami w tak poteznym skumulowaniu
oznacza, ze ludzie wychowani w tego typu kulturze nie sg w stanie zmierzy¢ sie
z tekstami tradycyjnymi. Na dodatek - przestaja oczekiwad, ze otrzymywana wiado-
mos$¢ niesie istotne tresci; przestaja takze dostrzegac sfere medialng jako publiczna:
kazdy, zawsze, w kazdym miejscu moze przekonac sie o ich istnieniu dzieki wysyta-
nemu w $wiat tekstowemu $wiadectwu istnienia: ,Hi! I'm here!”

Pragnienie ,bycia podtgczonym” zamienia sie, jak nazywa to Tadeusz Miczka,
w komunikacyjny spazm, w histerie - gdy zawodza tacza, psuje sie komputer, zgubi
sie (lub roztaduje) ,komérka”. Pozostawanie w nieustannym kontakcie z wirtualny-
mi przyjaciétmi zamienia sie w ,kolekcjonowanie przyjazni”, kompulsywne ,zbie-
ractwo” awataréw ludzi, w ktérym wazna jest liczba, a nie jako$¢ zgromadzonych
egzemplarzy (Palfrey & Gasser 2008). Magia ,podtaczenia” jest tu znacznie silniej-
sza od potrzeby komunikacji: Swiadectwo ,bycia podtgczonym” - to wtasnie liczba
zgromadzonych ,przyjacio6t”.

Texting uprawiamy wszedzie: na wyktadzie, w kos$ciele, przy jedzeniu, a nawet
na ruchliwych ulicach i przejsciach przez jezdnie (textwalking), prowadzac samo-
chdd (texting while driving, textdriving). Oznacza to, ze tekst — produkt medium od-
dzielenia, odrebnosci, wymagajace transgresji miedzy TU i TAM - stat sie czescia
naszego codziennego istnienia. Stat sie - méwigc po prostu - samym zyciem.
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Internet — a medium or a universe?
Abstract

Directions of development of modern telematic technologies (computer mediated
communication, mobile telephone communication) change the human communication
environment to such an extent that people treat these technologies as - in some way - an
“organic”, natural equipment of a human being. The Web, especially in its mobile version,
has no longer any essential barriers. This has consequences in the way of treatment of
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a communication act with another person (or a group): the sense of limits and barriers, which
accompanied the communication via the traditional media, disappears gradually.

This article is an attempt to conceptualize this new experience, crucial in developing the
anthropology of the Internet, which thus ceases to be the "medium” and - according to the
ideas of Marshall McLuhan - turns out to be an extension of the human senses.
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Siec¢ dla aktywistow to bez watpienia niezwykle efektywne medium komunikacji, dy-
seminacji informacji, propagowania alternatywnego wobec dyskursu dominujgcego
sposobu widzenia $wiata. To nie tylko narzedzie komunikacji, ale tez czesto miejsce
ich dziatania. Dzieki Internetowi znaczaco poszerzyta sie sfera debaty publicznej,
poniewaz stanowi on miejsce, w ktérym do gtosu doj$¢ moga grupy marginalizo-
wane. Nancy Fraser twierdzi, ze grupy marginalizowane sg wykluczone ze sfery
publicznej, zarezerwowanej dla dyskursu hegemonicznego. Grupy wykluczonych
tworza wiec sfery kontrpubliczne (counterpublics lub subaltem counterpublic), kto6-
re stanowig ,réwnolegte areny dyskursywne, gdzie cztonkowie marginalizowanych
grup spotecznych konstruuja i rozpowszechniajg kontrdyskursy, aby sformutowac
opozycyjne interpretacje swoich tozsamosci, interesow i potrzeb” (Fraser 1992:
123). Nieco inng koncepcje prezentuje Todd Gitlin, ktéry méwi o public sphericules
(Gitlin 1998), matych sferach publicznych, ktére m.in. dzieki Internetowi powsta-
ja poprzez fragmentaryzacje sfery publicznej. Wydaje sie jednak, ze koncepcja
N. Fraser i nacisk na opozycyjno$¢ wobec dyskursu hegemonicznego znaczniej le-
piej oddaje relacje miedzy dyskursem dominujacym, najczesciej utozsamianym
z dyskursem neoliberalnym, a dyskursami grup marginalizowanych, poniewaz
w sposdb wyrazisty podKkresla problem wykluczenia.

Tworzenie rozmaitych sfer kontrpublicznych réwnoznaczne jest ze swoistg
fragmentaryzacjg dyskursu aktywistéow, dyskursu kontrpublicznego, oddolnego,
ktéry rozpada sie na rozmaite pojedyncze minidyskursy. Wspolny rys tozsamosci
grup, a takze swoista identyfikacja owego dyskursu opiera sie na pojeciu ,oporu” -
oporu wobec dyskursu hegemonicznego, dyskursu grup czy szerzej podmiotéw do-
minujgcych - miedzynarodowych korporacji, miedzynarodowych instytucji finanso-
wych czy tezrzadow. Wielo$¢ grup, stanowigca strony site dyskursu alternatywnego,
stanowi tez jego stabo$¢, rozdrobnienie bowiem nie sprzyja sile dziatania.

Sie¢ w tym konteks$cie jawi¢ sie moze jako miejsce krazenia rozmaitych kontr-
dyskurséw, ich prezentacji, miejsce ich zaistnienia. W Sieci grupy marginalizowane
znalazty w konicu nieopresywne miejsce dziatania, niestety stabos¢ ich sieciowej
aktywnosci, a zwtaszcza widocznosci moze wynikac z natury Sieci, ktéra stanowi
tylko medium - wiele kontrdyskurs6w nie moze i nie potrafi wyj$¢ poza Sie¢. Owo



[34] Agnieszka Dytman-Stasiefko

krazenie kontrdyskurséw i funkcjonowanie sfer kontrpublicznych mozna przedsta-
wi¢ w postaci sferycznej - w centrum znajduje sie wciaz dyskurs hegemoniczny,
wspierany chociazby przez inne media, wokét ktérego kraza rozmaite dyskursy
grup marginalizowanych, ktdre stojac w opozycji, przez te opozycyjnos¢ wtasnie nie
moga wyj$¢ poza relacje, poza sfere, poniewaz ich istotga w duzej mierze jest przede
wszystkim negacja, opor.

W dziataniu aktywistéw nieustannie dochodzi do taczenia sie sfery globalnej
i sfer lokalnych. Warto wiec spojrze¢ na dziatania aktywistéw przez pryzmat gloka-
lizacji. Czy Sie¢ jest rzeczywiscie miejscem demokratycznego wspétistnienia rozma-
itych dyskurséw, zaréwno tych dominujacych w rzeczywisto$ci pozasieciowej, jak
i tych drobnych, dyskurséw marginalizowanych? Czy Sie¢ jako podstawowe narze-
dzie dziatalno$ci oraz komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej moze by¢ medium
samodzielnym i przy tym efektywnym, czy dzieki samej Sieci, bez udziatu mainstre-
amowych mediéw, mozna zdoby¢ uwage szerszej publicznosci? Jak ukierunkowane
sa przeptywy informacji, idei czy strategii dziatania - czy policentryczna Sie¢ sprzy-
ja komunikacji poziomej (miedzy lokalnymi jednostkami), czy jednak pionowej, ale
dwukierunkowej — zaréwno od lokalnos$ci do globalnosci jak i w strone przeciwng?

Dzieki Sieci glokalizacja, ktéra rozumiem przede wszystkim jako rozmaite krzy-
zZowanie sie idei, strategii dziatan, postaw, sposobéw komunikacji na poziomie lokal-
nym i globalnym, zyskuje niespotykany dotad wymiar. To przenikanie sie lokalnosci
i globalnosci odbywa sie w wielu kierunkach, zaré6wno od lokalnosci ku globalno-
$ci, jak i w strone odwrotna. ,Przestrzen” przeptyw6w na okres$lenie Sieci (Castells
2008: 169) doskonale oddaje owa cyrkulacje i interakcje miedzy sfera lokalna i glo-
balna. Idee dzieki Sieci moga wedrowaé¢ w zupetnie niezaplanowanych kierunkach,
dociera¢, czesto przypadkowo, do rozmaitych grup odbiorcéw, nie tylko tych bezpo-
$rednio zainteresowanych. Ten nieprzewidywalny sposéb wedréwki stanowi¢ moze
ogromny walor komunikacji sieciowej, ktéra funkcjonuje na wielu poziomach: indy-
widualnym, lokalnym, regionalnym czy wreszcie globalnym. Kierunek tej wedréwki
uwarunkowany jest takimi chociazby czynnikami, jak istnienie organizacji globalnej
i jej lokalnych mutacji, brak takich struktur z silnym centrum, wzgledna swoboda
komunikacyjna w obrebie Sieci miedzy niewielkimi nawet grupami aktywistow.
Warto wskazaé¢ wiec, w jaki spos6b aktywisci wykorzystuja Sie¢ jako technologie
stuzaca do wymiany informacji, jako miejsce dziatania. W ktérych kierunkach od-
bywa sie owo ,przeptywanie” miedzy rozmaitymi strukturami, poziomami itp. Jak
w tym konteks$cie wreszcie realizowana jest idea glokalizacji.

Widzialnos$¢ w Sieci

Sie¢ jest miejscem, w ktérym znalazty warunki do funkcjonowania ,drobne”
dyskursy, niewielkie strefy kontrpubliczne, poza nig czesto prawie niestyszalne.
Wydawac sie moze, Ze jest to wiec uniwersalne miejsce, technologia, medium, dzie-
ki ktéremu gtos marginalizowanych staje sie wreszcie wyraznie styszalny. Niestety
jest to wizja jak najbardziej utopijna. Pomijajgc juz problem podstawowy, jakim
jest cyfrowy podziat czy tez cyfrowe wykluczenie, wskaza¢ nalezy niedogodnosci
wynikajace z natury Sieci, zwigzane chociazby z funkcjonowaniem wyszukiwarek,
ktdre dziatajg jak ,dozorcy tresci”, zaprzeczajac otwartemu i demokratycznemu
charakterowi Sieci (Tarkowski, Hofmokl 2006: 72). W sieciowym tyglu rozmaitych
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dyskurséw alternatywnych wytowienie czego$ nieznanego, z czym nie spotykamy
sie w praktyce pozasieciowej, jest czesto utrudnione przez wiele czynnikéw, jeden
z najprostszych to taki, ze szukamy tego, co znamy, poruszamy sie po utartych $ciez-
kach, zdolno$¢ naszej percepcji jest bowiem niezwykle ograniczona w poréwnaniu
z ogromem cyfrowych tresci, jakie oferuje nam Sie¢. Ponadto, jak pokazuja badania,
uzytkownicy najczesciej skupiaja sie na pierwszych 10, 20 stronach z listy wyszuki-
wania, co rowniez daje okreslone mozliwosci pozycjonowania stron na rézne spo-
soby (szerzej Tarkowski, Hofmokl 2006: 55-75).

Sie¢ to ogromny potencjat komunikacyjny, ale poprzez swoja otwartos¢, do-
stepnos¢, powszechnos$é¢, wielowatkowos¢ itp. sprawiaé¢ moze, ze niszowe, lokalne,
niepopularne tematy, dziatania, idee bez naglto$nienia w prasie czy telewizji po-
zostaja tematami marginalnymi réwniez w Sieci. Dlatego tak istotny, poza dziata-
niami typowo zwigzanymi chociazby z pozycjonowaniem stron, wydaje sie w tym
konteks$cie proces stworzenia znanej alternatywnej, globalnej marki, ktéra po-
dobnie jak typowe marki korporacyjne, komercyjne zaistnieje w §wiadomosci od-
biorcéw, uzytkownikéw Sieci czy tez wsrod zwyktych cztonkéw spotecznosci. Za
takie stosunkowo znane marki uzna¢ mozna juz np. Centrum Niezaleznych Medidw
Indymedia czy Greenpeace. Trzeba podkresli¢, ze wynika to przede wszystkim z ich
ponadnarodowego charakteru, ktéry realizuje sie gtéwnie dzieki wsparciu komu-
nikacyjnemu Sieci, stanowigcej w tym kontekscie jak najbardziej silne medium glo-
balne, pozwalajgce czesto na potgczenie ze sobg réznych mniejszych, lokalnych sfer
kontrpublicznych w jedna silng i rozpoznawalna.

Taka silng rozpoznawalng marka wspoétczesnego aktywizmu jest na pewno
alterglobalizm, ktéry w przeciwienstwie do wspominanych powyzej nie jest kon-
kretna organizacja, stanowi pewna idee, ruch spoteczny skupiajacy rozmaite kontr-
dyskursy - zwiazane z walka o prawa kobiet, prawa grup marginalizowanych,
z ochrong $rodowiska itp. Dzieki procesowi koncentracji, wykorzystaniu znanych
nazwisk (Naomi Klein czy Noam Chomsky), dzieki spektakularnym dziataniom
pozasieciowym oraz dzieki obecno$ci w mediach tradycyjnych marka alterglobali-
styczna jest przez to rowniez doskonale widoczna w Sieci i poza nia.

Najbardziej jednak interesujacym w tym kontekscie przyktadem, stanowigcym
bezposrednia odpowiedz na postulat tworzenia jednej silnej marki jest dziatalnos¢
TckTckTck.org. Jest to, jak mozna przeczyta¢, bezprecedensowy sojusz reprezen-
tujacy setki milionéw ludzi, skupiajacy miedzynarodowe, narodowe i lokalne or-
ganizacje walczace o ochrone $rodowiska, prawa cztowieka czy walczace z bieda
(http://tcktcktck.org/about). TckTckTck to projekt Global Campaign for Climate
Action (GCCA), opracowany w zwigzku ze szczytem klimatycznym, ktéry odbyt sie
w grudniu 2009 roku w Kopenhadze.

Gtownym celem projektu jest skupienie i ujednolicenie rozmaitych miedzyna-
rodowych, narodowych i lokalnych organizacji pod wsp6lna marka jednoczaca dzia-
tania dotyczace ochrony klimatu. TckTckTck dziata wedtug nowego modelu otwar-
tej kampanii. Zaktada on, ze rozmaite organizacje, aktywisci moga wykorzystywac
marke TckTckTck, tresci zawarte na stronie internetowej oraz rozmaite narzedzia
stuzace wsparciu akcji lub przydatne w organizacji lokalnych kampanii dotyczacych
porozumienia w sprawie zmian klimatycznych, do uczynienia z siebie sojusznika
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w globalnej walce o sprawiedliwo$¢ klimatyczna. Ze strony TckTckTck mozna wiec
pobrac logo, rozmaite widgety (np. Tck Tck Tck pledge) czy banery.

Osobng grupe stanowiag narzedzia stuzace rekrutowaniu nowych aktywistow.
Dzieki aplikacji ,friendraiser” mozna na Facebooku, zamiast zbiera¢ fundusze, ,zbie-
ra¢” przyjacio6t i ich zobowigzania w sprawie klimatu ,I am ready” - potwierdzajace
chec¢ wsparcia dziatan w obronie klimatu.

Specjalna aplikacje przygotowano tez dla smartfonéw Nokia, iphonéw i te-
lefonéw Blackberry. Mozna dzieki niej $ledzi¢ najnowsze wiadomos$ci dotyczace
kampanii, ztozy¢ zobowiazania ,I am ready” czy jak na Facebooku wykorzystaé
funkcjonalnos$¢ ,friendraiser” do rekrutowania kolejnych sprzymierzencéw walki
w obronie klimatu.

TckTckTck wykorzystuje tez aplikacje twibbon dostepna na Twitterze. Serwis
naktada matg ikonke na awatara uzytkownika, ktéra unaocznia wsparcie akcji i jed-
nocze$nie automatycznie wysyta wiadomo$¢ zachecajaca do uczynieni tego samego
(http://twibbon.com/about).

W serwisie YouTube na kanale time4climatejustice (http://www.youtube.com/
user/time4climatejustice) mozna postuchac¢ piosenki Beds are Burning, stanowiacej
pierwsza muzyczna petycje ok. 50 artystéw, ktérzy w ten sposéb wsparli kampanie
»Tck Tck Tck - Time for Climate Justice”. Mozna stac sie sprzymierzencem w walce
o klimat, pobierajac plik z piosenka (za darmo). Na kanale tym zamieszczono tez
o$wiadczenia znanych oséb, ktére zobowiazuja sie do walki o sprawiedliwo$¢ kli-
matyczng, m.in. s to Koffi Annan, Desmond Tutu czy Jeffrey Sachs.

Te przedsiewziecia stanowia niezwykle istotng wskazéwke dziatania,
TckTckTck wykorzystuje z powodzeniem do propagowania swojej idei i marki na-
rzedzia globalne, w ktérych potencjat komercyjny uzytkownikéw nie jest tak istotny
- zwlaszcza serwisy spotecznosciowe czy mikroblogi. Warto wspomnie¢, ze znaczna
cze$c¢ akcji 12 grudnia 2009 roku (Globalny Dzien Dziatania) odbyta sie wtasnie pod
marka TckTckTck.

Otwarty charakter Sieci mozna rozpatrywac w takim aspekcie, Ze kazdy nawet
najmniejszy lokalny ruch czy idea moga w niej istnie¢, ale ich widoczno$¢, global-
ny zasieg sa silnie uzaleznione od chociazby mechanizméw wyszukiwawczych czy
zwyczajow internautéw. Grupy marginalizowane w przestrzeni pozasieciowej sa
skazane na dalsza marginalizacje w Sieci - ich lokalne problemy maja nikta szanse
zdobycia globalnej publiczno$ci bez stworzenia silnej transnarodowej marki, kté-
ra wykorzysta oprécz standardowych narzedzi marketingowych potencjat Sieci,
tkwiacy przede wszystkim w tych narzedziach, w ktérych pozycja rankingowa nie
jest bezposrednim efektem zasobdéw finansowych.

Siec jako sfera przeptywdw miedzy lokalnoscig a globalnoscia

Bart Cammaerts wskazuje na trzy podstawowe typy transnacjonalizacji akty-
wizmu: pierwszy to aktywizm ,trans-miedzynarodowy”, silnie zorganizowany i zin-
tegrowany na poziomie ponadnarodowym. Cztonkowie tego typu organizacji sg roz-
proszeni miedzynarodowo, a ich zadaniem jest przetozenie lokalnych, oddolnych
interes6w na poziom globalny, czego przyktadem moze by¢, jak wskazuje autor,
dziatalno$¢ Transparency International. Drugi typ to aktywizm ,trans-narodowy”
- miedzynarodowa czy tez ponadnarodowa organizacja zapewnia wspélny punkt
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odniesienia, punkt widzenia, ale lokalne czy narodowe komérki zachowuja wzgled-
na niezalezno$¢, czego przyktadem moga by¢ Indymedia lub Greenpeace. Trzeci
wreszcie typ to aktywizm glokalny, w ktérym dyskursy i metody dziatania sg im-
portowane i konsekwentnie dostosowywane do lokalnych potrzeb, czego przykta-
dem jest opisywana przez Cammaertsa obrona lasu Lappersfort w Pélnocnej Belgii
w 2001 roku przez lokalnych aktywistéw i ich sympatykéw (Cammaerts 2007).

Jesli jednak weZmiemy pod uwage wykorzystanie Sieci przez aktywistéw, to
wskaza¢ nalezy dwa podstawowe kierunki dziatania: od lokalnos$ci do globalnosci
i w strone odwrotna, pamietajac o tym, ze Sie¢ przepltywdédw nie funkcjonuje tylko
w wersji wertykalnej, ale rownie istotna jest komunikacja horyzontalna miedzy po-
szczegblnymi grupami lokalnymi czy tez miedzy jednostkami, co wynika poniekad
z samej struktury Sieci. Problem stanowi jednak precyzyjne zdefiniowanie pojeé
‘lokalnosci’ i ‘globalnos$ci’ w kontekscie Internetu. Lokalno$¢ moze wiec oznaczaé
lokalno$¢ geograficzng przeniesiona tez do Sieci, moze to by¢ zupeinie niszowy, lo-
kalny temat czy tez konkretna, sprawdzajaca sie tylko na danym obszarze strategia
dziatania. Podobnie jest z definiowaniem globalnos$ci. To réznorodne definiowanie
pojec sprawia, ze trudno uzna¢ dziatalno$¢ sieciowa aktywistow za tylko globalna
czy tez tylko lokalng, cho¢by dlatego, ze podstawowa rama opisujaca dziatania cyber-
aktywistow jest przeciez sama natura Sieci, bedacej technologia globalna.

Globalnos¢ technologii doskonale oddaje jeden z aspektéw glokalizacji, ro-
zumianej w tym kontekscie jako propagowanie spraw lokalnych dzieki globalnej
technologii i uzyskiwanie w ten sposéb Swiatowego, globalnego wsparcia. Idealny
przyktad stanowi jeden z najbardziej znanych ruchéw, ktéry wykorzystat cyber-
przestrzen do propagowania lokalnych celéw - ruch zapatystéw walczacy w obro-
nie praw rdzennej ludnosci - Indian Majéw w stanie Chiapas. Zapaty$ci wykorzy-
stuja Internet, aby budowa¢ swoja tozsamos$¢, autonomie i jednoczes$nie bronié¢
sie przed odwetem rzadu meksykanskiego (Kowal 2008: 128). Swa internetowa
i pozainternetowa kampanie rozpoczeli 1 stycznia 1994 roku w dniu inauguracji
Uktadu Wolnego Handlu (NAFTA). Jak podkreslaja Tamara V. Ford i Geneéve Gil,
proces budowania spotecznosci poprzez miedzynarodowy dialog byt najmocniej-
sza strategia oporu. Najwieksza sita ruchu byta umiejetnos$¢ zaangazowania w ten
staty wysitek nie tylko wtasnej spotecznosci, ale przede wszystkim sfery wirtualnej
stworzonej dzieki radykalnemu wykorzystaniu technologii o ogélnoswiatowym
zasiegu (Ford, Gil 2001: 221). Dzieki nieustannemu nawigzywaniu kontaktow
z mediami i przez swoje ogélnoswiatowe sojusze wymuszajace negocjacje - byli za-
patysci chronieni przed odwetem rzadu meksykanskiego (Castells 2008: 87). Owe
sojusze rzeczywi$cie mozna nazwac¢ ogdlnoswiatowymi, przygladajac sie niekto-
rym tylko przyktadom prozapatystowskiej dziatalno$ci w Sieci”.

Jeden z bardziej znanych stanowia akcje Electronic Disturbance Theatre, grupy
hacktywistéw, ktéra wytonita sie z Critical Art Ensemble po to, aby uliczne akcje
bez przemocy przenie$¢ do cyberprzestrzeni. Praktykuja oni elektroniczne niepo-
stuszenstwo obywatelskie, ktére w ich dziatalno$ci rozpoczeto sie wtasnie akcjami
poparcia dla zapatystow poprzez np. tzw. wirtualny sit-in, czyli blokowanie stron

" Szczegblowy katalog stron zapatystowskich stworzony przez H. Cleavera to Zapatistas
in Cyberspace, dostepny pod adresem http://www.eco.utexas.edu/Homepages/Faculty/Cle-
aver/zapsincyberwebsites.html
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rzadu meksykanskiego przy pomocy Floodnetu, ktéry pozwala zautomatyzowac cata
procedure (http://www.thing.net/~rdom/ecd/EDTECD.html). Podobne dziatania
podejmowata réwniez wtoska grupa Anonymous Digital Coalition, ktéra w styczniu
1998 roku rozpoczeta akcje poparcia zapatystéw, blokujac w ten sam sposéb strony
meksykanskich instytucji finansowych (http://www.thing.net/~rdom/ecd/anon-
digcoal.html). Réwniez pojedyncze osoby tworzyty strony poparcia dla zapatystow.
Jedna z najbardziej popularnych - www.ezln.org - stworzona zostata przez Justina
Paulsona z Santa Cruz w Kalifornii. Zawierata ona wybrane komunikaty EZLN, arty-
kuty, raporty oraz wezwania do rozmaitych akcji (Ford, Gil 2001: 223).

Takich przyktadéw prozapatystowskiej dziatalnosci jest wiele. Jak wida¢,
idea lokalna obrony praw rdzennych mieszkancéw Chiapas stata sie ideag global-
na. Dzieki zapatystowskiej symbolice, przede wszystkim czarnej kominiarce, ktéra
w naturalny sposéb niweluje réznice etniczne, rasowe itp., a takze dzieki wyko-
rzystaniu Sieci, kazdy moégt poczu¢ sie zapatystg, poniewaz lokalna idea stata sie
idea globalng - ideg walki z neoliberalizmem, ale takze walki z wykluczeniem, walki
o pokdj itp. Udato sie stworzy¢ sieciowq zapatystowska sfere publiczng, ktéra miata
realny wplyw na rzeczywisto$¢ pozasieciowa. Pod egida ruchu zapatystoéw mogty
zaistnie¢ ré6znorodne lokalne mutacje dziatan, niekoniecznie wymierzone przeciw-
ko rzadowi czy tez instytucjom finansowym Meksyku. Sami zapaty$ci zreszta pro-
buja wilaczy¢ sie w miedzynarodowa, miedzykontynentalng sie¢ oporu przeciwko
neoliberalizmowi, czego wyrazem jest miedzy innymi Miedzynarodowe Encuentro
na rzecz Ludzkosci i przeciw Neoliberalizmowi, ktore po raz pierwszy odbyto sie
wtasnie w Chiapas w 1996 roku. Na apel zapatystow rozpowszechniany wytacznie
w Sieci odpowiedziato ponad 3000 aktywistow i intelektualistow z 42 krajow -
5 kontynentéw. Przyjechali oni do Chiapas, aby dyskutowa¢ na temat form globalnej
walki przeciwko neoliberalizmowi (Kowal 2008:141 oraz http://www.eco.utexas.
edu/faculty/Cleaver/zapsincyber.html). Jak wida¢ na tym przyktadzie, Sie¢ stano-
wita jeden z podstawowych czynnikéw sukcesu zapatystéw, cho¢ warto zauwazy¢,
ze Subcomandante Marcos byt obecny w mediach niesieciowych i réwniez dzieki
temu zyskat duzy rozgtos.

Drugi, rownie wyrazisty przyktad transmisji idei, informacji, z poziomu lokal-
nego na poziom globalny stanowi blog Yoani Sanchez, mtodej kubanskiel blogerki,
ktdra, nie posiadajac wolnego dostepu do Internetu, stworzyta Generation Y - blog
czytany w wielu krajach $wiata, ttumaczony na 17 jezykdéw, opisujacy Zycie na wy-
spie pod rzadami Fidela Castro’. Yoani Sanchez nazywa siebie ,$lepg blogerka”, po-
niewaz nie ma dostepu do swojego bloga. Wiadze Kuby zatozyty filtr, ktéry unie-
mozliwia zatadowanie strony. Blog funkcjonuje tylko dzieki pomocy wolontariuszy
spoza Kuby. Sanchez wysyta do nich e-maile zawierajace zredagowane wpisy, oni
za$ przesylaja jej ta samg droga komentarze czytelnikow (Desde Cuba...). Autorka
Generation Y zostata doceniona na arenie miedzynarodowej, m.in. magazyn ,Time”
umiescit ja w 2008 roku na liscie 100 najbardziej wptywowych oséb na Swiecie
(http://www.time.com/time/specials /2007 /completelist/0,29569,1733748,00.
html), dostata tez wiele prestizowych nagréd - zadnej z nich nie mogta jednak ode-
bra¢, poniewaz nie otrzymata zgody na wyjazd z Kuby.

" Dostepny pod adresem http://desdecuba.com/generaciony/.



Glokalizacja cyberaktywizmu [39]

W obu prezentowanych powyzej przyktadach postulat glokalizacji zyskat jesz-
cze inny wymiar, idee czy tez dziatania podejmowane lokalnie w szerszym zakresie
dotyczyty tak naprawde spraw globalnych, podstawowych: obrony wykluczonych
w pierwszym wypadku i wolnos$ci stowa w drugim. Trudno wiec oddzieli¢ warstwe
lokalng od globalnej, poniewaz zasadniczo lokalne problemy mozna przetranspo-
nowac na sprawy, warto$ci uniwersalne, a dzieki wykorzystaniu Sieci ta uniwersal-
nos$¢ wysuwa sie czesto na plan pierwszy.

Podazajac jednak obranym tropem, wskaza¢ mozna kierunek odwrotny aktyw-
nosci cyberaktywistow, czyli lokalne realizacje dziatan i postulatéw globalnych, jak
cho¢by walki z konsumpcjonizmem, walki o ochrone $rodowiska, walki z korupcja.

W tym wypadku Internet stanowi narzedzie kluczowe do propagowania global-
nych idei - réwnosci, wolnosci, prawa do edukacji, ochrony §rodowiska, ale przede
wszystkim jest to istotne medium wymiany informacji. Globalne idee bardzo cze-
sto propagowane s3 w Sieci przez duze miedzynarodowe organizacje - Amnesty
International, Greenpeace, posiadajace lokalne mutacje, ktére juz na swoim gruncie
samodzielnie organizuja akcje (sieciowe i pozasieciowe) dostosowane do lokalnych
warunkow.

Na podobnej zasadzie dziata wspominane wyzej Centrum Niezaleznych Mediéw
- Indymedia. Indymedia to ,sie¢ zwyktych ludzi, aktywistéw i organizacji zajmuja-
cych sie tworzeniem niezaleznych mediéw”. Jako cel gtéwny Indymedia wskazuja
»dostarczanie informacji w sposéb oddolny i niekomercyjny” (http://poland.indy-
media.org/). Pierwszy o$rodek powstat w 1999 roku w trakcie protestéw przeciw-
ko Swiatowej Organizacji Handlu w Seattle. Obecnie sktada sie z okoto 180 autono-
micznych oddziatéw na catym $wiecie, ktére publikujg informacje w duzej mierze
lokalne, zwigzane z lokalnymi dziataniami oddolnymi.

Doskonatym przyktadem propagowania idei globalnych w lokalnych wersjach
byto zorganizowanie w trakcie szczytu klimatycznego w Kopenhadze Globalnego
Dnia Dziatania (12 grudnia 2009 roku). Akcje przeprowadzone tego dnia miaty na
celu zwréci¢ uwage politykéw na problem globalnego ocieplenia, wymusié¢ na nich
podpisanie stosownych porozumien i réwniez pokazaé solidarno$¢ ludzi na catym
Swiecie, ktérych taczy sprawa walki z globalnym ociepleniem. Dzieki nowej miedzy-
narodowej koalicji organizacji pozarzadowych: Global Campaign for Climate Action
oraz ruch 350" zorganizowano wiele akcji w obronie klimatu - na stronie http://
www.globalclimatecampaign.org/ linki prowadza do 108 krajéw na caltym swiecie.
Wiekszos$¢ z akcji przybrata forme czuwania ze $wiecami pod banerem 350 oraz ak-
cji pod marka TckTckTck. Najmtodszym z 3000 koordynatoréw akcji byt najpraw-
dopodobniej dziewiecioletni Skender z Sarajewa, ktory zorganizowat czuwanie po
tym, jak obejrzat w Internecie relacje z innych cze$ci $wiat (The most diverse...).

Siec jako technologia samodzielna

Warto w tym miejscu zadac pytanie, czy globalna Sie¢ jest medium samodziel-
nym. Posiada ona niewatpliwie wiele waloréw, chociazby niski koszt uzytkowania,
szybkos$¢ przesytania informacji czy tatwosc¢ kontaktu. To doskonate medium komu-
nikacji natychmiastowej i skutecznej sprzyja niewatpliwie dziatalno$ci rozmaitych

" 350 czesci CO, na milion - to wedtug naukowcéw bezpieczna granica zawarto$ci dwu-
tlenku wegla w atmosferze, obecny jej poziom wynosi 387 czesci CO,na milion.
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ruchéw spotecznych, sprzyja krazeniu kontrdyskurséw, ich swobodnemu taczeniu
sie, wymianie do$wiadczen, synchronizacji dziatan. Mimo tych niewatpliwych za-
let, czesto jednak jest medium niewystarczajacym. Bez wsparcia lokalnych czy tez
narodowych mediéw nie funkcjonuje efektywnie, oddziatuje przede wszystkim na
bezposrednio zainteresowanych, rzadziej na ewentualnych sympatykéw, ktorzy
mogliby wesprze¢ aktywistow. Cyfrowe wykluczenie, brak §wiadomo$ci spotecznej,
nieobecno$¢ tematéw istotnych z punktu widzenia aktywistéw sprzyja dalszej mar-
ginalizacji rozmaitych grup, ich wykluczeniu. Stad tez wytania jeszcze inny aspekt
glokalizacji, oparty przede wszystkim na konieczno$ci wspétpracy globalnej Sieci z
lokalnymi mediami oraz potaczenia aktywno$ci sieciowej i pozasieciowe;j.

Sie¢ — media mainstreamowe

Przyktadem niesamodzielno$ci Sieci jest chociazby polska akcja ,Ratujmy
Rospude”, bedaca wyrazem sprzeciwu przeciwko budowie autostrady przez unika-
towe bagna doliny Rospudy. Dopdki dziatalno$¢ aktywistéw ograniczata sie do Sieci
i lokalnych happeningéw, nie byta szeroko znana, poniewaz informacje o akcjach
podejmowanych w obronie Rospudy docieraty gtéwnie do najbardziej zaintereso-
wanych - ekologéw i mieszkancéw Augustowa, udreczonych tysigcami tiréw roz-
jezdzajacych ich miasto. Gdy sprawe nagtosnit na tamach , Gazety Wyborczej” Adam
Wajrak, sprawa z lokalnej przeksztatcita sie w narodowa i do akcji przytaczyli sie
w catym kraju zaréwno zwolennicy budowy, jak i jej przeciwnicy, a sam temat zna-
lazt miejsce rowniez w innych mediach. To nie Sie¢ byta jednak gtéwnym miejscem
dziatan aktywistycznych, o czym Swiadczy chociazby liczba odston krétkich repor-
tazy z akcji, prezentowanych na You Tube’, najwiecej odston, jak sie okazato, miat
krotki filmik animowany Krecik ratuje Rospude, co pozwala przypuszczac, ze uwage
internautéw przyciggnat sam krecik, a nie Rospuda.

Sie¢ — media alternatywne

Dla aktywistow wspotpraca z innymi mediami w celu zyskania wsparcia dla
swoich idei jest wcigz niezwykle istotna, co doskonale pokazuje chociazby przyktad
organizacji protestéw przeciwko szczytowi Unii Europejskiej w Brukseli w 2001
roku. Indymedia we wspotpracy z lokalng i uniwersytecka rozgtosnig radiowg oraz
z kinem studyjnym stworzyly radio Bruksela, ktére nadawato dzieki lokalnym sta-
cjom radiowym audycje na temat szczytu UE widzianego z alternatywnej perspek-
tywy. Audycje te dostepne tez byly w Internecie, skad aktywisci na catym swiecie
retransmitowali je na falach FM. Ponadto Indymedia rozpowszechniaty rozmaite
broszury i ulotki w czasie demonstracji (Cammaerts 2006: 265-288).

Sie¢ — media lokalne i dziatania offline’owe

Zupeinie innego przyktadu glokalizacji medialnej w dziataniach aktywistow
dostarczaja A. Peppe i C. di Gennaro, opisujac wtoska akcje ,V-Day”, ktéra odby-
fa sie 8 wrzes$nia 2007 roku i stanowita protest przeciwko korupcji we wloskim

" Liczba odston reportazy z obozu w Dolinie Rospudy to kilka tysiecy, film animo-
wany z krecikiem w roli gtéwnej to ponad 700000 odston! (http://www.youtube.com/
results?search_query=rospuda+&search_type=&aq=f)
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parlamencie. Akcje zapoczatkowal Beppe Grillo, znany i uznany bloger wtoski,
nastepnie zostala ona rozpropagowana we wtoskiej blogosferze na zasadzie mar-
ketingu szeptanego, przy zupelnej ignorancji mediéw mainstreamowych, co wyni-
kato miedzy innymi z faktu, ze wtascicielem znacznej ich czesci jest premier Silvio
Berlusconi. Peppe i di Gennaro podkres$laja, ze to wydarzenie bez precedensu, gdy
demonstracja propagowana gtéwnie w Sieci, poprzez blogi i lokalne agencje infor-
macyjne czy tez lokalne gazety, rowniez internetowe, a takze poprzez dziatania of-
fline’owe odniosta tak niebywaty sukces - okoto miliona Wtochéw wyszto na ulice
8 wrzesnia 2007 roku. Podkresli¢ jednak trzeba, Ze dziatania sieciowe, propagujace
akcje, wspierane byly réwniez przez lokalne organizowanie dyskus;ji czy spotkan
(Pepe, di Gennaro 2009).

Warto wiec zwrdéci¢ uwage, ze Sie¢ dla aktywistéw nie jest medium uniwer-
salnym, stanowi¢ moze medium podstawowe dla komunikacji wewnatrz ruchu, dla
propagowania idei, akcji wérdd przekonanych, ale zdobycie poparcia niezaintereso-
wanych, nieSwiadomych (jakkolwiek ich okre$limy) wymaga dywersyfikacji strate-
gii medialnej, wykorzystania ré6znych typéw mediéw, a na poziomie lokalnym takze
dziatan pozamedialnych. Niestety, konwergencja medidw, ktéra doskonale spraw-
dza sie na gruncie komercyjnym, w wypadku ruchéw spotecznych nie jest procesem
zZaawansowanym w znacznym stopniu z powodu ograniczen finansowych. Jest ona
utrudniona przede wszystkim na linii stare-nowe media. Warto jednak faczy¢ dzia-
tania sieciowe z obecno$cig, w miare mozliwo$ci, w mediach mainstreamowych,
w mediach alternatywnych, ktére nalezy wydoby¢ z niszy; réwnie istotne jest wyko-
rzystanie mediéw lokalnych, ktére najskuteczniej moga transmitowac globalne idee
i strategie dziatania na poziom lokalny.

Glokalizacja w tym kontekscie jawi sie w kilku wymiarach. Sie¢ jako technologia
globalna, aby byta skuteczna w dziataniu, musi by¢ wciaz jeszcze wspierana przez
media tradycyjne, najlepiej mainstreamowe, jesli takie rozwiazanie nie jest mozliwe
- przez lokalne agencje informacyjne, a takze przez lokalne dziatania offline’owe.

Niezwykle istotne jest tworzenie silnych globalnych marek, ktére stang sie wi-
dzialne w Sieci, a przede wszystkim efektywne wykorzystanie Sieci, zwtaszcza tych
jej globalnych narzedzi, w ktérych widzialno$¢ nie jest uwarunkowana finansami,
czyli serwiséw spoteczno$ciowych, blogéw i popularnych obecnie mikroblogéw.

Wykorzystywanie rozmaitych strategii medialnych jest o tyle istotne, ze lokal-
nos¢ (i globalno$¢) nalezy tez rozumiec jako niszowo$¢. Dlatego tez Sie¢ z jednej
strony stanowi miejsce artykulacji dyskurséw marginalizowanych, ale - cho¢ wy-
daje sie to sprzeczne - sprzyja¢ moze tez ich marginalizacji, jesli pozostaje medium
jedynym. Umiejetne taczenie sfery lokalnej i globalnej, stworzenie ptynnej, atrakcyj-
nej i efektywnej sieci przeptywow idei, strategii dziatania czy po prostu informacji
stanowi¢ bedzie doskonaty wyraz glokalizacji cyberaktywizmu.
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Glocalization of cyberactivism
Abstract

The aim of the article is to look closely at the Internet actions of activists from the perspective
of glocalization. It also aims at answering the question whether the Internet, as the basic
tool of activists actions and internal and external communication, can be an independent
and effective medium; in other words, can attention of wide public be won only thanks to
the Web itself, without the use of mainstream media. Another question is, how is the flow
of information, ideas or strategies directed: does the polycentric Web favour horizontal
communication (between local units) or does it rather foster the vertical, but two-way path
of communication, from the local to the global, and from the global to the local?

Key words: glocalization, activism, cyberactivism, the Web
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Tradycyjne nauczanie a kluczowe kompetencje

Szkota z nauczaniem ustrukturowanym w poszczegdlne przedmioty (zwlaszcza
zawodowe) stworzona zostata w celu przygotowania obywateli do funkcjonowa-
nia w spoteczenstwie industrialnym. Faktograficzna wiedza wystarcza bowiem do
wykonywania nieskomplikowanego zawodu. Jednak wyzwania wspotczesnego spo-
teczenstwa postindustrialnego, opierajgcego sie na wytwarzaniu, porzadkowaniu,
wykorzystywaniu i przekazywaniu ztozonych informacji, wymagaja ksztatcenia
skomplikowanych kompetencji, na ktore sktadajg sie nie tylko elementy wiedzy,
lecz takze umiejetnosci i postawy. Wedtug Komisji Europejskiej kluczowymi kom-
petencjami, umozliwiajacymi ,przygotowanie mtodziezy do radzenia sobie z wy-
zwaniami spoteczenstwa informacyjnego oraz czerpania maksymalnych korzysci
z mozliwosci, jakie to spoteczenstwo stwarza” sa:

1. porozumiewanie sie w jezyku ojczystym,

2. porozumiewanie sie w jezykach obcych,

3. kompetencje matematyczne i podstawowe kompetencje naukowo-tech-
niczne,
kompetencje w zakresie technologii informatycznych,
inicjatywnos¢ i przedsiebiorczose,
kompetencje interpersonalne i obywatelskie,
umiejetnosc¢ uczenia sie,
kultura og6lna, rozumiana jako swiadomos¢ i ekspresja kulturalna (Komisja
Europejska Kompetencje kluczowe: 11-24).

Ksztatceniu tych kompetencji powinno by¢ podporzadkowane nauczanie
wszystkich przedmiotéw. Jednak w poszczegdlnych panstwach przyjmuje sie rézne
sposoby ich definiowania, poniewaz na system ksztatcenia ogromny wplyw maja
czynniki lokalne. Wsrdd nich decydujaca role odgrywa sposob przygotowania za-
wodowego nauczycieli, z ktérego wynikaja stosowane przez nich metody pracy,
a takze ksztatt podstawy programowej i programéw nauczania, poziom przygo-
towania uczniéw, identyfikacja ich kompetencji przez nauczycieli, organizacja na-
uczania (formalnego i nieformalnego) i systemu szkolnego, a takze certyfikowania
efektow ksztatcenia. Waznym kontekstem nauczania jest tez sSrodowisko informa-
cyjne i kulturowe, w ktérym funkcjonuje szkota. Wszystkie te czynniki spowodowa-
ty, ze definiowanie i identyfikacja kompetencji kluczowych réznia sie szczegétami
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w poszczeg6lnych panstwach (Komisja Europejska Kompetencje kluczowe, 29-160).
Kryzys wspotczesnej polonistyki wydaje sie wiec uwarunkowany nie tyle czynnika-
mi lokalnymi, co globalnymi przemianami w sferze kultury, pociaggajacymi za soba
konieczno$¢ zmiany paradygmatu nauczania, stosowania nowoczesnych narzedzi
dydaktycznych, indywidualizowania metod pracy i tresci przedmiotowych.

Kryzys tradycyjnej polonistyki i nowe zadania szkolnych polonistow

Dynamicznie zmieniajaca sie wspotczesna kultura staje sie nie lada wyzwa-
niem dla polonistow, ktérych zadaniem jest zapoznanie uczniéw z jej prawami
oraz wyposazenie ich w niezbedne w cywilizacji XXI wieku umiejetnosci zwigzane
z porozumiewaniem sie, a takze odbieraniem i przetwarzaniem informacji oraz
korzystaniem z nich. Przeobrazenia narzedzi komunikacji spotecznej nieodwra-
calnie zmienity bowiem sposoby porozumiewania, spowodowaty tez gwattowne
przeobrazenia kultury i w konsekwencji wymuszajg réwniez zmiany w nauczaniu
przedmiotu o nazwie ,jezyk polski”. Poszerzanie granic przedmiotu spowodowato
problem z jego definiowaniem. Funkcjonuje on obecnie w kontek$cie nowych tech-
nologii i nawykéw komunikacyjnych: SMS-6w, MMM-séw, portali internetowych,
e-bibliotek, czatow, wirtualnych uniwersytetéw i laboratoriéw, wideokonferencji,
prywatnych witryn internetowych i blogéw (réwniez dydaktycznych).

Stanistaw Bortnowski w swojej ostatniej ksiazce Jak zmieni¢ polonistyke szkol-
ng? (Bortnowski 2009) zamie$cit m.in. rozdziaty: ,Rozpad polonistyki uniwersytec-
kiej”, a takze ,Krach z czytaniem”, ,Kanon w rozsypce” - odnoszace sie do skutkéw,
wynikajacych ze wspéiczesnego przewrotu w zakresie technik komunikacyjnych.
Za przyczyny rozpadu dyscypliny uznaje: kryzys historii literatury i opisowego jezy-
koznawstwa, pluralizm interpretacyjny i poszerzenie przedmiotu badan. Stwierdza,
ze filmowe adaptacje coraz cze$ciej zastepuja lekture, zaposredniczajac literackie
dzieto sztuki. Podkresla przy tym, ze ,wiekszo$¢ polonistdw nie modyfikuje tech-
nicznie zaje¢, czyli pozostaje poza siecig i nowoczesnoscig” (Bortnowski 2009: 189).
To cywilizacyjne zap6znienie dydaktyki polonistycznej wynika z wielu przyczyn:
niedostatecznego przygotowania nauczycieli w zakresie nowych technologii komu-
nikacyjnych, braku systematycznego wsparcia technicznego, przecigzenia obowigz-
kami, wynikajacymi z nauczania w liczebnie przetadowanych klasach, relatywnie
wysokich cen ustug internetowych, niedostatecznego wyposazenia pracowni przed-
miotowych w sprzet komputerowy, niskich ptac itp.

Tymczasem uwarunkowania techniczne staja sie podstawa wyodrebniania no-
wych sposob6w nauczania. Morten Flate Paulsen wywodzi metody pracy nauczy-
ciela, wykorzystujgcego TI w procesie dydaktycznym, ze stosowanych narzedzi
i wyréznia cztery paradygmaty interakcji miedzy nauczycielem i uczniem: wyko-
rzystanie zasobow on-line, poczty elektronicznej, tablicy ogtoszen lub forum dysku-
syjnego, a takze konferencji (Bednarek, Lubina 2008, 91-92). Nazwane zostaty one
w ten sposéb w pracy opublikowanej w 1984 roku, dlatego koncentruja sie jesz-
cze wokét modelu pozyskiwania przez uczniéw przekazywanej jednokierunkowo
wiedzy (pierwsze trzy paradygmaty), a nie na jej wspdélnym tworzeniu, charakte-
ryzujacym wspoétczesng dydaktyke. Najnowsze dokumenty programowe pozwalaja
bowiem nauczycielom (i uczniom) na daleko posunieta samodzielno$¢ w konstru-
owaniu programu nauczania i projektowaniu procesu dydaktycznego. Przyktadem
jest polska podstawa programowa, opublikowana 23 XII 2008 r.
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Podstawa programowa 2008 — ku autonomii nauczycieli
i samodzielnosci uczniow

Podstawa programowa z 23 XII 2008 r. Jezyk polski w szkole podstawowej, gim-
nazjum i liccum odnosi sie do tej nowej sytuacji kulturowej i mimo koniecznosci
przystosowania sposobu nauczania do istniejacych realidw organizacyjnych (wy-
posazenia szkot, systemu klasowo-lekcyjnego, podziatu na przedmioty nauczania,
systemu egzamindw zewnetrznych, sposobu przygotowania nauczycieli itp.) wéréd
nabywanych kompetencji wymienia umiejetnosci ,postugiwania sie nowoczesny-
mi technologiami informacyjno-komunikacyjnymi, w tym takze dla wyszukiwania
i korzystania z informacji” oraz ,,wyszukiwania, porzagdkowania i wykorzystywania
informacji z réznych zrodet, z zastosowaniem technologii informacyjno-komuni-
kacyjnych” zaréwno w szkole podstawowej, jak tez w gimnazjum i liceum. Tre$ci
nauczania jezyka polskiego w klasach I-1II dotycza m.in. kodowania i dekodowania
informacji (s. 25), a w klasach IV-VI zaloZono, ze uczen ,wyodrebnia elementy dzie-
ta filmowego i telewizyjnego (scenariusz, rezyseria, ujecie, gra aktorska), wskazuje
cechy charakterystyczne przekazéw audiowizualnych (filmu, programu informacyj-
nego, programu rozrywkowego), potrafi nazwac ich tworzywo (ruchome obrazy,
warstwa dzwiekowa)” (s. 31). Gimnazjalista ,odbiera komunikaty pisane, méwione,
w tym nadawane za pomoca $rodkéw audiowizualnych - rozréznia informacje prze-
kazane werbalnie oraz zawarte w dZwieku i obrazie” (s. 35), ,dostrzega w wypowie-
dzi ewentualne przejawy agresji i manipulacji”, ,samodzielnie dociera do informa-
cji — w ksigzkach, prasie, mediach elektronicznych” i ,korzysta ze stownika: jezyka
polskiego, poprawnej polszczyzny, frazeologicznego, wyrazéw obcych, synonimoéow
i antonimo6w oraz szkolnego stownika terminéw literackich - w formie ksigzkowej
i elektronicznej” (s. 36). Sytuacje komunikacyjne odniesiono w gimnazjum do takich
form wypowiedzi, jak ,SMS, e-mail, czat, blog” , podkre$lajac ,niebezpieczenstwa
oszustwa i manipulacji powodowanych anonimowos$cia uczestnikéw komunikacji
w sieci, fatwego obrazania obcych, o§mieszania i zawstydzania innych wskutek roz-
powszechniania obrazéw przedstawiajgcych ich w sytuacjach ktopotliwych” (s. 38—
39). Szczegdtowe wymagania w szkole ponadgimnazjalnej odniesiono do porow-
nywania tekstu linearnego i hipertekstu (s. 43), ,manipulacji jezykowej w tekstach
reklamowych, w jezyku politykéw i dziennikarzy” (s. 44).

Omawiana podstawa programowa wymienia nie teksty literackie, lecz teksty
kultury (précz utwordw literackich filmy, nagranie telewizyjne, spektakle Teatru
Telewizji, gazete codzienng, tygodnik opinii, miesiecznik i kwartalnik - bez wska-
zan konkretnych tytutéw). Wskazywanie obowigzkowych pozycji lekturowych -
zwlaszcza na wyzszych etapach edukacyjnych - ograniczono, dajac nauczycielom
swobode wyboru sposréd proponowanych w dokumencie oraz nieuwzglednionych
w nim. Rozwiazanie to pozwala na elastyczny kontakt z literaturg wspotczesng -
przy zatozeniu odpowiednich kompetencji nauczyciela, ktéremu przyznano duzo
swobody w komponowaniu tresci nauczania, aby mogty one by¢ dostosowywane do
lokalnych realiéw, zainteresowan zespotu, wyposazenia pracowni i biblioteki, pro-
filu szkoty itp. Wspétczesny nauczyciel musi by¢ zatem przygotowany do tworzenia
autorskiego programu nauczania (lub adaptowania istniejacego).
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Prywatne strony internetowe - posttradycyjna polonistyka?

Nowoczesne narzedzie dydaktyczne w postaci strony internetowej moze uno-
woczes$ni¢ proces nauczania jezyka polskiego, poniewaz sktania do czynnego po-
stugiwania sie jezykiem, rozumienia czytanego tekstu, samodzielnego uczenia
sie oraz rozwijania kompetencji interpersonalnych (podczas komunikowania sie
znauczycielem i innymi uzytkownikami witryny). Dodatkowo takie zastosowanie TI
w nauczaniu jezyka polskiego ksztatci kompetencje w zakresie technologii informa-
tycznych, interpersonalne i obywatelskie (komunikowanie sie z innymi uzytkowni-
kami oraz nauczycielem, wspétodpowiedzialno$¢ za realizacje zbiorowego projektu
itp.), a proces uczenia umieszcza we wspoétczesnym otoczeniu kulturowym (rekla-
my, witryny komercyjne, polisensoryczno$¢ przekazu, hipertekstowy uktad tresci,
kontrowersyjna estetyka itp.).

Aby zatem zbada¢ aktualny ksztatt posttradycyjnej szkolnej polonistyki oraz
uwarunkowania kryzysu jej tradycyjnej postaci, poddano ogladowi materiat w po-
staci 593 prywatnych stron edukacyjnych, prowadzonych przez nauczycieli szkol-
nych i akademickich. W lipcu, sierpniu i wrze$niu 2009 r. wzieto pod uwage ich
katalogi: skocz.com w kategorii Nauczyciele - strony prywatne (134 strony, w tym
13 polonistycznych ) i w serwisie Wirtualna Polska: Materiaty dla nauczycieli (256
stron, w tym 14 polonistycznych), Strony nauczycieli (133, w tym 8 polonistycznych),
Wyktadowcy (46, w tym 2 polonistyczne). Wykazy uzupeiniono o 26 pominietych
na tych listach witryn, zwtaszcza prowadzonych przez nauczycieli akademickich.
Byly to strony nalezace do nastepujacych polonistow: Aftyka Janusz i Agnieszka
Krzyszton, ak (podano tylko inicjaty), Andrzejczuk Agnieszka, Bednarz Robert,
Biatecka Maria, Biesok Anita, Btazejewski Michat, Bolecki Wtodzimierz, Chetkowski
Dariusz, Chodkowska Irena, Denert Anna, Dziwisz Marian, DZwigot Renata, Glazik
Mirostaw, Gonkiewicz Bogustawa i Marzena Stefanczyk, Gregorkiewicz Matgorzata,
Kalka Barbara, Klyszewska Elzbieta, Kotlinski Jarostaw, Krawiec Waldemar,
Kwiatkowska Krystyna, Kwiek Wiestawa, Lukasiewicz Ewa, Lupinska Agnieszka
i Zofia Ratkiewicz, Majka Ewa, Markowa Monika, Mazurek Barbara, Mazurkiewicz
Marek Roman (pie¢ stron), Mtynarczyk Ewa, Nauczyciel gimnazjum, Nowak Izabella,
Nowicka-Zakrzewska Marlena, Nozynska-Demianiuk Agnieszka, Papiez Wiestawa,
Paprocka Anna, Pita Anna, Przygodzka Bozena, Przystup Zofia, Rzadkowski Roman,
Sieja Anna, Skorupinski Piotr Maciej, Stasiewicz Piotr, Strézyk Matgorzata, Szczygto
Maryla, Szeszko Wioletta, Szwec Katarzyna, Slésarz Anna, Timofiejuk Jolanta,
Uhma Janusz, Uniwersytet im. Palackiego w Otomuncu, Wdowiniska Agata, Wesiora
Mirostaw, Wiszowata Barbara, Witkowski Jarostaw, Wolanska Alina, WoZnik-Batko
Urszula, Zmij Arkadiusz oraz dwie strony pozbawione danych identyfikacyjnych
wiascicieli. W przypadku watpliwo$ci sprawdzano na innych stronach interneto-
wych (zwlaszcza szko6t i w portalu Nasza klasa), jakiego przedmiotu i w ktérej szkole
naucza wtasciciel danej witryny. W ten sposéb wyeliminowano z badania strony
prowadzone przez nauczycieli innych przedmiotéw oraz takie, ktérych zawartosé
nie pozwalata na zidentyfikowanie wtasciciela jako polonisty. Wyodrebniono w ten
spos6b 63 witryny prowadzone przez polonistéw.

Nastepnie zbadano ich zawarto$¢, bioragc pod uwage autoprezentacje nauczycie-
la, strukture zaktadek i zakres merytoryczny zaprezentowanych w nich tresci (ana-
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lizujac je z perspektywy polonistycznej oraz dydaktycznej), hipertacza, obecno$¢ re-
klam, a takze jako$¢ komunikacji z uzytkownikami.
Wsréd badanych stron wyrézni¢ mozna wiele odmian ze wzgledu na cel ich
utworzenia. Niektore z motywacji pokrywaja sie. Najwazniejsze z nich to:
1. Pomoc autorowi, uczniom i innym nauczycielom w realizacji procesu na-
uczania, zwtaszcza programéw autorskich.
2. e-portfolio wtasciciela.
3. Spethienie wymogéw awansu zawodowego (s3 to czesto strony porzucone
po jego uzyskaniu).
4. Ukoniczenie kursu z zakresu TI (strony czesto porzucane po jego
ukonczeniu).
. Oferta korepetyciji.
. Pomoc zespotowi w realizacji projektu badawczego (jedna strona).
7. Uporzadkowanie Zrédet na dany temat (np. Mikotaj Rej 2005 Romana
Mazurkiewicza).

o Ul

Prywatne strony edukacyjne z programami autorskimi

Prywatne strony dydaktyczne nauczycieli polonistéw dotyczg m.in. autorskich
programéw ksztatcenia w zakresie edukacji medialnej. Wydaje sie, ze to wtasnie
one najlepiej spetniaja swoja role, poniewaz nowoczesne narzedzie dydaktyczne
zostaje tu wykorzystane nie tylko do komunikacji z uczniami, lecz takze prezentacji
oryginalnego programu nauczania, zwigzanego mniej lub bardziej bezposrednio ze
stosowaniem tego witasnie narzedzia. W konsekwencji nauczanie odbywa sie nieja-
ko ,mimochodem”, przez samo zastosowanie narzedzia.

W ten sposéb funkcjonuje np. Strona polonisty Piotra Staskiewicza. Zawiera
informacje na temat realizowanego w 26 Gimnazjum w %Lodzi autorskiego progra-
mu nauczania Przez media, dotyczacego m.in. przekazéw medialnych, interpreta-
cji zjawisk medialnych, kultury popularnej, prawnych aspektéw mass mediow.
Zaprezentowane zostaly zalozenia programu, wydarzenia zwigzane z jego realiza-
cja, aktywnos¢ uczestnikow, a nawet systematycznie uzupeliany ,wirtualny ze-
szyt” - skanowane notatki uczniéw z poszczegoélnych lekcji polskiego. Umiejetnosci
uczniow rozwijane sg w praktycznych dziataniach, a nowoczesne narzedzie dydak-
tyczne spetnia swoja role.

Przekaznik jest przekazem: strona internetowa strukturujaca tresci

Badane polonistyczne strony utworzone zostaty w oparciu o réznorodne na-
rzedzia. Wyr6zni¢ wsréd nich mozna zaréwno ucigzliwy i przestarzaty dzi$ sposéb
programowania bezposrednio w jezyku HTML oraz edytorze FrontPage, jak tez
wykorzystywanie gotowych szablonéw stron (oraz spolszczonego edytora Nvu),
adaptacje blogdw, wreszcie wspoétczesnych kreatoréw stron, jak Wordpress oraz
Joomla!

Poddane badaniu prywatne strony edukacyjne polonistéw powstawaty od
2000 roku, zatem na przestrzeni dziewieciu lat. W tym okresie znacznie zmienity sie
technologie ich tworzenia. Najstarsze tworzone byty w jezyku HTML lub technika
FrontPage, ktére do niedawna dominowaty na kursach. Strony te mozna poznac po
prostym uktadzie graficznym, zawierajacym jedynie konieczne elementy struktury:
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s3 to najczesciej informacje o witascicielu (imie i nazwisko, nazwa szkoty, nauczany
przedmiot, hobby), wybrane hipertacza, a takze animacje - zwykle jednorodne ze
wzgledu na kroétki okres trwania kursu. Strony takie zawierajg na pierwszej stro-
nie spis tresci, krotki ze wzgledu na niewielkie rozmiary witryny. Pawet Wimmer
stwierdza, ze ,taki sposob sprawdza sie doskonale do dzisiaj i nic nie stoi na prze-
szkodzie, aby strona startowa witryny zawierata podstawowe informacje o witrynie
ijej autorze oraz odsytacze do innych dokumentéw. To najprostsza technika, dzieki
ktérej strony szybko sie taduja, i w ktorej trudno popetnié jakie$ btedy techniczne”
(Wimmer 2008). Jednak zaproponowane nauczycielom narzedzie do aktualizowa-
nia witryny okazato sie zbyt ucigzliwe i pracochtonne - przyczynito sie do pdézniej-
szego porzucania utworzonych juz stron.

Najodpowiedniejsze okazaty sie najnowsze systemy zarzadzania trescia, ktore
pozwalaja nie tylko na tatwg aktualizacje informacji (na ekranie pojawia sie natych-
miast to, co jest pisane na klawiaturze), lecz takze komunikacje z uzytkownikami, lo-
gowanie, automatyczne zliczanie odston poszczegoélnych zasob6w, gtosowania, ar-
chiwizowanie materiatéw w postaci pliku PDF, drukowanie przez jedno klikniecie,
polecanie witryny znajomym, korespondencje z autorami, cytowanie tresci na stro-
nie uzytkownika. Dajacy te mozliwo$ci, tatwy w obstudze, darmowy system Joomla!
zostat wykorzystany przez Arkadiusza i Tatiane Zmijéw do utworzenia w 2008 r.
wortalu jezyk-polski.pl, adresowanego do uczniéw liceum, technikum i gimnazjum.
Nowoczesne narzedzie zapewnito stronie popularno$¢, rosnaca gwattownie po roz-
poczeciu roku szkolnego 2009/2010 (setki i tysigce odston poszczegélnych mate-
riatéw, ponad 2,5 mln wynikéw wyszukiwania przez Google w potowie wrzes$nia
2009, 3 780 000 w koncu pazdziernika 2009).

Struktura zamieszczonych na stronie tre$ci nauczania ujawnia zorientowanie
procesu dydaktycznego na literature (,Notatki”, ,Wiedza o epokach”, ,Opracowania
lektur”, ,Teksty”) oraz egzamin maturalny (,Matura pisemna”, ,Matura ustna”,
,Czytanie ze zrozumieniem”) i kontakt z uzytkownikami (, Konkursy”, ,Nasze teksty”,
komentarze, ,Kursy, testy i quizy z jezyka polskiego”, ,Blogi”, ,Forum”, ,Pobieralnia”)
- w tym réwniez kontakt bezposredni, poniewaz wiele wpiséw odwotuje sie do kon-
kurséw organizowanych w konkretnych miejscach, przez wskazane jednoznacznie
podmioty prawne. Funkcjonuje tez zaktadka ,Jak napisa¢”, zawierajgca praktyczne
porady, dotyczace komponowania charakterystyki, eseju, felietonu, rozprawki i in-
nych form wypowiedzi. Wciaz pozostaje jednak pusty dziat ,Gramatyka”, poniewaz
strukturalne ujecie nauki o jezyku okazato sie sprzeczne z zastosowanym tu nowo-
czesnym, interaktywnym narzedziem dydaktycznym, pozwalajagcym m.in. na two-
rzenie uczacej sie wspolnoty (kursy), kontakty uzytkownikéw miedzy sobg i z pro-
wadzacymi (forum, komentarze). W ten spos6b powstaje wspdélnota uczacych sie.

Tak wiec nauczanie przedmiotu ,Jezyk polski” zostato tu wpisane we wspot-
czesny kontekst kulturowy, co uczynito portal popularnym. Dynamiczne elementy
w postaci samoczynnie zmieniajacych sie tytutéw poszczegélnych dziatow ozywia-
ja komunikacje, przejrzyscie prezentujac zakres tematyczny - tytuly i uktad tresci
w postaci zaktadek z tytutami subdziatéw. Narzedzie Joomla! pozwala tez na wyod-
rebnianie i rekomendowanie najnowszych komentarzy, ostatnio dodanych wpiséw
i tytutéw najczesciej czytanych zasobéw. Pojawiajace sie reklamy sa dostosowane
tematycznie do prezentowanych na stronie tresci i np. uzupeiniaja zaprezentowane
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formy wypowiedzi o CV i list motywacyjny - konieczne do funkcjonowania we
wspéiczesnych realiach, konkursy polonistyczne, fotograficzne, gry sieciowe i zrecz-
nosciowe, a takze np. oferty instalacji internetowych taczy. Joomla! pozwala tez na
wys$wietlanie zestawéw stron ,,podobnych” do prezentowanej, co utatwia uzytkow-
nikowi orientacje w zasobach sieci i dostosowanie ich do jego indywidualnych po-
trzeb. Stosunkowo czesto pojawiajace sie oferty kurséow jezyka angielskiego row-
niez wpisuja sie w oczekiwania wspotczesnych uzytkownikéw.

Oparta na nowoczesnym systemie zarzadzania tre$ciag witryna okazata sie
atrakcyjna, cho¢ struktura tresci przedmiotowych nie jest tu bynajmniej nowator-
ska pod wzgledem merytorycznym czy metodycznym. Brakuje literatury wspétcze-
snej. Jednak przejrzysty uktad tresci (sprowadzanych czasem do haset tematycz-
nych), bardzo dobry kontakt z uzytkownikami oraz pragmatyczne ukierunkowanie
na egzamin maturalny zjednaty witrynie wielu zwolennikéw. Nie rewolucjonizuje
ona tresci przedmiotowych, ale nowoczesne narzedzie dydaktyczne spowodowa-
to ich uatrakcyjnienie poprzez wpisanie w oczekiwania komunikacyjne wspétcze-
snych uczniéw.

Niezamierzona reklama jako skutek zaniedbania

Strony utworzone na kursach pod kierunkiem instruktora bywaja porzuca-
ne po ich zakonczeniu. Przyczyna tego moga by¢ zbyt krotkie okresy trwania tych
kurséw (np. 20 godzin), co uniemozliwia wystarczajgce opanowanie potrzebnych
umiejetnosci, a pézniejszy brak technicznego wsparcia zniecheca do podejmowania
samodzielnych préb rozbudowywania utworzonej juz i zaplanowanej pod wzgle-
dem merytorycznym strony.

Porzucane strony zawieraja czasem identyczne uktady tresci, maja podobne
uktady graficzne, prezentujg jednakowe efekty i te same informacje, wsrod kto-
rych znajduje sie nazwa osrodka szkoleniowego - w ten sposob polecaja jego ustu-
gi. Zjawisko to wskazuje, Ze na kursach nauczyciele poznaja nie tyle dydaktyczne
korzysci z postugiwania sie nowoczesnym narzedziem dydaktycznym w postaci
internetowej witryny, co techniczne sprawnosci zwigzane z rozmieszczaniem ele-
mentéw strony, wstawianiem grafiki i animacji, stosowaniem koloréw oraz efektow
specjalnych itp.

Przyktadem takiej praktyki sg blizniaczo podobne strony Wiestawy Papiez
i Ewy Lukasiewicz. Obie utrzymane sg w identycznej, jaskrawozoéttej kolorystyce
7z czerwonym pasem w centrum, obie zawierajg fotografie wtascicielek, wykonane
podczas trwania kursu. Wynika z nich, ze nauczycielki wspotpracowaty, poniewaz
zajmowaty sasiadujgce stanowiska komputerowe. Informacje o wtascicielkach oraz
zatrudniajacych je szkotach umieszczone zostaty w tych samych centralnych miej-
scach stron i zapisane identyczng czcionka. Jedyne zasoby dydaktyczne obu jedno-
stronicowych witryn to umieszczone w lewych dolnych rogach hipertacza, wymie-
nione pod napisami W internecie obejrze¢ warto” i ,W internecie warto obejrzec”.
Po zbadaniu informacji na temat wtasciwosci obu stron stwierdzi¢ mozna, Ze obie
powstaty tego samego dnia: 13 stycznia 2000 r., czyli od ponad dziewieciu lat pozo-
staja nieaktualizowane.

W przypadku obu witryn centralne miejsce zajmuje jednak hipertacze ,wstap
do osrodka OEIIZK”. Kieruje ono do gtéwnej strony Osrodka Edukacji Informatycznej
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i Zastosowan Komputeréw - publicznej placéwki doskonalenia nauczycieli, funkcjo-
nujacej w Warszawie, poniewaz ten O$rodek byt organizatorem szkolenia i na jego
serwerach umieszczono obie strony. Wynika to ze struktury ich adreséw: http://
wieslawa.popierz.edu.oeiizk.waw.pl/ i http://ewa.lukasiewicz.edu.oeiizk.waw.pl/.

Tak wiec niewystarczajace przygotowanie techniczne do prowadzenia inter-
netowych stron edukacyjnych spowodowato, Ze ich wtascicielki nie udostepnity na
nich zadnych materiatéw dydaktycznych. Nie wykorzystuja ich tez jako narzedzia
komunikacyjnego. Cho¢ strony pozostaja porzucone, nie zostaly usuniete - praw-
dopodobnie ze wzgledu na funkcje reklamowania ustug osrodka szkoleniowego.
Dyskusyjna pozostaje jednak trafnos¢ tej reklamy.

Szablony tresci — i autoprezentacji

Niektdore witryny zostaty oparte na gotowych szablonach, ktére niewatpliwie
utatwitly ich utworzenie, lecz zarazem wystandaryzowaty strukture tresci. Na przy-
ktad strona Wiestawy Kwiek zawiera pie¢ dziatéw, zaprojektowanych najprawdopo-
dobniej przez webmastera. Zostaty one nazwane: ,Ja”,,Jaiszkota”,,Jairegionalizm”,
»Ja ipublikacje”, ,Ja i konkursy, przeglady, spotkania”. Taki uktad tresci pozwala na
stabilny, niewymagajacy czestej aktualizacji uktad witryny. Z wykazu konkursow
mozna wnioskowac, ze strona nie byta aktualizowana od ponad dwu lat.

Wynikajgce prawdopodobnie z braku technicznych umiejetnosci podporzad-
kowanie sie wtasciciela strony gotowym szablonom moze by¢ posuniete do tego
stopnia, ze w niektérych wypadkach zaproponowana przez webmastera zawartos¢
poszczeg6lnych zaktadek lub pél zostaje zachowana bez zmian. Pozostaje wtedy
reklamg ustugodawcy, niezamierzong przez wtasciciela strony. Gotowe szablony
stron wybiera sie bowiem najczes$ciej nie tyle ze wzgledu na funkcjonalnos$¢, co wa-
lory estetyczne, dlatego ich zagospodarowanie okazuje sie potem zbyt ucigzliwe lub
niesatysfakcjonujgce. Przyktadem takiego postepowania jest strona, na ktérej Aneta
Biesok przedstawita oferte wiasnych korepetycji: szablon wybrany zostat zapewne
ze wzgledu na odpowiednia do tej tematyki grafike, przedstawiajaca dziewczyne
z laptopem. Grafika, wkomponowana zapewne przez profesjonalnego webdesigne-
ra, peini jednak w tym kontekscie nie role ozdobnika, lecz zapowiedz atrakcyjnego,
wspomaganego komputerowo (e-learningowego?) sposobu nauczania jezyka pol-
skiego na wszystkich poziomach edukacyjnych, ktérych oferta korepetycji dotyczy.
Blizsza analiza zawartosci strony wskazuje jednak, ze walory estetyczne tej grafiki
wyparty jej atrybuty komunikacyjne. Uktad witryny okazatl sie bowiem zbyt roz-
budowany, dlatego wiekszos¢ pdl nie zostata wypelniona i w efekcie na potowie
strony pozostawiono zaproponowane przez webmastera przyktadowe napisy, nie
tworzace sensownych komunikatéw i mogace w tym wypadku wrecz zapowiadac
uczenie sie niekomunikatywnego jezyka. O niewykorzystaniu mozliwosci tej strony
jako narzedzia dydaktycznego i najprawdopodobniej tradycyjnym nauczaniu przez
jej wiascicielke swiadczy takze brak na niej jakichkolwiek materiatéw dydaktycz-
nych, zwtaszcza, ze wprowadzone zostaty reklamy.

Tak wiec szablonowa strona - mimo niewatpliwych waloréw estetycznych
- nie zawsze utatwia autoprezentacje, a czasem wrecz sprawia, ze staje sie ona
niezamierzona.
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Oczekiwania uczniow a oferty nauczycieli

Wspétczesnej miodziezy nie wystarczaja juz tradycyjne metody nauczania.
Z badan 335 tys. uczniéw (od przedszkoli po szkoly ponadpodstawowe), nauczy-
cieli, administratoréw szkét i rodzicéw, przeprowadzonych przez non-profitowa
organizacje Project Tomorrow i Blackboard Inc. powstat raport Learning in the 21st
Century: 2009 Trends Update. Wynika z niego m.in., Ze prawie potowa uczniéw szkét
ponadpodstawowych chciataby uczestniczy¢ w kursach on-line, aby mie¢ lepszy do-
step do materiatéw i utatwiony kontakt z nauczycielem. Uczestniczy jednak tylko
co dziesiaty (Learning in the 21st Century: 2009 Trends update, 2). 44% uczniow
w wieku 6-12 lat uwaza, Ze nauczanie na odlegtos¢ to technologia, wywierajaca naj-
bardziej pozytywny wptyw na uczenie sie. Okazato sie tez, ze 7% ankietowanych
z przedzialu wiekowego 9-12 lat, 39% ankietowanych z przedzialu 6-8 lat i 25%
3-5-latkéw motywuje che¢ udziatu w kursach on-line bardzo dojrzale: chca mie¢
kontrole nad swoim wiasnym uczeniem sie, nie oczekuja wcale tatwiejszych lekcji,
ale licza na dostepno$¢ materiatéw oraz utatwienie poproszenia nauczyciela o po-
moc (gléwnie mtodsi). Podobne do$wiadczenia maja nauczyciele prowadzacy kursy
on-line: 77% z nich jest przekonanych, ze zdalne nauczanie jest dla uczniéw ko-
rzystne z uwagi na powierzenie im kontroli ich wtasnego uczenia sie. Jednak tylko
co dziesiaty z ankietowanych amerykanskich nauczycieli byt tego zdania, poniewaz
nauczanie na odlegto$¢ praktykuja jedynie niektdérzy z nich (Learning in the 21st
Century: 2009 Trends update, 2).

Podobna sytuacja jest w Polsce. Chociaz co trzeci nauczyciel brat juz udziat
w kursach e-learningu w ramach swojego rozwoju zawodowego, tylko 3% z nich
przyznato, Ze samemu poprowadzito zajecia on-line dla swoich uczniéw. Ten odse-
tek nie zmienit sie w czasie ostatnich 3 lat. Co wiecej, jedynie 13% nauczycieli przy-
znato, Ze chciatoby prowadzi¢ zajecia e-learningowe z uczniami (Polak 2009).

Sytuacja ta uwarunkowana jest niewystarczajacym przygotowaniem nauczy-
cieli do prowadzenia nauczania z wykorzystaniem narzedzia w postaci Internetu.
Nowe technologie nie zadomowity sie jeszcze na uczelniach, przygotowujacych
przysztych nauczycieli. Natomiast kursy doskonalace umiejetnosci nauczycieli
w zakresie stosowania TI trwajg zbyt krétko, w dodatku prowadzone sa nie przez
dydaktykéw przedmiotowych, lecz informatykéw - totez zorientowane s3g bardziej
na ksztatcenie umiejetnosci technicznych niz popularyzowanie nowych metod na-
uczania wykorzystujacych nowe technologie.

Wynika stad, Ze szkota trudno adaptuje sie do nowej sytuacji kulturowej i nadal
ksztatci w sposéb tradycyjny, co rozmija sie z oczekiwaniami uczniéw, urodzonych
w posttradycyjnych realiach kulturowych.

Nowoczesne technologie a strukturalistyczny model polonistyki

Wspétczesny nauczyciel, ksztatcony na uczelni kilka lat wcze$niej wedtug funk-
cjonujacych od lat programéw studiéw, musi ksztatcic sie nadal (Lifelong Learning)
i uzupethic swoje kwalifikacje na kursach, aby méc sie postugiwa¢ nowoczesnymi
narzedziami dydaktycznymi w rodzaju prywatnych witryn internetowych. Czesto
dopinguje go do tego perspektywa awansu zawodowego, wymagajacego publika-
cji oraz stosowania wspotczesnych technologii informacyjno-komunikacyjnych
(Rozporzqdzenie Ministra Edukacji Narodowej i Sportu, § 8). Utworzenie witryny
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internetowej pozwala na spelnienie tych wymagan. Najtatwiej umiesci¢ na niej te
tresci przedmiotowe, ktére poddaja sie jednoznacznej klasyfikacji, czyli dotyczace
nauki o jezyku. Zdarza sie zatem, Ze samodzielnie tworzone przez nauczycieli strony
ujawniaja strukturalistyczne pojmowanie przedmiotu ,jezyk polski”. I tak na przy-
ktad anonimowa witryna Lekcje i sprawdziany w gimnazjum zawiera sprawdziany
z dziedziny gramatyki opisowej (wypowiedzen wielokrotnie ztozonych i stowotwor-
stwa), poniewaz zamieszczony materiat moégt zostac przejrzyscie ustrukturowany,
poddany korekcie pod wzgledem poprawnos$ci merytorycznej i jezykowej - podob-
nie jak konspekt lekcji na temat , Zemsty”.

Stosowanie nowoczesnych narzedzi dydaktycznych w postaci stron interne-
towych poszerza zakres kompetencji, ksztatconych podczas nauczania przedmiotu
»jezyk polski” o:

1. kompetencje w zakresie technologii informatycznych (korzystanie

z dobrze zaprojektowanej witryny wymaga umiejetnosci przeszukiwania
jej zawarto$ci, logowania sie, wypowiadania sie w dyskusjach na forum,
korzystania z czatu, kurséw on-line, kontaktowania sie przy pomocy poczty
elektronicznej itp.);

2. porozumiewanie sie w jezykach obcych (liczne reklamy kurséw jezyko-
wych on-line, odsytacze do zasob6éw np. anglojezycznych);

3. kompetencje interpersonalne i obywatelskie - ksztatcone sa podczas
realizacji grupowych przedsiewzie¢, kontaktowania sie z prowadzacym za-
jecia, umieszczaniu wiasnych materiatéw na stronie, dyskusji itp.;

4. umiejetnos¢ uczenia sie - witryna internetowa zawiera zwykle nie tylko
zasoby materiatow dydaktycznych, éwiczen, sprawdziandéw itp., lecz takze
hipertacza do innych stron. Korzystanie z nich jest tworzeniem wtasnego
Srodowiska uczenia sie - w Web 2.0. Wiedza nie jest juz ,pobierana” od na
uczyciela, lecz pod jego kierunkiem tworzona indywidualnie i grupowo;

5. $wiadomos¢ i ekspresja kulturalna - rozwijane sg zwlaszcza podczas
umieszczania w Sieci wtasnych materiatéw i przeszukiwania zasobéw pod
katem indywidualnych potrzeb.

Jednak niewtasciwe uzycie tak zaawansowanego technologicznie narzedzia -
np. do prezentowania strukturalistycznej koncepcji przedmiotu oraz tradycyjnej
dydaktyki - zniecheca potencjalnych uzytkownikéw i powoduje pogtebienie cy-
frowego podziatu: ci, ktérzy nie potrafig twérczo korzysta¢ z zasobéw Internetu,
pod kierunkiem niekompetentnego nauczyciela zniecheca sie do nich jeszcze bar-
dziej. Taka kolonizacja nowoczesnych narzedzi dydaktycznych stoi w sprzecznosci
z ksztatceniem dla jutrzejszego spoteczenstwa wiedzy. Jezeli odbywa sie w szkole
- zwlaszcza publicznej - pociaga za sobg cyfrowe wykluczenie wraz ze wszystkimi
jego spotecznymi i ekonomicznymi konsekwencjami w postaci niesprawiedliwych
podziatéw spotecznych i wynikajacej z nich strukturalnej przemocy.

Kolonizacja mediéw a relatywizacja tradyc;ji i cyfrowe wykluczenie

Socjologowie, np. Jadwiga Staniszkis i Alain Touraine, uwazaja, zZe struktural-
na przemoc wprowadza mechanizmy gospodarki rynkowej, powodujgc zanik pan-
stwowych instytucji. Kolonizowane przez tradycyjna polonistyke media urucha-
miaja proces identyfikacji kospomolitycznych, nie podejmujg natomiast ztoZzonych
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probleméw narodowych (ktére staja sie lokalne). Przestaje sie sprawdzac¢ tradycyj-
ny model szkoty, traci atrakcyjno$¢ wpisany w narodowy kanon lektur paradygmat
patriotyzmu. Lokalne do$wiadczenia moga mie¢ wymiar uniwersalny, lecz autory-
tety sa konstruktem kulturowym i zagarnia je kultura dominujgca. Ekspansywna,
globalna kultura masowa moze zatem powodowac¢ relatywizacje tradycji kulturo-
wej lokalnych konsumentow.

Strony internetowe polonistéw to nowy sposéb nauczania praw wspoétczesnej
kultury i skutecznej komunikacji. Robert Davison (2009) z Hongkongu stwierdza
na tamach ,eLearning Magazine”, Ze obowigzkowo prowadzone na jego zajeciach
edukacyjne blogi o$mielajg mato aktywnych studentéw, mobilizuja do systematycz-
nosci i aktywno$ci, uczenia sie od siebie nawzajem i refleksji nad przebiegiem zajec.
Réwniez w Polsce zwrdcono uwage na ich tekstotworcza role w publikacjach Renaty
Bryzek i Katarzyny Lupinskiej (2008) oraz Magdaleny Maziarz (2009).

Struktura wtasnos$ci medialnej decyduje o tendencjach globalizacyjnych badz
decentralizacyjnych przekazu. Daniel Hallin i Paolo Mancini (2004: 167) zauwaza-
ja, ze w krajach modelu demokratycznego korporacjonizmu (m.in. Niemcy, Austria,
Norwegia) ,media elektroniczne zawsze byty postrzegane jako element «res publi-
ki» oraz jako instytucja, ktéra ma zbyt duzy wptyw na spoteczenistwo, aby pozo-
stawaé w gestii 0s6b prywatnych, stad tez powinna podlega¢ kontroli panstwa wy-
stepujacego w imieniu interes6w ogo6tu”. Dlatego edukacyjne portale internetowe
w Niemczech - w przeciwienstwie do komercyjnych polskich (czesto niebedacych
wtlasnoscig polskich podmiotéw) - podejmuja ztozone tre$ci narodowe (lokalne),
pozostaja pod spoteczng kontrolg, stuza interesom lokalnej spotecznosci, promuja
jej kulture.

Natomiast w krajach postkomunistycznych, jak Polska czy Rosja, rynek medial-
ny zdominowany jest przez kapitat obcy - w Polsce gtéwnie niemiecki, w Rosji ame-
rykanski. Dlatego mainstreamowy przekaz wpisuje sie nie w potrzeby obywateli
jutra, lecz oczekiwania przysztych konsumentéw, stad na komercyjnych stronach
edukacyjnych obecnos$¢ reklam niezwigzanych z ich tematyka (w Polsce: oferty kre-
dytéw, kupna bielizny, przyboréw do $ciggania, w Rosji tre$ci pornograficznych).
Dla przeciwdziatania tendencjom globalizacyjnym rosyjskie czynniki rzagdowe two-
rzg wiec portale edukacyjne z propagandowymi tre$ciami wielkomocarstwowymi,
jak np. Gramota.ru.

Dlatego wydaje sie, Ze tworzenie przez nauczycieli jezyka polskiego prywat-
nych stron edukacyjnych jest nie tylko szansg zmiany tradycyjnych metod i form
nauczania, lecz takze transformowania przedmiotu w posttradycyjny, ksztatcenia
kluczowych kompetencji, dywersyfikacji rynku medialnego, przeciwdziatania cyfro-
wemu wykluczeniu i promowania e-inkluzji.
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Private educational websites of teachers of the Polish
language in post-traditional education

Abstract

In the article, the author stresses the necessity to abandon the traditional ways of teaching the
Polish language and instead to develop the Key Competencies by utilizing private educational
websites. During the crisis of traditional Polish philology, Polish language teachers and
tutors discover new challenges as a result of alteration of the communication tools. Private
educational sites represent the hi-tech didactic tools, which may co-determine the shape of
the post-traditional Polish language teaching. National curriculum 2008 gives teachers and
tutors a lot of freedom in constructing their own curriculum, however it requires possession
of high competencies of the subject, just as maintaining one’s own website does. A creative
use of contemporary didactic tools (but not colonization of such) represents a chance to
counteract digital exclusion, structural violence and cosmopolitan identification; in addition
it promotes e-inclusion.

These are educational tasks important in countries in which the foreign capital dominates
the media market (e.g. in Poland or Russia). It is only in the countries of so-called “democratic
corporatism” (e.g. Germany, Austria, Norway) that electronic media are supervised, respect
values fundamental for the society, address national concerns and serve local communities.
Therefore, creation of private professional educational sites by Polish language teachers
and tutors offers a chance to promote the national culture, to transform the subject “Polish
language” into a post-traditional one, to develop the Key Competencies and to promote
e-inclusion.

Key words: private educational sites, post-traditional education, Key Competencies,
new communication tools, national curriculum, teacher’s own curriculum, abandoned
sites, templates of websites, on-line courses, colonization of contemporary didactic tools,
counteracting digital exclusion, structural violence, cosmopolitan identifications, e-inclusion,
media ownership, globalization, decentralization.
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Adaptacja Wojny polsko-ruskiej pod flagq biato-czerwonq
Doroty Mastowskiej jako przyktad strategii adaptacyjnej
we wspotczesnym filmie polskim

Problem adaptacji, mimo wielokrotnych préb usystematyzowania go przez bada-
czy, zwlaszcza w ubiegtym wieku, nadal stanowi zagadnienie wymykajace sie opi-
som. Laczy sie z nim caly szereg pytan. Po pierwsze, czy przektad tekstu pisanego
na filmowy jest w ogoéle mozliwy i w jakim stopniu? Po drugie, czy film powinien
by¢ wierny literackiemu pierwowzorowi, czy moze rozluznic te zwiazki? Po trzecie,
czy lepszy jest film ,wierny”, czy raczej ten, ktéry dobrze oddaje klimat powiesci,
ale niekoniecznie trzyma sie litery tekstu? Po czwarte, jakich kryteridw nalezy uzy¢,
aby dokona¢ oceny wartosci adaptacji? Kwestie te wracaja niczym bumerang po ko-
lejnych premierach bedacych ,przektadem” jezyka literatury na wizualny.

Pytania te mozna postawi¢ sobie réwniez w przypadku filmu Xawerego Zutaw-
skiego Wojna polsko-ruska powstatego na podstawie prozy Doroty Mastowskiej.
Badaczka adaptacji Alicja Helman podkresla, ze dzis warto méwi¢ nie o adaptacji
w ogdle, ale o adaptacjach. Przywotuje termin Roberta Escarpita - ,tworczej zdra-
dy” (Helman 1998: 18), sugerujac, ze powinno sie badac nie tyle wiernos¢ tekstowi,
co jego twdrcze wykorzystanie. Obydwa dzieta bowiem - literackie i filmowe - sa
tworami autonomicznymi i wtasciwymi tylko sobie. Helman podkresla tez, ze udane
adaptacje to te, ktdre sa zrozumiate bez odwotan tekstowych. Cho¢ widz ,erudycyj-
ny” zupetnie inaczej odbierze obraz kinowy. Wejdzie w szczeg6lng sytuacje komu-
nikacyjna, oznaczajacg nieustanng gre z tekstem, odkrywanie réznic i podobienstw,
aluzji i nawigzan, kontekstow kulturowych i spotecznych.

Film Zutawskiego dostarcza ciekawego materiatu do zdefiniowania, czym jest
owa ,tworcza zdrada” w przypadku adaptacji prozy Mastowskiej. Warto podkresli¢,
ze odbidr obrazu doréwnuje kontrowersyjnoscig odbiorowi powiesci. Po debiucie
pisarki w 2002 roku ukazata sie krytyczna recenzja Wojny polsko-ruskiej pod flagq
biato-czerwongq Jarostawa Klejnockiego w , Tygodniku Powszechnym” z 2002 roku,
w Kktérej autor stwierdza:

(...) zareczam, ze Silnego nie bedziemy z chwile pamieta¢, bo tez nie ma czego. Po$mieje-
my sie, pogadamy o tym z przyjaciétmi przy piwie i tyle (Klejnocki 2009).
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Ponure proroctwo nie sprawdzito sie, czego dowodem jest réwniez transpozy-
cja tej prozy na ekran”.

Premiera Wojny polsko-ruskiej odbyta sie 24 kwietnia 2009 w Krakowie na
festiwalu OFF Camera. Film podzielit widzéw na entuzjastéow i krytykéw. Czytajac
ksiagzke, ogladajac film i przegladajac internetowe komentarze dotyczace tej ada-
ptacji da sie zauwazy¢, ze gtéwnymi kontestatorami filmu sg osoby, ktére nie znaja
prozy Mastowskiej. Majg wiec nie tyle negatywny stosunek do filmu, co do opowie-
dzianej historii. Mozna tez zaryzykowac stwierdzenie, ze te niepochlebne komenta-
rze wynikty z niezrozumienia problemu adaptacji.

Zutawski dokonat transpozycji wiernej. Udato mu sie wydoby¢ i pokazaé
wszystko to, co w tej ksigzce charakterystyczne - klimat, jezyk, wyraziste postacie,
wartka fabute.

Agnieszka Ogonowska w artykule Z ksigzki na ekran wyréznia trzy cechy udane-
go przedsiewziecia adaptacyjnego: wtasciwy dobdr dzieta literackiego i jego tworcza
interpretacja, wysoki poziom warsztatowy oraz oddziatywanie na emocje widzow
i wychodzenie naprzeciw ich oczekiwaniom (Ogonowska 2004: 60).

Z pewnoscig wybor jednej z najbardziej dyskutowanych ksiazek ostatnich lat
i powierzenie jej wtasnie temu rezyserowi nalezaty do udanych posunie¢. Xawery
Zutawski to rezyser filmu Chaos i antyglobalista, fan muzyki hard-core’owej, zato-
zyciel pierwszego ,freestylowego” klubu w Warszawie ,Filtry”. To tez ,posiadacz”
niepokornego Zyciorysu:

jak kazdy mtody cztowiek gratem w kapeli (Zutawski 2009),

na pewno naduzytem zaufania swoich rodzicéw,

chodziliSmy szlakiem orlich gniazd, czyli nieistniejacych juz budek z piwem nad Wista,
wychodzitem z domu w $rode, a wracatem w poniedziatek (Zutawski 2009a),

mowi w wywiadach. Poprzez swoje doswiadczenia kulturowe i pokoleniowe zna-
komicie wyczut materie powiesci i potrafit odda¢ klimat dzieta. Przenidst na ekran
fikcyjny $wiat Mastowskiej, ale porusza sie po nim z tatwo$cia nie obserwatora,
a uczestnika.

Film odznacza sie duza sprawnos$cia warsztatows, jest nowoczesnie i dyna-
micznie zmontowany, z doskonale dobrang muzyka. Jeden z internautéw dosy¢ do-
bitnie to podkreslit, piszac:

Zarzut, ze w polskich filmach nic nie stycha¢, nie ma tu racji bytu.

Rezyser probowat wyj$¢ naprzeciw oczekiwaniom odbiorcéw. Film z pewno-
$cig wzbudzit ciekawos$¢, w pierwszym miesigcu obejrzato go pét miliona widzéw.

Z poczynionych przez autorke Z ksigzki na ekran ustalen wynika, Ze adapta-
cja filmowa nie moze by¢ mechanicznym przetozeniem tekstu literackiego na jezyk

* 0d lat 90. adaptuje sie trzy rodzaje tekstéw: klasyke (np.: Pan Tadeusz i Tatarak An-
drzeja Wajdy), literature popularng (np.: Nigdy w zyciu Katarzyny Grocholi, Samotnos¢ w sieci
Janusza L. Wisniewskiego) oraz nowa proze polska (np.: Wino truskawkowe na podstawie
Opowiesci galicyjskich Andrzeja Stasiuka czy wiasnie Wojna polsko-ruska na podstawie ksigz-
ki Doroty Mastowskiej). Wydaje sie, ze rezyserzy siegaja po nowa literature, poniewaz odpo-
wiada ona oczekiwaniom odbiorcéw. Sama problematyka jest juz dla widza interesujgca.
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obrazu, nie moze go ilustrowaé. Trudno w ogéle méwi¢ w przypadku adaptacji
o przektadzie, ze wzgledu na intersemiotyczny charakter tej translacji. Mozna tu
raczej pisa¢ o kreatywnej interpretacji. Film korzysta ze swego pierwowzoru, ale
jest ,0sobny”, znajomos¢ tekstu literackiego nie jest konieczna do zrozumienia fil-
mu (Helman 1998: 18). Obok siebie egzystuja dwa odrebne dzieta, przemawiajace
innymi jezykami. Dzieto filmowe zawiera ponadto pewng wartos$¢ naddang, ktéra
jest trudna do opisania. Warto$¢ ta wynika z talentu i intuicji rezysera, filmowych
$Srodkéw wyrazowych i warsztatowych, wyczucia czasu i mody. Wniosek z tego taki,
ze co film - to inny sposéb adaptowania. Co nie oznacza, ze nie mozna moéwic o pew-
nych modelach adaptacji; mozna, ale tylko w zarysie, ze wzgledu na jej najbardziej
uniwersalne cechy.

Filmoznawcy rozrézniajq kilka sposobéw adaptacji. W ujeciu diachronicznym
wida¢ wyraznie zmiany tych modeli. Na przestrzeni czasu przechodzity one od tech-
niki , zywych obrazéw” w epoce kina jarmarcznego, przez ,kalkowanie” w dekadzie
rozwoju kina dzwiekowego, az po nowoczesne gry z tekstem, wrecz ,partnerskie”,
konkurujace z literatura. Na osi synchronicznej odnajdujemy zaréwno kontynuo-
wane modele starsze, jak i rozliczne propozycje wariantowe, nawigzania i sposoby
zupelnie nowe. Przeobrazenia te majg zwiazek z rozwojem technologii, ze zmiana-
mi kulturowymi, oczekiwan estetycznych widz6éw, z procesem mediatyzacji sztuki.
Kino wypracowato wtasne, autonomiczne $rodki wyrazu, co miato niebagatelny
wptyw na strategie ,przektadu”.

Rozwazania nad problemem adaptacji prowadza nieuchronnie do okre$lenia
wiezéw miedzy filmem a jego literackim pierwowzorem. Adaptacja powiesSci Doroty
Mastowskiej w wykonaniu Zutawskiego zawiera w sobie pewien ciekawy paradoks.
Wojna jest jedna z najbardziej wiernych ekranizacji prozy polskiej ostatnich lat, co
nie oznacza, ze jest ,ilustracja” czy tez zanudza widza.

Rezyser méwi: zdecydowaliémy, ze robimy przede wszystkim ksigzke (Zutawski
2009¢).

Tworca Chaosu zdawat sobie sprawe, ze ksigzka Mastowskiej sama w sobie jest
tak kontrowersyjna, Ze film zostanie odebrany podobnie. Adaptacja ta jest rowno-
cze$nie twoércza, zaskakuje. Prowadzi wyrafinowana gre z widzem, historia wytania
sie z historii. Recenzenci pisali o ,kompozycji szufladkowej”. Rezyser skomponowat
film na wzoér stanéw psychicznych bohater6w. Nie ma wtasciwie granicy miedzy ich
Swiatem a $wiatem ,,normalnym”, rzeczywistym, a tym, ktéry powstat z narkotycz-
nych wizji gtbwnego bohatera. Wiele scen jest onirycznych, mozna tu wiec méwié
o elementach realizmu magicznego. Zutawski wydobyt je z ksigzki i wzmocnit na
ekranie (banki mydlane i woda wyptywajace z ust Andzeli, powiewajaca niczym
welon firana).

Teoretycy réznie nazywali taki wierny sposéb obchodzenia sie z tekstem.
Wojna miesci sie w typologii stworzonej przez Geoffreya Wagnera gdzie$ miedzy
transpozycja, czyli prostym przeniesieniem powiesci na ekran, a komentarzem, czy-
li ta forma, w ktérej oryginat zostaje w pewien sposéb i do pewnego stopnia zmie-
niony przez adaptatora (Helman 1998: 8).
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Michael Klein i Gilian Parker w swym tréjdzielnym schemacie méwig o wierno-
$ci opowiadaniu (Helman 1998: 8). W réwniez tr6jdzielnej typologii Dudley Andrew
Wojna bedzie najblizsza krzyzowaniu, czyli sytuacji, w ktérej tekst oryginatu zostaje
zachowany tak dalece, jak to tylko mozliwe (Helman 1998: 9). Autor filmowy kon-
frontuje sie z dzietem literackim, eksponujac wyjatkowos$¢ oryginatu.

Adaptacja nie asymiluje pierwowzoru, ale poddaje go dziataniu kina, zachowujac jego
cechy szczegélne. Utwér ekranowy ilustruje jakby swoja konfrontacje z tekstem lite-
rackim. [...] prezentujac dziwno$¢ cech dystynktywnych pierwowzoréw (Helman 1998:
27).

Jednym stowem - oryginat zyje wtasnym, drugim zyciem, ale w kinie (Helman
1998: 9). Teoretyk moze wiec poszukac¢ specyficznych cech oryginatu wyrazonych
w jezyku Kina.

Wojciech Wierzewski w ksiazce Film i literatura (1983) wyrdznia pie¢ postaw
adaptatoréw, wsrod ktérych dzieto Zu’rawskiego mozna zaliczy¢ do ,estetycznego
przektadu” prozy, $wiadczacego o odnoszeniu sie z pietyzmem do adaptowanego
dzieta (Helman 1998: 24).

Gianfranco Bettetini, wspottworca wloskiej pragmatycznej teorii audiowizual-
nosci, uwazat, ze utwdr ekranowy bedacy adaptacja konstruuje za kazdym razem
nowa strategie komunikacyjng dla pierwowzoru, uzalezniong od zupetnie innego
modelu percypowania (Helman 1998: 29). Zdaniem Bettetiniego na poziomie , tech-
nicznym” translacji podlega przede wszystkim opowiadanie, a zredukowany zostaje
komentarz odautorski. Konstrukcja narracyjna, fabuta jest bowiem translingwi-
styczna, niezalezna od materiatu i z tatwoscig mozna jg przetozy¢. Nieprzektadalna
jest natomiast dyslokacja podmiotu wypowiedzi, poniewaz film nie toleruje uwy-
raznienia podmiotu empirycznego, pomija instancje personalne tekstu pisanego
i sytuuje podmiot opowiadajacy sie w akcje. Mimo tego Bettetini zaproponowat piec¢
typéw przektadu utworu literackiego na jezyk filmowy. Ekranizacja Zutawskiego
mies$citaby sie w pierwszym modelu, w adaptacjach wiernych. S3 to adaptacje

Respektujace wymogi narracji literackiej, w ktérych pojawiaja sie zazwyczaj transpo-
zycje dialogéw z ksigzki i komentarz umozliwiajacy widzom zblizenie sie do mozliwie
kompletnej struktury opowiadania oryginalnego, do postaci i zdarzen pierwowzoru
(Helman 1998: 29).

W tej typologii rowniez Wojna sie mieSci, poniewaz zawiera w sobie transpo-
zycje tekstow z ksigzki.

Film Zutawskiego jest wierny na kilku poziomach: fabuty, postaci, klimatu, jezy-
ka. Rezyser znalazt tez wiasny klucz do powie$ci Mastowskiej, ktéry pozwolit $rod-
kami audiowizualnymi oddaé niepowtarzalng atmosfere tej opowiesci — stworzyt
filmowy komiks. Zabieg ten réwnocze$nie potaczyt, jak i oddzielit go od tej prozy.

To, co jest najbardziej widoczne w filmie, to wierno$¢ fabule, cho¢ tok opowia-
dania jest bardziej uporzadkowany i uproszczony, brak jest wielu watkéw pobocz-
nych (np.: wizyty Andzeli i Naty w szpitalu u Silnego czy watku narkotykéw w kie-
szeni Lewego). Rezyser za Mastowska podzielit film na sekwencje czterech kobiet:
Andzeli, Magdy, Naty Blokus i Ali. Watek Magdy za$ jest klamra taczaca poczatek
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i koniec ekranizacji. Dzieki temu zabiegowi przestawienia zdarzen rezyser nie-
jako ttumaczy swoiste szalenstwo bohatera, ktére konczy sie dramatycznym
monologiem:

(...) teraz nawet nie wiem, na czym stoje. I gdyby cho¢ jedna uczciwa osoba by sie zna-
lazta, co by mi powiedziata, kurwa, prawde. Czy Zyje. Jak zyje, to spoko. Jak nie Zyje, to
owszem, zaboli, bedzie przykro, ale jakos to zniose (Mastowska 2009: 187).

Tak samo jak w powiesci, gdzie narracja prowadzona jest z perspektywy
Silnego, tak i w filmie wydarzenia ogladamy jego oczami, to on jest bohaterem i zara-
zem mistrzem ceremonii. Wyruszamy w szalong podréz z na¢cpanym Robakowskim
(w tej roli genialny Borys Szyc), petng wzlotéw i upadkéw, teledyskowej zmiany
wydarzen, nastrojow i mysli. Dzieki szybkim ruchom kamery, czasem wirujacym jak
na karuzeli zdjeciom, szybkiemu montazowi - fabuta jest rGwnie sprawna i wartka
jak tok powiesci.

Najbardziej charakterystyczng cechg pierwowzoru jest jezyk. To w nim objawit
sie kunszt pisarki. Nie jest to wcale slang dresiarzy, poniewaz uzywaja oni skompli-
kowanych poje¢ abstrakcyjnych, np. aberracja. Jest to mowa gesta, kwiecista, petna
zartow i grepséw. Zutawski w jednym z wywiadéw powiedzial, ze ,przekopywat
sie” przez te ksigzke trzy miesigce ,w prawo, w lewo, do przodu, do tytu”. Nie dziwi
trudno$¢ w pisaniu scenariusza i wyborze tekstow. Jezyk tej narracji jest tak cha-
rakterystyczny, ze jedyne, co mégt zrobic rezyser - to przenies¢ go do filmu, prze-
kalkowa¢. Potwierdza to Zutawski, méwigc, ze nie ma w tym filmie przypadkowego
stowa, Ze wszystko jest z ksigzki, nawet , didaskalia”. Mamy wiec oryginalne sformu-
towania Andrzeja Robakowskiego:

Gdyz s3 to moje wtasnie poglady natury lewackiej, ktore kaza mi uwazac, ze by nalezato
rozbudowac sie¢ zsypéw w blokach (Mastowska 2009: 19).

Co ty, walnieta jeste$? Co$ ci jajka ztego zrobity? [...] médwie tak, gdyz wytracito mnie to
z ustalonej réwnowagi (tamze: 45).

Niezwykle popisy oratorskie bohatera, swobodnie dryfujace od konkretu ku
przesadzie i abstrakcji:

Wiem, ze wszyscy ja mielicie przede mng i znéw teraz wszyscy bedziecie ja mie¢, bo
od dzisiaj jest wasza, bo od dzisiaj jest pijana i czynna cala dobe, $wiecg jej zaréwki
osiemdziesiatki w oczach, $wieci jej jezyk w ustach, $wieci jej neon nocny miedzy noga-
mi (tamze: 9).

W filmie styszymy dostownie przeniesiony jezyk Magdy, szczeg6lng mieszanke
z brykéw szkolnych, gazet dla dziewczat i slangu ulicy. Zutawski w catosci kazat
Romie Gasiorowskiej, odtworczyni roli Magdy, wygtosi¢ dynamicznag mowe poze-
gnalng dziewczyny Silnego:

Twoja stara tez ma nasrane réwnie jak ty, jest rownie umystowa. Na osiedlu méwig
o niej, ze potozyta sobie na wasz dom panele od ruskich i Ze te panele, ten siding juz
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wkrotce w najblizszym czasie sie wam odklei. [ ...] bo ruski ten siding. I ten siding sie zje-
bie z wielkiej wysokos$ci. Mordujac cala rodzine. Wez sam sobie pomysl. I lepiej te panele
zrywaj, poki czas. Ja cie Silny ostrzegam. Potem bedzie grill w ogrodzie, wszystko cacy,
zeberka z Hitu, twa stara pochyla sie nad grillem z pogrzebaczem, twdj bracki z podrecz-
nym kompletem przypraw. I, Silny, wtem wszyscy pochylacie sie nad grillem, patrzac
w niego jak objawienie, jak w za¢mienie stonca. A tu, jeb, jeb, jeb, lecg panele wam na te
genetycznie posrane by jak jakie$ jebniete meteoryty (tamze: 40).

Wszystkie wypowiedzi bohateréw to transpozycje partii monologowych
z pierwowzoru, ale w filmie s3 one rozpisane na dialogi. Postacie postuguja sie nimi
lekko, jakby byty ich wtasne, co z pewnoscig jest zastuga dobrej obsady. Wygtaszajac
kwestie, nie komunikuja sie ze soba, sa ,,0bok siebie”, tak jak to sie dzieje w drama-
cie niescenicznym. Bohaterowie zostali jakby wykorzystani do tego, aby wygtaszaé
swoje kwestie. Jest to zabieg, ktéry podkresla pochodzenie tych tekstéw z monologu
Silnego. Bohater je zastyszal, zakodowat w swojej pamieci, po czym rezyser ,zwroé-
cit” je aktorom. Zutawski wiernie odtworzy! ,postaci dramatu”. Na ekranie umieécit
obecna takze w powiesci porte-parole autorki. Dorota Mastowska jest tu znakiem
podwdjnej gry - z czytelnikiem i widzem. Jej byt w filmie obnaza fikcyjno$¢ stworzo-
nych §wiatéw. Sam poczatek ekranizacji to lektura jej tekstu, szept, ktéry przecho-
dzi w mowe bohateréw, powtarzajacych jej stowa. Potem pojawia sie jeszcze kilka
razy, rowniez czytajac albo piszac tekst - jako maturzystka, jako pisarka. Postacia
w filmie jest rownie niesamowita jak w ksigzce, ,gdyz na oko to ma maksimum trzy-
nascie lat”, petni dziwne funkcje w ,Policji Polskiej SA”, siedzi nad starag maszyna
i wystygla herbata w szklance. Jest ni to dzieckiem, ni wiedZmg, ni funkcjonariuszka.
Zabiera bohaterowi i widzom ztudzenia, pokazuje sztuczno$¢ catej sytuacji, uswia-
damia tez Silnemu, Ze zostatl przez nig wymyslony, istnieje wytacznie w jej umysle,
a na koncu - bezlito$nie odtacza go od aparatury. Méwi:

I tak tego miejsca tak naprawde nie ma, to po co sie meczy¢, po co bra¢ to powaznie,
przyktadac¢ sie, mie¢ motywacje do lepszego udawania? [...] tu przeciez w $cianach nie
ma zadnego zelazobetonu ani muru nawet, ani nic, Silny. Sprawdz sobie, tam sg napchane
stare gazety. To wszystko prowizorka Silny, tego wszystkiego tu nie ma (tamze: 172).

Bohater ze zgroza odczytuje w maszynopisie swoje kolejne ruchy, zdaje sobie
sprawe, ze jest postacig wymyslong. Zutawski poszedt dalej niz Mastowska, zabawit
sie w samg ,Mastowskg”, wymyslit ja sobie, bardziej obecng niz w pierwowzorze.
Jest ona tez narratorem pokazywanej historii.

Film jest réwniez wierny duchowi tekstu. Zawdziecza to nie tylko transpozy-
cji tekstow z ksigzki, postaciom i fabule, ale tez wyczuciu rezysera, darze styliza-
cji. Swiadomie sztuczny i przerysowany $wiat Mastowskiej w filmie nie traci nic ze
swej oryginalnej urody. Rezyser oddat klimat poprzez aranzacje wnetrz (wersal-
ka, sztuczne kwiaty w wazonie, meblos$cianka, panele na suficie - symbol nowo-
bogackiego prestizu), kostiumy, dobdr aktoréow - juz dawno nie miatam poczucia,
wychodzac z kina, Ze wtasnie tak wyobrazatam sobie te postacie. Zachowat tez at-
mosfere na pograniczu snu i rzeczywistosci, prawdy i narkotycznych wizji, reali-
zmu i kreacji, powagi i zartu. Wydaje sie, ze znalazl wlasny spos6b na pokazanie
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gestej, odrealnionej narracji - jest nim, jak juz wspomniatam wcze$niej, stworze-
nie filmowego komiksu. Juz w pierwszych minutach filmu widzimy niezwykty po-
pis kaskaderski (albo animacji komputerowej) jak z najlepszych rysunkéw tego
rodzaju ,literatury”. Oto Silny, zdenerwowany wie$ciami o tym, ze on i Magda nie
s3 juz razem, rzuca nig na $ciane peina butelek. Magda szybuje z zadartg spédni-
ca w powietrzu w przykucnietej pozie, jakby zatrzymana w ramach rysunku. Scena
okraszona jest charakterystycznym dzwiekiem, przypominajacym napis z obrazka.
W filmie jest wiele tego typu scen, przypominajacych tez filmy Quentina Tarantino.
Mamy tez podkreslenie ,,dostownos$ci komiksu” - w jednej ze scen Silny wali gto-
wa w mur, na ktérym namalowane sa sprayem postacie ,jego” kobiet — Andzeli,
Nataszy, no i Magdy, z charakterystycznym napisem obok, zwiastunem najblizszej
sceny, rozkazem: BUM. To zdarzenie zreszta jest swego rodzaju punktem kulmina-
cyjnym w filmie. Potem Silny budzi sie w szpitalu, nieSwiadom tego, co sie stato.
O ironio, szpital wcale nie jest ,rzeczywisty”, przypomina raczej wizje z meczace-
go snu, kadr z Sanatorium pod Klepsydrq. Tak samo jak czytelnik, tak i widz znowu
btaka sie raczej po obszarach niewiedzy - prawda to czy fatsz? Rzeczywistos$¢ czy
kolejna fantasmagoria? W obu tekstach uczestniczymy w nieustannym balansowa-
niu na granicy dwéch rzeczywistosci.

Zutawski bawi sie postmodernistyczng forma powiesci, dodajac swoje ele-
menty. Oprocz pisarki pojawia sie bowiem na ekranie i ekipa filmowa. Na opowies¢
Mastowskiej naktada sie wiec nowa opowie$¢ - rezysera. Kompozycja jest szkatut-
kowa, kolejne sceny to, jak pisze Jacek Cieslak: ,Pudetko w pudetku, film w filmie,
sen we $nie” (Zutawski 2009a).

Mozna wiec chyba zaryzykowac¢ twierdzenie, ze tak jak u Mastowskiej wida¢
pewne elementy prozy Gombrowicza czy Witkacego, tak u Zutawskiego widaé
wptyw twoérczosci Wojciecha Hasa. Tworzy to wtasnie warto$¢ naddang tego filmu,
o ktérej pisata A. Ogonowska (2004: 58). WartoSci tej z pewnos$cia nie dostrzeze ten,
kto nie czytat powiesci.

Na koniec warto zada¢ sobie pytanie, jak odbierze adaptacje ten, kto czytat,
a jak ten, ktory nie czytat prozy Mastowskiej? Przeciez nie od dzi$ wiadomo, Ze ist-
nieje kilka wariantéw odbioru adaptowanego dzieta - na poziomie ,literalnym”, na
poziomie gtebszym (kiedy lektura jest znajoma widzowi) i w ekstremalnej sytuacji,
kiedy widz posiada wieksza kompetencje kulturowa od autoréw i ,czyta wiecej” niz
zamierzal pisarz czy rezyser. Analogicznie - ten, kto obejrzat Wojne polsko-ruskg,
a nie czytat ksigzki - moze jq odebrac¢ jako zwyczajna historie o perypetiach narko-
mana Silnego. MozZe ja tez obejrze¢ prawie jak teledysk: skupi¢ sie na poszczego6l-
nych epizodach, $wietnie dobranej muzyce czy grepsach. Dopiero widz, ktoéry zna
pierwowzdr, jest w stanie zrozumie¢ wszystkie subtelnosci filmu, a przede wszyst-
kim dostrzec strategie adaptacyjng Zutawskiego. Réwnoczesna, paradoksalng wier-
nos¢ i zdrade.
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Adaptation strategy in the modern Polish cinema: adaptation of
"Wojna polsko-ruska pod flaga biato-czerwong” by Dorota Mastowska

Abstract

Adaptation of the Dorota Mastowska’s Wojna polsko-ruska pod flagq biato-czerwong - an
example of the adaptation strategy in the present-day Polish film - is an attempt to grasp
the specific issues that arise in the transposition of the Mastowska'’s prose into the language
of film.

The Xawery Zutawski’s film is significantly faithful to the text, yet it is autonomous and
comprehensible. It reflects the very special climate of the text which is the most difficult
element in the adaptation process.

The director applied specific means - a comic strip structure, a video-clip montage and
suitable music. Moreover, his personality had its impact on the final effect as thanks to his
life experience he understood the atmosphere of the reality created by Mastowska. He used -
which is most difficult to describe - the intuition.

The author proves that the film is the case of the “creative treason” described by Alicja
Helman. The director, while taking some elements of the prose, plays a game with the viewer
adding completely new elements that do not exist in the text. Thus, he creates a new and
successful value.

Key words: Xawery Zutawski, Polish-Russian war, Dorota Mastowska, adaptation stategies
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Warstwa jezykowa jako klucz interpretacyjny serialu
Wtatcy moch Bartosza Kedzierskiego

Mato rzeczy daje tyle uciechy, co dobrze uzyty jezyk.
Przeklg¢ smacznie, zachowac z przekleristwa to,
co najlepsze - mato kto potrafi.

Jerzy Bralczyk

Polski serial animowany Wtatcy méch (2006) Bartosza Kedzierskiego, emitowany
pierwotnie w telewizji TV4, nalezy do grupy najciekawszych produkcji mieszczacych
sie w obszarze kultury popularnej. Mimo wyczerpywania sie zaproponowanej przez
twércéw formuty, serial ten nadal cieszy sie duza popularnoscia. Przede wszystkim
zadecydowato o tym wyraZne osadzenie serialu w dyskursie ,kontestacyjno-kontr-
kulturowym”, dyskursie oporu jednostek wobec represyjnego Systemu (por. Bar-
ker 2005: 462). Semantyke Wtatcéw mdch konsekwentnie zatem okresla (na rézne
sposoby egzemplifikowany) ,jezyk buntu” (Lisowska-Magdziarz 2000: 134), czyli
powtarzajace sie we wszystkich odcinkach zespoty i konfiguracje elementéw skta-
dowych, ktérych celem jest krytyczne i prze§miewcze opisywanie funkcjonowania
zastanej rzeczywisto$ci. Podstawowe kategorie: dominacji represyjnego systemu
(systeméw), ich symbolicznej przemocy oraz walki z nimi buduja gtéwne znacze-
nia omawianego serialu. Powstaja one zreszta na przecieciu réznych dyskursow:
kulturowych, spotecznych, antropologicznych, filmoznawczych, medialnych czy
lingwistycznych.

Wtatcy méch stanowia doskonaty przyktad tekstu polisemicznego, oferujacego
wiele potencjalnych odczytan. Jednostkowe interpretacje dokonywane w kontek-
$cie prywatnych mikronarracji sa gtéwnym powodem popularnosci tych filméw.
Kazdy z widzéw - tak dziecko, jak i dorosty - nadaje ogladanej historii osobisty
sens, wazny tylko dla niego. Najmtodsi odbiorcy z reguty poprzestaja na prostej
radosci ptynacej z kontestacji szkoty, oSmieszenia §wiata dorostych i tamania réz-
norodnych tabu, natomiast dla widzéw dorostych Zrédto przyjemnosci stanowi od-
czytywanie dodatkowych znaczen (obyczajowych obserwacji, aluzji kulturowych,
intertekstualnych nawigzan)".

W ptaszczyznie formalno-genologicznej realizatorzy sprawnie odwotali sie
do kontrkulturowego wzorca expolitation movies i jego czesci tzw. backlashu, czyli
takich filméw animowanych, ktére negujac dominujace porzadki, czynia z erotyki

" Przypomnie¢ trzeba, iz w zamierzeniu tworcéw ich serial byt kierowany gtéwnie dla
widzéw dorostych - nie dla dzieci.
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i mocnego jezyka gtéwny znak rozpoznawczy'. Mozna tu wskaza¢ takie filmy, jak
Beavis i Butthead (1993) Mike'a Judga, Simpsonowie (1989) Matta Groeninga czy
Family Guy (1999) Setha MacFarlane'a. Niewatpliwie inspiracja dla realizatoréw
byt cykl Treya Parkera i Matta Stone'a Miasteczko South Park (1997), cho¢ tworcy
mocno odzegnuja sie od tego. Sam Bartosz Kedzierski - jeden z pomystodawcow
i rezyser polskiego serialu - przyznaje sie réwniez do fascynacji niektérymi kre-
skéwkami emitowanymi w kanale Cartoon Network (zwtaszcza Krowq i kurcza-
kiem) oraz ksigzkami Sempego i Goscinnego o Mikotajku. Na polskim rynku funk-
cjonuja inne animacje podobnie profilowane jak Wtatcy mdch, moze nawet bardziej
obrazoburcze. Sg to Kartony Bartosza Walaszka emitowane w kanale 4FunTV™.

Oszczedna plastyka oraz technika animacji takze maja charakter kontesta-
cyjny. Uproszczenie procedury rysowania, gruba kreska, sladowa mimika postaci
sa charakterystyczne dla animacji komputerowych, ktére dzieki odpowiedniemu
oprogramowaniu powstaja tanio, szybko, poza oficjalnym nurtem - a prezentowa-
ne sa gtéwnie w Internecie. Nie mozna tez nie wspomniec¢, iz serialowi towarzyszy
muzyka rockowego zespotu Behavior. Ciezki rock jednoznacznie bywa utozsamiany
z kontrkultura i kontestacja. Dla wielu odbiorcow jest jego swoistym muzycznym
odpowiednikiem.

Wpisanie Wtatcéw mdch we wzorzec kina kontrkultury ewokuje charaktery-
styczne dla takiego kina konceptualizacje rzeczywistosci: konflikt pokolen, organi-
zujacy relacje spoteczne, Swiat jako system represji, apologia jednostek buntowni-
czych oraz przetamywanie przez nie rozmaitych tabu (jako gtéwna forma dziatan
opozycyjnych) (por. Lisowska-Magdziarz 2000; Klejsa 2008). Dzieki takim koncep-
tualizacjom serialowy $wiat Wtatcéw mdch stanowi spdjng i stabilng konstrukcje
ideologiczng, zgodna z zatozeniami ,jezyka buntu”. Plakatowe przedstawianie rze-
czywistosci, binarna aksjologia, stereotypizacja postaci wtasciwe racjonalnosci po-
tocznej, pozwalaja widzowi tatwo sie odnalez¢, sg bowiem czytelne dla wiekszos$ci
odbiorcow (nie tylko mtodych). Realizatorzy postuguja sie tu elementami tzw. per-
swazji koaktywnej (por. Lisowska-Magdziarz 2000: 132), czyli buduja swéj prze-
kaz na zatozeniu wspélnej wizji §wiata dla nadawcoéw i odbiorcédw; zblizaja zatem
optyke i punkty widzenia miedzy przekonujacymi (tu: zbuntowanymi bohaterami
serialu) a przekonywanymi (tu: przede wszystkim odbiorcami dzieciecymi i mto-
dziezowymi). Zreszta we wszystkich przekazach kontrkulturowych widzowie, do
ktérych adresowane s3 takie dzieta, radykalnie odrzucaja inne niz catkowicie , wta-
sne” autorytety (w tym wypadku sg nimi Anusiak, Konieczko, Maslana oraz Czesio
- gléwne postaci Wtatcéw mdch).

W niniejszym szkicu skupiam sie na przede wszystkim na ptaszczyznie ko-
munikacyjno-jezykowej. Moim zdaniem, jest ona jednym z obszaréw kluczowych
w interpretacji Wtatcéw mdéch. Jezyk w omawianym serialu doskonale charaktery-
zuje nie tylko bohateréw i caty $wiat przedstawiony, ale stanowi jedna z gtéwnych

" Wczesdniejszymi dzietami tego typu byty np. filmy Ralpha Bakshiego, Rene Laloux,
Charlesa Burnsa, Billa Plymptona (por. Konefat 2009).

™ Sktada sie na nie cykl takich filmikéw, jak Piesek Leszek, Generat Italia, Cztowiek Bie-
gunka, Inspektor Erektor, Czesiek Hydraulik, Szarlotka i przyjaciele czy Robot Chrobot. Sa to
krotkie dzietka, ascetyczne w rysunku i animacji, surrealistyczne lub wrecz absurdalne, peine
czarnego humoru i rzecz jasna kontrkulturowe, wrecz obrazoburcze i anarchistyczne.
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sktadowych ideologii serialu. Mniej mnie interesuje opis formalny wypowiedzi fil-
mowych postaci, bardziej ujawnienie ich szerszych odniesien. Postugujac sie na-
rzedziami lingwistyki krytycznej (por. Otrocki 2006), bede sie starat pokaza¢, jak
poszczego6lne konstrukcje jezykowe odzwierciedlaja ,antysystemowy” bunt, za-
przeczajg utrwalonym porzadkom kulturowym i praktykom komunikacyjnym".

Przedstawione we Wtatcach méch spoteczne wzorce porozumiewania jawig
sie jako pola radykalnie zantagonizowanych dyskurséw. Jezyk jest odbiciem zwal-
czajacych sie (rywalizujacych) porzadkéw ideologicznych, stad m.in. aksjologizacja
i emocjonalizacja wypowiedzi praktycznie wszystkich postaci. Jezyk jest narzedziem
przemocy - stuzy atakowi, jak rowniez obronie. Cata komunikacja w rzeczonych
filmach sprowadza sie do stosowania retoryki dominacji (por. Wasilewski 2006).
Parabola zta, przemocy i zadzy wtadzy stworzona przez Williama Goldinga w po-
wie$ciowym Wiadcy much znalazta swo6j dobry odpowiednik w polskiej animacji™
Okreslenia obrazliwe, deprecjonujace i nieprzyzwoite z jednej strony odzwiercie-
dlaja kulture dominacji, z drugiej zas stuza do jej kontestacji - wyrazaja kulture pro-
testu, bunt przeciw systemowi.

Szkota, Kosciét i Rodzina reprezentuja gtéwne Instytucje symbolicznej prze-
mocy (podobnie zreszta jak we wszystkich obrazach kontrkulturowych). W przed-
stawieniach o tym charakterze stanowig one wzorzec oficjalnych aparatéw niszcze-
nia tozsamosci, thumigcych wszystko, co odbiega od pozadanych przez nie norm.
Dodatkowo instytucje te jednoznacznie symbolizuja represyjny system $wiata do-
rostych. Dorosto$¢ jawi sie w serialu jako okres straszny: czas, w ktérym zapomi-
na sie o dawnych wartos$ciach, czas korupcji, egoizmu i zwyciestwa materializmu.
Ukazane w filmie Kedzierskiego konflikt pokolen i groza dorosto$ci stanowia kolej-
ny podstawowy sktadnik kontrkulturowego ,jezyka buntu”. Jak podkre$laja sami
realizatorzy: ,chcieliSmy przedstawi¢ satyryczng wizje konfliktu pokolen” (Zuchora
2006: 63). Kinowy film, szerokoekranowa wersja serialu powstata w 2009 roku -
konczy sie znamiennymi stowami: udato nam sie, juz zawsze bedziemy mie¢ osiem lat
i nie staniemy sie tacy, jak te doroste ¢moki, czopki i mondzioly™.

Jak zatem wygladaja jezykowe realizacje poszczegélnych organéw opres;ji?
Instytucja Szkoty reprezentowanajest gtéwnie przez panig Frat - kostyczng, zasuszo-
na dewotke (obok gtéwnych bohateréw jest ona najobszerniej scharakteryzowana
jezykowo). Wszystkie wypowiedzi pani Frat zostaly przez Kedzierskiego wystylizo-
wane na jezyk przemocy, dominacji i represji: stowo ma na celu ponizy¢, zdeprecjo-
nowac i usytuowaé odbiorce w pozycji nizszej (spolszczona wersja niemieckiego
stowa ,Frau”, poprzez nawigzanie do stereotypu etnicznej wrogosci, jest kolejnym
symbolem jezyka przemocy). Jezyk nauczycielki stanowi klasyczne przejawy agresji
psychicznej, ktére w lingwistyce nazywa sie - za P. Brown i P. Levinsonem -, aktami

" Badaniami objgtem losowo wybrane odcinki z czterech sezonéw. W sumie materiat je-
zykowy pochodzi z 21 odcinkéw (sezon I: 1-6, sezon II: 13-18, sezon III: 25-29, sezon V: 60-
64) oraz z filmu kinowego Wiatcy méch. Czopki, Cmoki i Mondzioty, rez. B. Kedzierski (2009).

™ Etyczny wymiar konfrontacji dobra i zta jest wazny w interpretacji powiesci Goldinga.
Semickie Baal Zebu (Belzebub) dostownie znaczy ,wtadca much”. Przenoszenie tej etymologii
tytutu na polski serial B. Kedzierskiego bytoby jednak sporym nieporozumieniem.

Aok

Wszystkie przyktady zapisywat bede kursywa i dla precyzji wywodu bede podawat je
w doktadnym ich brzmieniu - in extenso.
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zagrozenia twarzy” (nawigzanie do Goffmanowskiego pojecia ,twarzy”, bedacej sy-
nonimem czci i godnosci osobistej).

Na charakterystyczny idiolekt pani Frat sktadaja sie gtéwnie wypowiedzi impe-
ratywne (bezposrednie rozkazniki), akty deprecjacji (obrazliwe etykiety, wyzwiska,
obelgi, inwektywy, przeklenstwa, ztorzeczenia itp.)" oraz wypowiedzi charaktery-
styczne dla dyscyplinujacego oficjalnego zargonu urzedniczo-pedagogicznego, np.:

- I dlatego dyscyplina jest tak wazna. Bez niej caty Swiat popadtby w catkowity chaos,
w dodatku by sie rozplenity rozpusta i bezeceristwo.

- Przerwa jest nie po to, by sie bawié, przerwa jest po to, by wypoczg¢.

- Mikotaja nie ma i kropka. Tak jest w programie nauczania.

- Zadnych dureristw, zadnych gtupot, Zadnych zabaw. £ad, praca, ojczyzna.

- Nie mowi sie fajna, nie ma takiego stowa, jak fajna, gamoniu! W jezyku polskim nie ma!

Najliczniejsza grupe w wypowiedziach Fral, jak juz wspomniatem, stanowig
obrazliwe akty deprecjacji (z potencjalnym verbum performativum /Peisert 2004:
30/) i emocjonalne akty wokatywne, wyrazajace wprost negatywny stosunek do
odbiorcy. Semantyka takich wyzwisk™ jest ogromna. Stuzg one jednostkowej oce-
nie naszych bohateréw lub ich zachowan, np.: jetopy stepiate; tachudry patologizmu;
batwengi; degeneraci; parszywi zwyrodnialcy; zakaty; mondzioly; abnegaci; to so-
domita; heretycki pomiot; zielony Buszmen; ty chamie mtodociany; ty ¢wierémézgu;
ty matpoludzie; ty grzeszny padalcu; to bandyci! degeneruchy, ostatnie wykolejerice,
jedne wy; ty oszotomie, ty (konstrukcje zaimkowe wyrazaja akty deprecjacji hory-
zontalnej, czyli oddalajacej /por. Majewska 2005/). Bardzo czesto wypowiedzi ob-
razliwe budowano w podobny sposdb: rozkaznik lub forma pytajna taczona byta
z wokatywnym aktem deprecjonujacym, np.: za drzwi, ty gadzie!; milcze¢ zboczen-
cel; won z klasy zbereZniku; siad na dupsku, gadzino!; z drogi, matpiryju!; a wy gnidy,
pisa¢ temat lekcjil; ty Smierdzqcy, niechlujny czerwiu, won za drzwi!; zgnite ryje, pod
tablice, sznela! (kolejne nawigzanie do jezyka niemieckiego i zwigzanego z nim ste-
reotypu wroga); precz mi z klasy!, siada¢ niedojdy! O czym ty bredzisz, gangreno?; co
ty wyczyniasz degeneruchu?; czy wy macie wyprane mézgi imbecyle?; co ty majaczysz
melepeto skoriczona?; czego, degrengolado w trampkach?; czego ty znéw rechoczesz,
prosiricu skoriczony? Obcowanie z uczniami na lekcji to, wedtug nauczycielki, imposi-
bilancja; apokalipsa; apokalipsa z belzebubiq; sodomia z gomoriq.

Leksyka zniewazajgca pani Frat (tak leksemy ustabilizowane, jak i neologizmy)
obejmuje praktycznie wszystkie aksjologiczne pola znaczeniowe, charakterystycz-
ne dla racjonalnos$ci potocznej: mamy wiec pejoratywy zwierzece (matpolud, gadzi-
na, matpiryj), odwotania do religii i ,sfer nieczystych” (heretycki pomiot, apokalipsa
z belzebubiq, sodomia z gomoriq), wskazania nienormalnosci i cech chorobowych

", Przeklenstwo” definiuje za Grochowskim (2008: 17) jako jednostke leksykalng, za po-
moca ktérej méwigcy moze w spos6b spontaniczny ujawnic¢ swoje emocje wzgledem czegos
lub kogo$, nie przekazujac zadnej informacji.

", Wyzwisko”, to zwykle spontanicznie wypowiedziane wyrazenie, ujawniajgce emocje
moéwigcego wzgledem adresata; moze by¢ ono uzyte po to, aby adresat wiedziat, ze méwiacy
czuje wzgledem niego co$ ztego, i zeby adresat czut sie Zle z tego powodu (Grochowski 2008:
22).
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(gangrena, imbecyle, niedojdy) oraz okreSlenia nazywajace zachowania dewia-
cyjne i upadek wartosci (cham, degeneruch, zboczerice, zberezniki, zwyrodnialcy).
Wszystkie te formy stuza tzw. deprecjacji wertykalnej, czyli sytuowaniu siebie w po-
zycji asymetrycznej (por. Majewska 2005). Charakterystyczne dla pani Frat s3 tak-
ze specyficzna wymowa oraz fleksja, np.: ekskumancja, ewakuancja; masturbancja;
kremancja; arelgia; makratura; encyndent; humjanistyczna, kretynowie; oportunisty,
Murzynowie, zezwierzetowie. Tego typu odmiana wyrazéw charakteryzuje takze je-
zyk mtodocianych bohaterdw, np.: mam stresa; stracha; we filmie; ten girland; przy-
sztem pozyczy¢ mikrofona; powiem wam wiersza; spadneta; kolegowie. Btedne for-
my fleksyjne mozna w pewnym sensie interpretowac jako sygnaty komunikacyjnej
wspolnoty miedzy nadawcami i odbiorcami, ale przede wszystkim jest to przyktad
zabawnych innowacji jezykowych, o ktérych bede wiecej pisat w dalszej czesci tek-
stu. Na pewno nie jest to propagowanie naruszania norm poprawno$ciowych.

Szkota (symbolizowana przez panig Frat) jest pokazana jako miejsce jedno-
znacznie wrogie, miejsce ucisku i przymusu, przestrzen jezykowej agresji, ewen-
tualnie milczenia. Nie jest to ujecie oryginalne, ale realizatorzy §wiadomie odwo-
fali sie do utrwalonych spotecznie wzorcéw opisu instytucji represji oraz do cze-
stych konceptualizacji szkoty. Dla sporej czesci polskiego spoteczenistwa oficjalna
edukacja nadal kojarzy sie z obszarem dominacji jezykowej, sztywnej hierarchii,
stereotypu zachowan, hipokryzji, wreszcie przymusu potgczonego z promowaniem
ulegtosci. Stosunek gtéwnych bohateréw dzieciecych do swej nauczycielki jest sy-
metrycznie rdwnie negatywny (cho¢ zdecydowanie ubozszy w realizacje jezykowe):
to jest nasz najwiekszy wrég! Formy adresatywne jej przypisane, od pozornie neu-
tralnych (facetka), po odzwierzece i reifikujace: stara klepa, suka, stara torba, forma-
lina - s3 wyrazem tego stosunku.

Jedynie Higienistka, cho¢ réwniez jako nauczycielka reprezentuje instytucje
szkoty, radykalnie zrywa z jej oficjalnym dyskursem. Umitowanie dobrej zabawy,
bluesa, jointéw, seksu i alkoholu lokuje jg w obszarze kultury kontestacji. Stad tez
jezykowo (oraz plastycznie) jest inaczej charakteryzowana (jest obfitych ksztattéw,
w odrdznieniu od przerazliwie chudej pani Frat). Gléwna cechgjejidiolektu jest postu-
giwanie sie formami deminutywnymi, spieszczeniami, wyrazajacymi stosunek uczu-
ciowy do uczniéw - wyraznie kontrastujgcymi z wyzwiskami pani Fral, np.: duperel-
ku; bobeczku; serdelku; kabanosku; bimbasku; bamberytko; pepuszku; pierdzimgczko;
Sniezynko; dzieciaczki, dziubaski; cukieraski; duperaski; pierdziaszki; rybenki.

Kolejne Instytucje, Kosciota oraz Rodziny, nie sg juz tak bogato charakte-
ryzowane jezykowo (cho¢ nadal precyzyjnie odzwierciedlaja organy przemocy,
ograniczajace wolnos$¢ jednostki). Ksieza, funkcjonariusze instytucji, postuguja sie
jezykiem oficjalnej doktryny - chtodnym, bezosobowym i przez dzieci niezrozumia-
tym (Ona gada jak ksigdz, nic nie kapuje). Indoktrynacyjny i pryncypialny dyskurs
Kosciota autorzy serialu tacza z wizja katolicyzmu oparta wytgcznie na zarzadzaniu
strachem, np.: Réb tak dalej, a skoriczysz w piekle jako potepieniec, czarci cie wrzucq
do kotta i bedq smazy¢ w smole. Az ci skéra zlezie, zarazo!; Czeka go spotkanie z ro-
gatym przyjacielem Maslany. Pusta obrzedowos$¢ wraz restrykcyjnymi wymogami
instytucji Kos$ciota jest przez bohateréw jednoznacznie komentowana, np.: trzeba
tylko odwali¢ ten cyrk z komuniq!
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Ostatnim wyraznie ukazanym obszarem dominacji jest Rodzina zobrazowana
w filmie jako instytucja wychowawczo niewydolna. Doro$li zajeci sa wytacznie sobg
lub swoimi interesami. Rodzice , komunikujg sie” sie z dzie¢mi kodem semantycznie
pustym - dziwng mieszaning narzekan, polecen i infantylnego zargonu, np.: won do
tézka bachorze! wstawaj mysiu-patysiu, raczku-buraczku, stonko-biedronko - wsta-
waj szczylu! Przeczytatam w ,Stylowych radach”, Ze czosnek to prawdziwa bomba
witaminowa - no, wtulaj synku, wtulaj! To ja sie po tokcie urabiam, Zeby byto bar-
dziej Swiatowo, a ten.... Kedzierski podkreslajac bezosobowos¢ takiej komunikacji,
zastosowat czesty w filmach animowanych zabieg depersonifikacji dorostych: nigdy
nie widzimy ich twarzy. Do dzieci dostojnie przemawiajg jedynie same korpusy’.
Rodzice gtéwnych bohateréw jawig sie jako skorumpowani, materialistyczni ego-
iSci, pozbawieni zdolno$ci dawania uczué, przegrani i zmeczeni zyciem (Lisowska-
-Magdziarz 2000: 138). Dla bohateréw (pewnie takze dla sporej grupy mtodych od-
biorcéw) to wtasnie rodzice najpeiniej uosabiaja cata ,groze dorostosci”. Topos ten
stanowi kolejny standardowy element kontrkulturowych przedstawien.

Najciekawszy, najbogatszy w neologizmy, oryginalne skojarzenia i niecodzien-
ne konstrukcje jezykowe jest — obok idiolektu pani Frat - jezyk gtéwnych bohaterow
serialu: Anusiaka, Konieczki, Maslany i Czesia. Reprezentujac jednostki ulegajace
réznym formom przemocy, jednostki w ré6zny sposéb zniewolone, postuguja sie oni
kodem, ktorego gtéwna funkcja jest wyrazanie swego niezadowolenia i niezgody na
owo zniewolenie. Op6r bohater6éw realizuje sie w sposéb mato wyrafinowany, ale
bardzo skuteczny i charakterystyczny dla jezyka buntu: poprzez oSmieszanie §wiata
dorostych oraz tamanie tabu jezykowego i obyczajowego. Niski wariant mowy po-
tocznej, mocno nacechowane ekspresywy, wulgaryzmy™, obscena (odwotujgce sie
do obszaréw anatomii, fizjologii i seksu) oraz obrazliwe przezwiska i wyzwiska sta-
nowig dla mtodych bohateréw forme emancypacji oraz sposéb manifestacji walki
o wlasna tozsamo$¢ (choé jest to tozsamos¢ ,negatywna”, oparta na kontestacji obo-
wiazujacych porzadkoéw, takze jezykowych /Zgoétkowa 2001: 146; por. Kowalikowa
2000; Kopczynska 2007 /). Tworcy filmu stusznie zatozyli, iz w polskich warunkach
odreagowywanie na polu komunikacji moze osiagna¢ odpowiedni rezonans tylko
w dosadnosci i hiperbolizacji.

Jezyk gtéwnych bohateréw mozna podzieli¢ na kilka stabilnych znaczeniowo
obszaréw. Pierwsza grupe tworza formy stosunkowo najtagodniejsze, zaczerpnie-
te z mtodziezowych jezykéw Srodowiskowych lub na nie stylizowane, np.: chtopa-
¢y (chtopcy); no jacho (no jasne); wujas (wujek); nie peniaj (nie pekaj); po lejbach
(po lekcjach); wtacha (wtasnie); na polaju (na jezyku polskim); poracha (porazka);
sprawucha; sprawuszka (sprawa); uro (urodziny); szczyni ($mierdzi); kgsac brytke
(rozumieé); zajumac (ukrasc¢); jareccy (rodzice); wypasizna (co$ super); zamidcicé
mecza (rozegra¢ mecz); faktoza (fakt); superoza (jest super); racjoza (mie¢ racje);
przykroza (przykra sytuacja).

" Zabieg taki stosowany byt juz wcze$niej w kreskowkach Disneya, jest tez statym roz-
wigzaniem plastycznym w serii Krowa i kurczak emitowanej w Cartoon Network. Zastosowat
go réwniez Steven Spielberg w odniesieniu do niektdérych dorostych w filmie E.T.

" Wulgaryzmy definiuje jako jednostki leksykalne, za pomoca ktérych méwiagcy ujaw-
nia swoje emocje wzgledem czego$ lub kogos, tamigc przy tym tabu jezykowe (Grochowski
2008: 19).
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Kolejna grupe stanowig wyrazy prymarnie wulgarne, tradycyjnie odnoszace
sie do sfer anatomii, fizjologii i seksu, wyraznie i celowo naruszajace tabu obycza-
jowe. Sa to formy, ktére juz funkcjonuja w systemie. W jezyku gtéwnych bohateréw
jest ich jednak niewiele: mie¢ w dupie; kutafon; dupoliz; pinda; kurwa; cipa; ciule;
matkojebcy; chujnia; pizdus; podpierdolit, spieprzaj. Najmocniejszymi wulgaryzma-
mi i obscenami postuguje sie za to Mi$ Przekliniak. Posta¢ ta (oparte na paradoksie
zestawienie mitej pluszowej zabawki i jej ,ordynarnego” sposobu méwienia) peni
funkcje ,lingwistycznego harcownika”, swoistego ,jezykowego wentyla”, umieszczo-
na bowiem poza gtéwnym swiatem przedstawionym, moze pozwoli¢ sobie na skraj-
nie niecenzuralny jezyk, nie narazajac gtéwnych bohateréw na odrzucenie przez od-
biorcéw (jest to jeden z przejawdw konformizacji jezyka buntu, o czym bede jeszcze
pisat). Realizatorzy Misiem Przeklinakiem postuguja sie w celach marketingowych,
oferujac nadawcom do wyboru: Witatcéw mdéch w wersji hard lub soft.

Grupe z najliczniejsza reprezentacja jezykowa tworza wyrazy prymarnie neu-
tralne oraz konstrukcje stowotwércze, ktére dopiero w kontekscie zdaniowym zy-
skuja charakter wulgarnych leksemoéw zniewazajacych. Twércy seriali przekonu-
jaco dowiedli, iz kazda jednostka jezyka moze zosta¢ uzyta z intencja zniewazenia
odbiorcy i moze odpowiadac¢ catej gamie negatywnych emocji i pejoratywnej oceny
(Peisert 2004: 46, 155), np.: ty rowie; komposcie; pustaku; gazobetonie; czopie; fredz-
lu; druciany waflu; co za dekiel; ale mosiqdz; ta chlora Andzelika oraz dla wzmocnie-
nia odwotywac sie do sfer biologiczno-seksualnych: ty sromie; moczowodzie; cycu,
miesny zgnitku; polipie, mysi bobku.

Leksemy p6l semantycznych fizjologii, anatomii, seksu (nazwy organéw ptcio-
wych, ich funkcji, utworzonych od nich cech, réznych czesci ciata) stanowia najpow-
szechniejsza klase wyrazéw, ktore stuza ekspresywizacji wypowiedzi i przetamy-
waniu tabu (poprzez naruszenie norm obyczajowych). Tak tez jest w omawianym
serialu. W jezyku bohater6w formy te petnia przede wszystkim funkcje zniewagi
i wyzwiska, wyrazaja tez dominacje nadawcy, np.: jestes pusty jak kiszki po salmo-
nelli; jestes pusty jak ciqgZza urojona; niuchaj pate; jebaku lesny; ty wqchalcu patczany;
ty perwercie; oblechu; kutafilcu; napleciaku; farbuj tonowca. Ponizenia odbiorcy, po-
mniejszenia jego statusu bohaterowie dokonuja réwniez przez zastapienie imienia
lub nazwiska oponenta obrazliwa frazeologia seksualng, np.: tys sie chyba z Wackiem
na czerepy pozamieniat; tys sie Konieczko z moim klockiem na gtowy pozamieniat.
Intencje zniewazania dodatkowo wzmacnia uzywanie stownictwa skatologiczne-
go. Wynika to z potrzeby usytuowania oponenta w sferze ,dotu cielesnego” -jego
ponizenia, skalania (w ujeciu Bachtina). Uzywanie nazw wszelkich ,produktow
ciata” temu wiasnie stuzy’. Stad w wypowiedziach bohateréw okreslenia: charkac;
obesrany; przesrane; géwniarzeria; pierdziochu; ale sralnia. Stylizowana na rytual-
ny pojedynek stowny (bliska tez dzieciecym ,przezywankom”) ktétnia Anusiaka
i Konieczki jest tu wielce symptomatyczna: -Ty Zresz psie kupy! -A ty potem moje!

" B. Kedzierski nie wymyslit tu nic nowego. Jest to typowe dla jezyka buntu oraz wszel-
kich form kontrkultury. Bardzo podobne formy zniewag notowano juz w $redniowieczu. Uzy-
wat ich nawet Mikotaj Rej (por. M. Peisert 2004: 72-75).

" Pojedynki stowne, bedace zrytualizowanym wyrazem konfliktu, funkcjonujg w wie-
lu kulturach $wiata (por. M.Peisert 2004: 142-143). W $rodowisku dzieci agoniczna relacja
uczestnikéw komunikacji czesto skutkuje wzajemnym pojedynkiem na ,przezywanie sie”.
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-A ty jesz kupy kup, géwnojadzie! Intensyfikacja funkcji obrazania nastepowata cze-
sto rowniez w wyniku duplikacji danego wyrazu lub budowania catego ich szere-
gu: wy zdradzieckie géwniane géwna; géwno, géwno, dupa, dupa; Chuj, dupa, pizda,
cycki'.

Jezyk Anusiaka, Konieczki i Maslany ilustruje nie tylko podstawowy dla ideolo-
gii omawianych filméw podziat na dyskurs oficjalny i nieoficjalny (buntu), ale takze
wskazuje na inne typowe dla racjonalnosci potocznej obszary semantycznych dy-
chotomii, np.: miasta i wsi (z pierwszej bruzdy wyorany; buraku; wiochmenie; ¢moku,
kmiocie jeden; wy nieuzytki), normy fizyczno-psychicznej i jej braku (karzet w bry-
lach; ty karyplu; wqchaj pate kurduplu; ty datnko) oraz stereotypowego, etnicznego
postrzegania swojego i obcych (stul dzigsta mosku; jakis mosiek w kitce; a wy moski,
co tak siedzicie?).

Wypowiedzi gtéwnych postaci precyzyjnie ujawniaja jeszcze jedna bardzo
wazna perspektywe: zdeponowany w jezyku powszechny fallocentryzm potocznej
komunikacji (baby sq gtupie jak kozy w nosie). Atrybutem meskosci (pozytywnosci,
aktywnosci, dominacji) jest posiadanie wacka (cztonka). Jesli kto§ go nie ma (jak
Andzelika, kolezanka gtéwnych bohateréw), staje sie wtedy wrogiem, osobnikiem
,meskoujemnym” (Wasilewski 2006a: 288), okreslanym jako pedatka, np.: —jestem
Karolina, a ty? -a ja nie, pedatko!; pedatek nie przyjmujemy; pedalizna tu lezie; spie-
przaj stqd pedatko. Mesko$¢ jest wiec zarezerwowana dla dominujacych, a ujmo-
wanie jej spycha na pozycje podporzadkowane i wyklucza z grupy mezczyzn: prze-
stan jojczyé, cioto!; czuje sie jak pedzio. Meska dominacja - w ktorej fallus staje sie
symboliczna bronia - najlepiej jest widoczna w czestych derywatach czasownikow
0 znaczeniu uprawiania seksu, a doktadniej ujmujac, seksualnej penetracji, np.: ja
pierdziu; ja pierdyle; ja pierdasze; ja pierdykam; ja pierdziule; ja pierdolunie; ja paf-
nucze; ale wypierd; ale wypierdacha; wypierdzisty pomyst; ale wyjebizna; pierdoloza;
zajebizna; zajebiocha; zarypiasty; zajebisty; zajebiaszczy; zajebioza. Eksklamacje te,
mocno nasycone ekspresja, wyrazaja meska niezaleznos¢ i dominacje nad osoba-
mi lub rzeczami. Oznaczaja werbalne panowanie nad nimi oraz kontrolowanie ich
(przeksztatcanie za pomoca symbolicznego gwattu czego$ krngbrnego i zewnetrz-
nego w co$ godnego lekcewazenia /Wasilewski 2006a: 299/). Identyczne znacze-
nie — meskiej aktywno$ci, wolnos$ci (poza wptywami systemu), niezaleznosci oraz
seksualnego kontrolowania danego obiektu czy zjawiska - posiadaja liczne wykrzyk-
nienia oceniajace: w dupe jeza; w pyte; w pytke Zbysia; w pyte stonia; w butke pytowq;
wpyciarska sikawa; w kapsko Dziuni; w dziuple szpaka; w kaczq rzepe; w kabze zbika;
w pyzdre zbdja. Dodatkowo nosza one charakter zaklinajacej, magicznej formuty,
pozwalajacej panowaé nad wrogim $wiatem: dorostych lub innych nieprzyjaciét.

Sprawno$¢ realizatoréw w odzwierciedlaniu wzorcéow wspoétczesnej komuni-
kacji odzwierciedla réwniez jezyk Andzeliki - jedynej uczennicy, ktéra zostata do-
puszczona do glosu, posiada swoéj ,wtasny jezyk”. Glos to jednak utomny - kalekie
potaczenie jezyka polskiego z angielskim Bezmys$lne wplatanie angielskich stéw do
wypowiedzi skutkuje powstaniem swoistego pidginu. Twoércy precyzyjnie pokazali

Symboliczna moc takich przezywanek wiagze sie z magiczng wiarg w moc stowa. Podobnie
wyglada ,kiciorowanie bluzgéw” w gwarze wieziennej, por. ]. Wasilewski (2006: 425).

" Twoércy zilustrowali tym samym kognitywna zasade ikonicznosci (typ ilo$ciowy): im
wiecej formy (danych jednostek leksykalnych), tym wiecej znaczenia.
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absurdalna kolizje przasnosci potocznej polszczyzny z globalng hegemonizacja an-
gielskiego (Oleszczyk 2008: 42): ty kmiocie, tak czeszq sie stars; a paréwy nie czyta-
jq magazins?; czes¢ gajs; wszystko mam w as; ja sie chyba kolaps. Cho¢ taka lingwi-
styczna hybryda jest charakterystyczna przede wszystkim dla jezyka Andzeliki, to
réwniez gtéwni bohaterowie nie unikaja podobnych konstrukcji, np.: baze trzeba
abgrejdowaé; nie panikuj, moronie; mam taki ktest; dziekska; nosz, mata faka.

Nie mozna wreszcie nie wspomnie¢ o martwych bohaterach serialu i ich je-
zyku: Czesiu, Marcelu i Putkowniku - ,mieszkancach” cmentarza. Jest to zreszta
jedyny obszar wolny od przemocy jezyka i walk o dominacje. Zastosowana przez
Kedzierskiego figura oséb ,z zewnatrz”, ktére komentuja poczynania innych postaci
$wiata przedstawionego, jest czestym zabiegiem narracyjnym (nie tylko w filmach).
Taka tez jest gtéwna funkcja Czesia w grupie przyjaciét. Lojalny i zawsze usmiech-
niety, ze spokojem neutralizuje najwieksze konflikty i dramaturgiczne zapetlenia.
Jezykowo wyrdzniaja go liczne neologizmy, np.: troche pieczqce; juz odbektem (po-
tkniety jezyk); byty smakowe (smakowite); pachniuch (gaz ochronny). Natomiast
Putkownik z Marcelem, stereotypowi mito$nicy mocnych trunkéw (ani kropelki?
ani tyczeczunia? a co jesli oni tam abstynenczq?), czesto stosuja zaklinajace ekskla-
macje w funkcji emocjonalnej oceny, np.: na pampuchy mojej starej!; na prostate
Dmowskiego!; na sanackie badyle!; na polucje Witosa!

Skrétowo scharakteryzowany tu jezyk wszystkich najwazniejszych postaci -
generalnie wulgarny, obsceniczny i agresywny - spotkat sie z krytyka wielu grup
odbiorczych. Autorom serialu zarzucano niski gust, prostactwo, ordynarno$¢, wrecz
nihilizm. Odczytujac tekst Wtatcéw méch mimetycznie, nie dostrzegano jednak rze-
czy oczywistej. Wszystkie te wypowiedzi zostaty stworzone przez zawodowcow ze
znakomitym stuchem jezykowym, niejako na ,zamoéwienie spoteczne”, jako wzorco-
wa egzemplifikacja ,jezyka buntu”. Mocny jezyk bohateréw to tylko figury retorycz-
ne, pozbawione autentyzmu i ekspresywnej mocy spontanicznego przeklenstwa,
w ktérym wytadowuje sie prawdziwa agresja.

Jezyk bohateréw ujawnia tym samym konformizacje ,jezyka buntu”, pokazuje
jego wpisanie w dominujace porzadki medialnego przedstawienia (por. Lisowska-
Magdziarz 2000). Wtatcy mdéch to klasyczny przyktad pozorowanej kontestacji;
kontestacji w stuzbie mechanizméw rynkowych; kontestacji stworzonej na uzy-
tek i potrzeby telewizyjnych nadawcow (przy réwnoczesnej akceptacji tego stanu
przez odbiorcéw, ktérzy maja odnosi¢ wrazenie, Ze obcuja z buntem i autentyczna
kontestacja). Owa konformizacja ,jezyka buntu” odbywa sie na kilka sposobéw: po
pierwsze, w wyniku faczenia tradycyjnych przeklenstw z wyrafinowanymi koncep-
tami jezykowymi zamienia sie funkcja wulgaryzmdw. Staja sie one nosnikiem gry
jezykowej, humoru, zartu, dowcipu (Kowalikowa 2000: 123). Po drugie, sposobem
desemantyzacji wulgaryzmow jest podawanie ich jako cytatéw, np.: -Ty Smierdzqcy
antysemito! -Nie jestem Zadnym antysemitq, jestem za maty, Zeby by¢ antysemitq. Po
prostu powtarzam po dorostych; -mamy cie dos¢ Czesio, wypierdalaj! -a co to znaczy?
~tata tak powiedziat wczoraj do mamy i sobie poszta; —a drut jej w szpare! —co to
znaczy? —nie wiem, méj kuzyn tak méwi. Po trzecie, umownos$¢ catego Swiata przed-
stawionego podkres$laja rowniez metatekstowe wtrety: bardzo, bardzo niedawno
temu, bardzo, bardzo niedaleko stqd; gdzies miedzy odcinkiem pigtym a széstym; nie
peniaj, to kreskéwka tylko. Po czwarte: u podstaw desemantyzacji i dewulgaryzacji
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wulgaryzméw lezy konsekwentna polityka autorska realizatoréw. Lamia oni je-
zykowe tabu, ale w bezpiecznych granicach Zartu, satyry, przerysowania. Poprzez
wyrafinowane akty jezykowej kreacji, tworzenie neologizméw i nietypowych form,
twércy jedynie grajg wulgarnoscig oraz graja z wulgarnos$cia. Autorzy z doskonatym
stuchem i ogromna §wiadomoscia zasad jezykowej komunikacji nader sprawnie po-
szerzaja granice potocznej polszczyzny, Swiadomie z nig eksperymentuja, dekon-
struuja rownoczes$nie jej mechanizmy, odwracaja jakby system jezykowy ,na dru-
ga strone”. Innowacyjnie tamigc normy komunikacji, daja upust werbalnej energii
zywego jezyka. Wszystkie te zabiegi neutralizuja wiec obscenicznos$¢ i wulgarnosé
poszczeg6lnych form werbalnych.

Poza tym, nie wolno zapomina¢, iz oSmieszanie Systemu za pomoca dosadne-
go jezyka oraz karnawatowe odwracanie porzadkéw, ma zawsze na celu zaklinanie
$wiata, oswajanie trudnej i niezrozumiatej dla bohateréw filmu (oraz jego mtodych
odbiorcow) rzeczywisto$ci dorostych. Jest to wiec forma radzenia sobie z wtasna
egzystencja poprzez werbalizacje jej przejawoéw (por. Rusinek 2008). Twoércy za-
stosowali zabieg, w ktérym pozornie naiwne spojrzenie dziecka stuzy pokazaniu
deficytéw Swiata, ujawnia wstydliwe zjawiska rzeczywistosci dorostych. Dlatego tez
gtowni bohaterowie maja 8 lat i chodza do II klasy. Nie poddani peinej socjalizacji,
moga pozwoli¢ sobie na ostra ocene rzeczywistos$ci. Figura dziecka, nieznajacego
praw rzadzacych dorostym $wiatem, jest bardzo skutecznym narzedziem krytyki.
Warto tez zauwazyé, iz takie jezykowe i znaczeniowe gry, owo ,przesterowanie je-
zyka”, moze doceni¢ tylko widz z wysoka kompetencjq kulturowa, odbiorca - ktéry
cho¢ sytuuje sie ponad bohaterami - nie wstydzi sie jednak swoich anarchizujacych
fantazji (bezpiecznie wyrazanych przez serialowe postaci): o uwolnieniu od odpo-
wiedzialno$ci, represyjnych wymogoéw kultury wysokiej i reziméw oficjalnych dys-
kursow (Oleszczyk 2008: 42).

Atak na Szkote, Kosciot i Rodzine nigdy nie przekracza w serialu granic akcep-
towalno$ci i generalnie sprowadza sie do krytyki powszechnie znanych wad tych
instytucji, nie naruszajac jednak ich logiki. Przyktadowo, w odcinku poswieconym
pierwszej komunii ostrze satyry skierowane na komercjalizacje tego sakramentu
(szkoda Konieczki, nie dostanie prezentéw ani kasy, widziatem u ojca fakture na nowe-
go kompa) oraz zbiurokratyzowanie i absurdalnos$¢ samych przygotowan do obrze-
du (jesli ktos pominie jeden maty grzeszek, bedzie potepiony na wieki wiekéw amen)
jest asekuracyjnie poprzedzone eksplikacja Czesia: dla niektérych oséb sposéb ich
przedstawienia moze wydac sie fatszywy lub kontrowersyjny, jednak pamietajmy, ze
dzieci patrzq na swiat troszke inaczej niz dorosli. Przyktad ten wyraZnie pokazuje, na
czym polega konformizacja ,jezyka buntu”.

Whpisanie serialu w mechanizmy rynku telewizyjnego zadecydowaty, iz Wtatcy
mdch, podobnie jak i inne ,kontrkulturowe przekazy” w oficjalnych mediach, funk-
cjonuja w dialektycznym napieciu. Twércy tak zbudowali swoj przekaz, by z jednej
strony sprawia¢ wrazenie odwaznych i buntowniczych, a réwnoczesnie funkcjono-
wac na oficjalnym rynku medialnym i przede wszystkim promowac (i sprzedawac)
marke. I to realizatorom sie w petni udato. Obok telewizyjnych filméw animowa-
nych (w wersji soft i hard) pojawita sie bowiem petnometrazowa produkcja kinowa
(co juz stanowi pewien ewenement w polskich warunkach), serie komikséw, gier
komputerowych, wydawnictw DVD, profesjonalna strona internetowa, wreszcie
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ogrom komercyjnych gadzetéw: figurki, pluszaki, kubeczki, naklejki itp. Dziataniom
tym towarzyszy wiele publikacji prasowych, omoéwien, publicystycznych analiz, wy-
wiadow itp. O profesjonalizmie promocji marki §wiadczy takze miedzynarodowe
zainteresowanie serialem’. Omawiane filmy oraz towarzyszgce im pochodne teksty
kultury stanowig wiec doskonaty przyktad tekstu transmedialnego (por. Jenkins
2007).

Wtatcy méch na pewno nie sg przepojonym autentyzmem anarchistyczno-
-buntowniczym wyrazem oporu wobec Systemu. W dzisiejszych warunkach kul-
tury popularnej wiaczenie tego typu przekazu w oficjalny telewizyjny main-
stream automatycznie uniewaznia prawdziwy bunt, konformizuje go i sprowadza
do stereotypowych wyktadnikéw. Omawiany serial (takze film kinowy) to przykta-
dy precyzyjnie przygotowanego i w peti profesjonalnego produktu, zrealizowa-
nego przez zespo6t fachowcow: zawodowych aktoréw, animatoréw i absolwentow
szkét filmowych™, ktérzy doskonale znajgc sktadowe ,jezyka buntu” i kategorii ,opo-
ru”, umieli przystosowac je do lokalnych polskich warunkéw i réwnoczesnie wpisaé
w globalne mechanizmy rynku medialnego.
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Linguistic layer as the key to interpreting the series
"Wiatcy mdch” Bartosza Kedzierskiego

Abstract

In the article I discuss the linguistic layer of the animated TV series “Wtatcy méch”. Main
characters’ language realizes assumptions of the “language of rebellion” and it rebels against
the society. Standards of communication functioning in the series reveal the domination
of machines of reprisal: school, family and church, and forms of rebellion against them.
It is expressed mainly by breaking the linguistic taboo (insults, vulgarisms) and social
taboo (various obscenities). However, there is no authentism, because these are elements
of conscious linguistic creation. The examined series perfectly meets the standards of
mainstream, where the language of rebellion is conforming and adjusting to the requirements
of the official media market.

Key words: animated series, domination, language of rebellion, vulgarism, obscenity,
conformity
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Matgorzata Latoch-Zielinska
W swiecie oscarowych produkgiji

Czym byto i jest nadal dla nas kino? Niewqtpliwie popularnqg formg
rozrywki dla szerokich mas publicznosci. [...] Sztukq o rozlegtych
mozliwosciach. [..] Najbardziej uderzajgcq cechq kina jest jego
wszechstronnos$¢ i wszechobecnos$¢. Z filmami mamy do czynienia
w kinach i w domach, w szkotach, na uczelniach, w pracowniach
uczonych. [...] Za posrednictwem kina nauczylismy sie chtongc sztuke,
bawi¢, uzyskiwa¢ informacje, uczyc sie kontaktowac z tymi sferami,
ktore nie sq dostepne w bezposrednim oglgdzie.

Alicja Helman (2006: 5)

Ceremonia rozdania Oskaréw rokrocznie budzi zainteresowanie zaréwno zwy-
ktych widzéw, jak i znawcow kina. 22 lutego 2009 roku Amerykanska Akademia
Filmowa przyznata swoje nagrody juz po raz 81. Jak zwykle werdykt cztonkéw
Akademii® wzbudzit wiele emocji i byt szeroko komentowany. Celem artykutu jest
przedstawienie wynikéw badania recepcji przez mtodziez - uczniéw gimnazjow
i liceow wybranych filméw, ktdre otrzymaty tegorocznego Oscara. Wybor filmow
zostat podyktowany przeprowadzonym wczes$niej sondazem, w ktorym ustalono,
jakie pozycje sa znane mtodym ludziom i wzbudzity ich zainteresowanie. Materiat
badawczy zebrano za pomoca anonimowych ankiet. Kwestionariusz sktadat sie
z szeSciu pytan otwartych, ktére dotyczyty nastepujacych zagadnien badawczych:
ogoblna ocena poziomu tegorocznych ,oscarowych produkcji”, motywacja wyboru
najciekawszego filmu, walory wskazanego dzieta, ocena scenariusza i kreacji ak-
torskich, proba interpretacji. Wiasciwg czes¢ ankiety poprzedzaty tak zwane py-
tania metryczkowe, ktdre pozwolily na opisanie grupy badawczej. Ogétem w ba-
daniu wzieto udziat 60 osdb. 30 z nich to uczniowie trzecich klas Gimnazjum nr 3
w Swidniku (20 dziewczat i 10 chtopcéw), pozostali to licealiéci z I1 i 111 LO w Lu-
blinie (18 dziewczat i 12 chtopcow). W referacie przedstawiono opinie responden-
toéw na temat trzech obrazéw filmowych: Slumdog. Milioner z ulicy, Ciekawy przy-
padek Benjamina Buttona oraz Lektor”. Wypowiedzi ankietowanych stworzyty dos¢

* Akademia liczy ponad 6000 cztonkéw, ktérzy sg podzieleni na trzynascie sekcji: Ak-
toréw, Dzwiekowcow, Efektéow Wizualnych, Filméw Krétkometrazowych i Animowanych,
Kompozytoréw, Montazystéw, Operatoréw, Producentéw, Producentéw Wykonawczych, Pu-
blic Relations, Rezyserow, Scenarzystéw i Scenografow. Wedtug regulaminu cztonkiem Aka-
demii moze zosta¢ osoba o niezwyktych osiaggnieciach na polu sztuki lub teorii filmu. Prawo
gltosu przystuguje 5557 cztonkom, ktérzy w pierwszym etapie wybiera kandydata do tytutu
najlepszego filmu minionego roku oraz najlepszego sposréd przedstawicieli uprawianego
przez siebie zawodu.

** Te wiasnie filmy byty najczesciej wymieniane przez uczniéw w sondazu.
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spojny i jednorodny obraz ogladanych filméw". Uzyskane wyniki zestawiono z opi-
niami sformutowanymi w wypowiedziach zamieszczonych na popularnych forach
internetowych™.

Krotko o tegorocznych laureatach

Zanim zostang omodéwione wynikéw badan, nalezy pokrotce zaprezentowac
filmy, ktore staty sie przedmiotem niniejszych rozwazan. Obraz Slumdog. Milioner
z ulicy Danny’ego Boyle’a byt niekwestionowanym zwyciezca w 2009 roku, zdobyt
osiem statuetek™ i tytut filmu roku™". Slumdog to historia osiemnastolatka ze slum-
séw Bombaju™, ktéry podczas wystepu w indyjskiej edycji popularnego teleturnieju
,Milionerzy” szokuje wszystkich niebywatg wiedza. Jest to o tyle zadziwiajace, iz
jest on analfabeta i nie posiada zadnego wyksztatcenia. Akcja filmu rozgrywa sie
w trzech ptaszczyznach: teleturniej, posterunek policji, gdzie chtopak stara sie wy-
jasni¢, ze nie jest oszustem, oraz wspomnienia z dziecinstwa, bedace baza dla odpo-
wiedzi na pojawiajgce sie w programie pytania. W historii tej jest oczywisScie miejsce
na watek mitosny, a takze skomplikowane relacje braterskie.

Najwiekszym przegranym konkursu byl wyrezyserowany przez Davida
Finchera Ciekawy przypadek Benjamina Buttona™"". Z trzynastu nominacji zdobyt
tylko trzy nagrody w mato prestizowych kategoriach™"". Film opowiada niezwy-
kig historie cztowieka, ktory przychodzi na swiat jako osiemdziesieciolatek i stop-
niowo mtodnieje. ,0procz odwrdconego procesu dojrzewania jego zycie przebiega
zwyczajnym torem: pierwsza mito$¢, pocatunek, praca, pierwsze rozczarowanie
i pierwsza dorosta przygoda... A w tle toczy sie historia Standw Zjednoczonych, od
konca I wojny $wiatowej poczawszy. Zresztg rame dla relacji z dziwnego przypad-
ku Benjamina stanowi kolejna opowies¢ - ostatnie chwile Daisy, ukochanej bohate-
ra, umierajgcej w szpitalu tuz przed uderzeniem huraganu Karina, ktory zniszczyt
Nowy Orlean” (Szponar 2009).

Fokkk

* Wypowiedzi zostaty przytoczone w referacie w oryginalnym brzemieniu

** http://film.onet.pl, http://www.stopklatka.pl, http://www.filmweb.pl, http: //www.
dziennik.pl/kultura, http://www.students.pl/kultura, http://filmtrack.pl/

*% W kategoriach: najlepszy film, najlepszy rezyser, scenariusz adaptowany, najlepsze
zdjecia, najlepszy montaz, najlepsza muzyka, najlepsza piosenka, najlepszy dzwiek.

Rk Film jest takze zdobyweca kilkudziesieciu nagréd, w tym m.in.: Nagrody Publiczno-
$ci na Festiwalu w Toronto 2008, Zlotej Zaby za najlepsze zdjecia na Festiwalu Camerimage
2008, laureat trzech nagrod British Independent Award (Najlepszy Niezalezny Film Brytyjski,
Najlepszy Rezyser - Danny Boyle, Najbardziej Obiecujacy Debiut — Dev Patel), laureat Zto-
tych Globéw w czterech kategoriach: najlepszy film, rezyseria, scenariusz i muzyka, laureat
siedmiu nagrdd Brytyjskiej Akademii Filmowej i Telewizyjnej (BAFTA): najlepszy film roku,
rezyseria, scenariusz, muzyka, zdjecia, montaz, dZzwiek.

*HRx%k - Scenariusz filmu powstat na podstawie ksigzki Vikasa Swarupa Kto wygra
miliard?

FRRERx - Jest to adaptacja klasycznej noweli F. Scotta Fitzgeralda pod tym samym
tytutem.

Fkkxk - Najlepsza charakteryzacja, najlepsza scenografia i dekoracje, najlepsze efekty
specjalne.
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Lektor Stephena Daldry’ego przynidst Kate Winslet nagrode dla najlepszej ak-
torki pierwszoplanowej’. Film jest hipnotyzujaca wrecz historig zakazanej mitosci
nastolatka i dojrzatej kobiety. Porusza takze problem odpowiedzialno$ci za zbrod-
nie nazistowskie, niezgody na wybaczenie czy usprawiedliwianie ,pracownikow”
niemieckiej machiny zabijania. ,Akcja filmu rozgrywa sie w Niemczech niedtugo po
wojnie. Przypadkowe spotkanie 15-latka ze znacznie starsza kobieta rozpoczyna
trwajacy kilka miesiecy romans. Pewnego dnia kobieta znika. Zatamany chtopak be-
dzie miat okazje spotka¢ Hanne Schmitz kilka lat p6Zniej, gdy zasiadzie ona na tawie
oskarzonych w procesie strazniczek obozu koncentracyjnego. On znajdzie sie na sali
jako student wydziatu prawa” (Dus$ 2009).

Oskary 2009 w ogolnej ocenie respondentéw

W opinii przewazajacej wiekszosci badanych (ponad 80%) tegoroczne oska-
rowe produkcje staly na wysokim poziomie. Respondenci podkreslali przede
wszystkim zr6znicowanie tematyczne i artystyczne propozycji. Oto wybrane
uzasadnienia:

[1] Do rywalizacji staneto kilka naprawde dobrych produkcji filmowych, ktérych
poziom byl moim zdaniem, naprawde wysoki.

[2] Uwazam, Ze poziom byt bardzo wysoki i kazdy widz, bez wzgledu na upodoba-
nia filmowe odnalazt wsréd oscarowych propozycji cos dla siebie.

[3] Poziom tegorocznych Oscaréw byt catkiem przyzwoity. Wsréd gtéwnych
nominowanych nie mieliSmy stabych filméw, jak to byto na przyktad w przypadku
JInfiltracji” (ktora, co gorzej, jeszcze zwyciezyta). Dominowaty filmy dobre ,Lektor”
i bardzo dobre - ,Slumdog” oraz ,,Obywatel Milk”. Mimo wszystko zabrakto mi pewne-
go giganta, arcydzieta, ktorym mégtbym sie zachlysnqg¢ i do korica kibicowac, tak jak
w poprzednich latach np. ,,Krélowa” czy , Tajemnica Brokeback Mountains” (obydwa,
niestety, przegraty w gtéwnym wyscigu). Reasumujqgc, poziom tegorocznych oscaro-
wych produkcji byt dobry, ale nie oszatamiajqcy.

[4] Poziom, moim zdaniem, byt bardzo wysoki, chociaz bytam rozczarowana
przegranq filmu ,Ciekawy przypadek Benjamina Buttona”. Bardzo podobato mi sie to,
ze tematyka filméw byta w tym roku wyjgtkowo zréznicowana.

[5] Uwazam, ze sq na wysokim poziomie. Juz dawno nie byto tak ciekawych
propozycji.

[6] W tym roku, chyba w wiekszym stopniu niz w poprzednim, w kinach pojawito
sie naprawde wiele znakomitych produkcji (ciekawe scenariusze, dobra gra aktorska,
ciekawe narracje i retrospekcje, wspaniate kostiumy i scenografie).

Pojawity sie réwniez nieliczne zdania, iz tegoroczne Oskary nie zaskoczy-
ty niczym szczegélnym, poziom nagrodzonych filméw jest raczej niski, a decyzje
Akademii niekoniecznie merytoryczne:

[7] Poziom nie zachwyca. Film uznany za najlepszy w tym roku nie jest filmem,
ktory moim zdaniem zapadnie w pamiec¢ kinomanom na pare lat. Chociaz sposréd no-
minowanych najbardziej zastuzyt na nagrode. Ceremonia Oscarowa juz od paru lat
nie zaskakuje, jest raczej nudna. W swiecie Hollywood nie da sie juz okresli¢ granicy
miedzy sztukq a biznesem, tak wiec nagradzane sq te filmy, ktorych twércy wktadajq

* Scenariusz filmu oparty zostal na glo$nej powiesci Bernharda Schlinka pod tym samym
tytutem.
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duze pieniqgdze w dystrybucje i promocje ich produkcji. Czesto najlepsze filmy to te,
ktdére nawet nie majq szans na nominacje, bo wielu cztonkéw Akademii po prostu nie
miato okazji ich zobaczy¢.

[8] Tegoroczne wybory byty niezwykle polityczne - w zwiqzku z wszechobechym
kryzysem, Akademia postanowita nagrodzi¢ produkcje, ktéra powoduje usmiech i tym
wtasnie sie wyrdznia, a nie jest filmem, ktdry cos porusza. Zamiast powiedzie¢ widzom
»ZWrdécie uwage na to”, méwi ,my zwracamy na to uwage (kryzys)”, a to nie tak po-
winno wyglgdac.

Wielu respondentéw wypowiadajac sie na temat poziomu filméw, odwotywato
sie do wtasnych doswiadczen, poré6wnywato tegorocznych laureatéw do obrazéw
nagrodzonych w poprzednich latach. Swiadczy to o sporej juz, jak na wiek badanych,
umiejetnos$ci krytycznego ogladu i osadu dziet kultury popularne;j.

Slumdog. Milioner z ulicy — niekwestionowany zwyciezca sondaiu

Za najciekawszy film tegorocznej gali uznato go 36 respondentéw (60% ba-
danych - 2/3 to gimnazjalisci). W podanych uzasadnieniach uwage zwraca bardzo
zréznicowana motywacja wyboru. Czes¢ respondentéw docenita przede wszystkim
jego egzotyke:

[9] Slumdog to dos¢ nowe jak na Hollywood zjawisko, a mianowicie film, w ktérym
nie grajq gwiazdy, i ktéry dzieje sie w egzotycznym miejscu. Nie jest to film wybitny,
poniewaz zbyt wiele negatywnych jak dla mnie elementéw czerpie z kina Bollywood
i amerykaniskiego, takie jak widowiskowos¢, pewne schematy. Jednakze na tle innych
wielkich produkcji i tak sie wyrdznia, szczegdlnie dlatego, Zze w petni otwiera okno na
kulture tak odmienngq od tej amerykarnskiej i zachodnioeuropejskiej.

Inni mtodzi widzowie zwrdcili uwage na sposob i tempo narracji:

[10] Miat nieprawdopodobne tempo opowiesci, nie byto dystansu miedzy historiq
i obrazem a mnq, widzem. Szczera, bezpretensjonalna historia.

Dla niektérych istotny okazat sie sam pomyst, nieskomplikowana tres¢ filmu
oraz koncowy happy end:

[11] Szczerze mowigc podobat mi sie pomyst, a takze pozytywne zakoriczenie.
Jest to film, ktéry mozna obejrze¢ w wolnej chwili i nie stawia gtebszych filozoficznych
pytan, nad ktorymi widz jest zmuszony mysle¢ po obejrzeniu filmu.

Byli tez tacy, ktorzy przyznali, iz zainteresowanie filmem wywotato uhonoro-
wanie go licznymi Oskarami:

[12] Gtéwnie ze wzgledu na ilos¢ nagréd, ktdore otrzymat. Najbardziej interesu-
jacy byt fakt, ze film, o ktorym absolutnie nic wczesniej nie wiedziatem, grat pierwsze
skrzypce. Nie da sie ukryc, ze to jak bardzo zostat doceniony przez Akademie, wywota-
to u mnie zainteresowanie tym filmem.

Wypowiadajac sie na temat szczeg6lnych waloréw dzieta Danny’ego Boyle’a,
respondenci podkreslali przede wszystkim site opowiedzianej w nim historii i spo-
sob jej podania:

[13] Mysle, ze sita filmu tkwi w prostocie historii w nim opowiedzianej. Typowy
przyktad ,od zera do bohatera” ukazany w niecodzienny sposéb, inny niz dotychczas.

[14] Historia - nawet z najwiekszego piekta mozna wyjs¢ zwyciesko i tempo
opowiesci.

[15] Prostota przestania, ale brak banatu.
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Istotng warto$cia filmu byto takze to, iz jego akcja rozgrywa sie w Indiach, miej-
scu dla wielu Europejczykéw nieznanym i magicznym, o kulturze tak odmiennej od
nasze;j:

[16] Wydaje mi sie, Ze osadzenie filmu w catkowicie innych realiach niz
europejskie.

[17] Poznanie pewnych elementéw catkowicie odmiennej kultury to jego sita.

[18] Pokazanie odmiennej kultury poprzez prostq historie trafiajqcq do kazdego.

[19] Historia jest niezwykle prosta i ,watkowana” juz na wiele sposobéw.
Najwiekszq zaletq jest jej osadzenie w realiach indyjskich. Zamiast oglgda¢ kolejnego
pucybuta wierzqcego w ,american dream” mamy do czynienia z czyms zupetnie no-
wym, cho¢ nie tak bardzo odleglym w zwiqzku z coraz wiekszq popularnosciq filméw
z Bollywood. Chociaz na pewno Slumdog i produkcje bollywoodzkie catkowicie inaczej
przedstawiajq obraz Indii.

Jedna z ankietowanych oséb wskazata natomiast na jeszcze jeden wazny
aspekt:

[20] SIumdog pokazuje, jak wielkq role w naszym dzisiejszym zyciu petni telewi-
zja. Moim zdaniem to troche pomijany element tego filmu, gdyz wszyscy skupiajq sie
na samej historii, pomijajqc fakt, ze nie mogtaby ona istnie¢ bez telewizji.

Oceniajac scenariusz filmu, mtodziez zgodnie podkreslita, iz jest on jednym
z najwiekszych waloréw filmu:

[21] Historia zdecydowanie wcigga i scenariusz jest bardzo dobrze napisany.

[22] Moze troche bajkowy, schematyczny i niemoZzliwy, ale co mnie to obchodzi. Ja
w to wierze i zakochuje sie po uszy.

[23] Postacie, mimo Ze pochodzq z innej niz my kultury, sq sympatyczne i widz
moze sie z nimi identyfikowaé. A jednoczesnie dajq pewne poczucie wchodzenia
w swiat egzotyki. Slumdog, w przeciwieristwie do produkcji bollywoodzkich, pokazuje
Indie takie, jakie sq naprawde. Nie wyidealizowane, ale petne brudu, Smieci, z wszech-
obecngq biedq, cierpieniem i Smierciq. Mimo tego wszystkiego film nie jest pesymistycz-
ny, a wrecz przeciwnie zostawia widza z nadziejq i radosciq.

W opinii respondentéw zaden z aktoréw grajacych w tym filmie nie zastuzyt na
szczegOlne wyrodznienie. Jeden z ankietowanych napisat, iz:

[24] W Slumdogu nie aktorstwo jest najwazniejsze. W filmie grajq gtéwnie praw-
dziwi ludzie ze slumséw Bombaju i to oni nadajq temu poczucie realnosci i naturalno-
Sci. Mnie najbardziej podobali sie dzieciecy aktorzy. Dzieci-aktorzy majq to do siebie,
ze albo idealnie wpasowujq sie w jezyk filmu, nadajgc mu naturalnos¢ i autentycz-
nos¢ albo wrecz przeciwnie czyniq go sztucznym poprzez wymuszonq ,gre aktorskq”.
W przypadku Slumdoga sprawdza sie pierwszy z wymienionych schematéw.

Mtodziez nie miata problemu z interpretacja filmu oraz identyfikacja warto-
$ci, jakie proponuje on widzowi. Na pierwszy plan wysuwa sie nadzieja, wiara we
wtlasne mozliwosci, upér w dazeniu do celu i mitos¢. Oto przyktadowe wypowiedzi
z ankiet:

[25] Brak raczej jakiegos gérnolotnego przestania. Moim zdaniem, to po prostu
nie nalezy porzucac marzen i wierzy¢ w to, Ze prawdziwa mito$¢ zawsze dopnie swego.
Ot, takie ,duperelki”.

[26] Wiara w siebie i swoje mozliwosci, zwtaszcza majqc na uwadze poczqtek

filmu, gdy gtéwni bohaterowie ukazani sq jeszcze jako dzieci.
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[27] Nie ma tego ztego, co by na dobre nie wyszto. A takze, warto walczyé, bo
zawsze mozna wygra¢ walke pomimo odniesionych strat.

[28] Pokazuje zawzietosé, odwage, a takze umiejetnosé¢ bycia asertywnym i walki
o swoje.

[29] Cztowiek nie powinien kierowac¢ sie pozorami w ocenianiu innych ludzi.

[30] WyzZszos¢ mitosci i uczciwosci nad materializmem i egoizmem. Szczescie moz-
na osiggnq¢ poprzez uparte dqzenie do celu i kierowanie sie uczciwosciq i dobrociq.

[31] Nie ma w Zyciu sytuacji, ktéra pozwalataby nam zapomnie¢ o tym, co jest
najwazniejsze - MILOSC!

[32] Filmowa historia méwi mtodym ludziom, Zeby przestali mysleé, Ze problemy
typu: stary model komdrki czy posiadanie markowych ciuchéw to cos istotnego, zastu-
gujgcego na jakiekolwiek zainteresowanie. Zycie jest gdzie indziej. Prawdziwe Zycie
jest w cztowieku.

Komentujac wypowiedzi respondentéw, nalezy stwierdzié, ze zebrane opinie
na temat zwyciezcy tegorocznej oscarowej gali w wiekszosci sg zbiezne z ocena-
mi autoréw licznych wypowiedzi zamieszczonych na stronach internetowych.
Zauwazano w nich zgodnie, iz dzieto Boyle’a ma to co$ w sobie.

W przypadku Slumdoga wygrywa $wietna realizacja - montaz dZwieku i obrazu, muzyka
i zdjecia. Taki spos6b przedstawienia historii sprawia, Ze ma ona znacznie wiekszg site
oddziatywania. Wciaga, wrecz wsysa swojego widza i daje mu nieztego ,kopa” (Stra-
szewski 2009).

By¢ moze rewolucji w kinie Boyle swoim filmem nie zrobit, by¢ moze i nie powiedziat nic
naprawde nowego i istotnego, ale jego film jest za to perfekcyjny warsztatowo, a przy
tym ma zwyczajnie bozg iskre niewymuszonego optymizmu (Katuzynski 2009).

Slumdog jest filmem naiwnym. Jednak nie przeszkadza to. Tak jak nie przeszkadza nie-
co banalna historia, wyidealizowany motyw bratniego przebaczenia, ktdre realizuje sie
poprzez utatwienie ziszczenia sie mitosci Jamala i Latiki, czy zakrawajacy na kicz happy
end. A nie przeszkadza, bo film od poczatku do konca trzyma sie konwencji - ku po-
krzepieniu serc. Nawet gdy jest Zle, nawet gdy co$ sie bohaterom nie udaje, gdy doznaja
cierpien i gdy dostaja kolejnego kopa od zycia, gdzie$§ w oddali pali sie iskierka nadziei.
Wtasnie nadzieja jest tutaj bardzo waznym przestaniem. Film méwi o tym, Ze zawsze
warto mie¢ marzenia. Nigdy nie wolno w nie zwatpi¢ ani zaprzesta¢ prébowac je reali-
zowac (Woszczyna 2009).

M. Michalska natomiast zwrécita uwage na dbato$¢ rezysera o autentyzm
przekazu:

Do Indii pojechat pie¢ miesiecy przed rozpoczeciem zdjeé. Sam na miejscu szukat loka-
lizacji i odtworcow gtéwnych rél. ,Moim priorytetem byt realizm. Dlatego nie mogtem
zgodzi¢ sie na krecenie w sztucznych dekoracjach czy w studiu. Postawitlem kamere
w takich miejscach, ktére zaskoczyty nawet pracujacych z nami hinduskich technikow”
- opowiada (Michalska 2009).
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Alan Starski w jednym z wywiadéw tak oto skomentowat sukces Slumdoga:

To bardzo sympatyczny film, ciekawy w ogladaniu, spoza nurtu hollywoodzkiego, a jed-
noczesnie bedacy dobra historig. Nie jestem wiec zaskoczony, ze zdobyt najwiecej gto-
sow Akademii. To opowie$¢ z pogranicza bajki, ale taka, ktéra jednoczes$nie przekonuje
widza. Slumdog jest chyba takze dobrym filmem na kryzys. Nie ma w nim hollywoodz-
kiego blichtru, jest natomiast ubéstwo indyjskich przedmies¢. Kto wie, czy w czasie kry-
zysu widzowie nie czujg sie lepiej, ogladajac bohateréw, ktérych problemy sa wieksze
niz ich wtasne (Starski 2009).

W podobnym tonie wypowiada sie inny laureat Oskara - Jan A. P. Kaczmarek:

To film, ktéry niesie w sobie pewng trudna do zdefiniowania nowos¢. Jest w nim powiew
egzotyki i zaangazowanie w sprawy spoteczne, a jednoczesnie jest niebywale atrakcyj-
nym widowiskiem, ktore sprawia, ze widz kurczowo trzyma sie fotela, czekajac, co sie
wydarzy. Danny Boyle miat duzg konkurencje, ale mysle, Ze zrobit co$ niespotykanego.
Uzyt bardzo oryginalnego tworzywa i zrobit film, ktéry ma w sobie powiew $wiezosci.
To dlatego wedtug mnie absolutnie zastuzyt na nagrode (Kaczmarek 2009)

Ciekawy przypadek Benjamina Buttona - klimatyczna opowie$¢ dla wybranych

Dzieto Davida Finchera nie zdobyto tak wielkiego uznania cztonkéw Akademii
i respondentow jak Slumdog. Tylko w opinii 20% respondentéw (12 oséb, w poto-
wie gimnazjalisci, w potowie licealisci) byt to najciekawszy film tegorocznej edycji.
Urzekta ich przede wszystkim osobliwa historia i nastrojowo$¢. Dla niektérych ma-
gnesem okazat sie odtwdrca gtéwnej roli Brad Pitt. Oto wybrane uzasadnienia:

[33] Niewgtpliwie klimat tej wspaniatej historii oraz basniowe wrecz ukazanie
zycia ptynqcego w odwrotnym niz naturalny kierunku sprawity, ze Ciekawy przypa-
dek... jest naprawde ciekawy.

[34] Historia opowiedziana w ,Ciekawym przypadku...” od poczqtku do korica
jest niesamowita. Przycigga wyjqtkowosciq i precyzjq jej przekazania, lecz nie w spo-
sOb prosty, a taki, ktéry zmusi nas do refleksji i zastanowieniem sie nad tym co zoba-
czyliSmy - zupetnie jak w Zyciu.

[35] Fabuta filmu wskazywata na to, Ze bedzie to obraz wyjqgtkowy i niepowta-
rzalny, taki ktéry warto zobaczy¢ chociazby po to, aby ocenic¢ czy byt to dobry pomyst
na film. Dodatkowo obsada, gtéwnie w osobie Brada Pitta, znakomitego aktora zache-
cata do zgtebienia jego warsztatu.

[36] Musze przyznaé, ze Fincherowi udata sie rzecz niemal nieosiggalna: wyko-
rzystat potencjat scenariusza i bogactwo opowiesci; stworzyt wielkie dzieto, zachwy-
cajqce zaréwno pod wzgledem artystycznym, jak i wizualnym.

[37] Nieszczegdlnie popularny w kinie komercyjnym temat starosci pokazany nie
tylko z duzq dozq szczerosci, ale réwniez z nutkq poczucia humoru, nostalgii i kojgce-
go ciepta.

Oceniajac film, ankietowani zwrécili uwage na madro$¢ ptynaca z basniowej
fabuty, jej uniwersalizm i ponadczasowos¢.

[38] Jest to historia o przemijaniu. Akcja ptynie powoli, mozemy obserwowac
kazdy kolejny dzien, zupetnie rézniqcy sie przeciez od poprzedniego. Film ukazuje, zZe
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niewazne, w ktérq strone biegnie czas i tak wszystko ma swdj poczqtek i koniec, a cie-
szy¢ powinna nas zwykta codziennos¢.

[39] ,Ciekawy przypadek Benjamina Buttona” to dzieto, ktére pozostanie w gto-
wie jeszcze dtugo po seansie. Dzieto, ktére podejmuje wazny, Zyciowy temat. Mimo
tej niezwyktosci Zycie Benjamina jest doktadnie takie samo jak kazde inne zZycie. Tez
zmierza nieubtaganie w jednym kierunku, do nieuchronnego korica. Czasu nie da sie
oszukaé, nawet wtedy, gdy wskazéwki zegara biegnq w przeciwnym niz zazwyczaj
kierunku. Takie dzieto warto zobaczy¢, by zatrzymac sie nad swoim Zyciem.

[40] W pamieci zapadly mi mqdre stowa, jakie zostaly wypowiedziane w tym
filmie: ,Zeby doceni¢ wartos$¢ tych, ktérych kochamy, musimy ich straci¢”. I wtasnie
te stowa uwazam za pewien wyznacznik, pewnq nauke tego, by czasami po prostu
zatrzymac sie, rozejrze¢ dookota siebie i zobaczy¢ jak wielu wspaniatych ludzi nas
otacza, a my nie potrafimy doceni¢ tego w pore...

[41] Film dotyka bardzo wielu ptaszczyzn Zycia. Poczqwszy od hedonistycznych
zapedow, ktore wspotgrajq z filozofiq Osho, ktory twierdzit ze cztowiek staje sie praw-
dziwie religijny, kiedy sprébuje wszystkiego czego mozna w Zyciu. Zakoriczywszy na
najtrudniejszych i najwazniejszych sprawach, jakimi sq mitos¢, dobre przezycie swoje-
go czasu, i w koricu Smier¢.

Wielu ankietowanych akcentowato mistrzostwo warsztatu rezyserskiego
i aktorskiego:

[42] Odtwdércy gtéwnych rél - Brad Pitt oraz Cate Blanchett stworzyli niesamowi-
te kreacje. Brawa nalezq sie takze drugoplanowym aktorom.

[43] ,Ciekawy przypadek...” jest niewgtpliwie pieknie skonstruowang, od strony
wizualnej, historiq. Podejmowany temat przemijania, samotnosci i chwytania chwili
jest dobrze poprowadzony.

Zebrane wypowiedzi sa zbliZzone do ocen internetowych recenzentéw, ktorzy
takze zachwycali sie scenariuszem, zdjeciami, muzyka i genialnag charakteryzacja:

Warto zwréci¢ uwage na fakt, ze dawno nie byto w kinie dzieta, ktére by zachwycito
zaréwno scenariuszem, obsada, jak i strong techniczna. To wyczyn rzadki, zwtaszcza
w dzisiejszej kinematografii (Westman 2009).

Przeciwnicy filmu zarzucajg mu melancholie, nude i fakt, Ze jest za dtugi. Moim zda-
niem nie udatoby sie przekaza¢ prawd tego obrazu, wycinajac niektére sceny. Film
nie jest tylko historiag mitosng, w ktérej Romeo, rodzac sie stary - mtodnieje. ,Cie-
kawy Przypadek Benjamina Buttona” to przede wszystkim dzieto peine symboli
i pytan, na ktére sami musimy sobie odpowiedzie¢. To ukazanie zycia jako pasma za-
planowanych zdarzen, w ktérym nawet najbardziej absurdalne wypadki s3a logiczne
i wazne, a ponadto stanowig nauke dla tych, ktérzy ich doswiadczaja (BenQ 2009).

Oczywiscie byli i tacy, ktérzy krytykowali film za ckliwos¢, brak gtebszych sen-
soéw czy brak mysli przewodniej:

Kiedy minie pierwszy zachwyt filmem, kiedy wspomnienie cudownych zdje¢ i muzyki
zacznie blakng¢, w gtowie pojawi sie niepokojaca mysl: co pozostanie z niego w pamieci?
Obawiam sie, ze niewiele. Filmowi brakuje wyrazistosci, duszy, charakteru (Pietrzyk,
2009).
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W ankietach nie pojawity sie jednak tego typu stwierdzenia. Z pewnoscia wy-
nika, to z faktu, iz respondenci pisali o swoim pozytywnym wyborze - filmie, ktéry
uwazali za najciekawszy, bohaterach, z ktérymi sie w jakis sposoéb identyfikowali,
historii, ktéra ich po prostu przekonata”.

Lektor — od oburzenia po tzy

Film Stephena Daldry’ego wzbudzit zainteresowanie 20% respondentéw (12
0s0b, sami licealisci). Uzasadniajgc swoj wybor, podkreslali przede wszystkim za-
skakujacy widza rozwoj fabuty, inne spojrzenie na problematyke zbrodni hitlerow-
skich, Holokaust, wywotywanie skrajnych emocji, znakomitg kreacje odtworczyni
gtéwnej roli. Kilka oséb stwierdzito, iz jest to film niezwykle trudny w odbiorze
i nalezy do niego po prostu dorosnac¢. Oto wybrane wypowiedzi:

[47] Na poczgtku tego filmu jest wiele scen erotycznych, cho¢ musze przyznac,
Ze nie sq one wyuzdane czy perwersyjne. Raczej ukazujq inicjacje mtodego chtopaka
w Zycie, to erotyczne takze. Ale po pierwszych scenach myslatam, ze to jest jakas ko-
lejna romansowa historia. Mylitam sie. Najbardziej fascynujgce w tym filmie jest to, ze
zaskakuje i wcigga w fabute. Historia jednej z kobiet, ktore zostaty oskarzone na pro-
cesie w Norymberdze za zbrodnie nazistowskie ukazana zupetnie z innej perspektywy.
Film daje do myslenia...

[48] Troche zrazita mnie ilos¢ scen erotycznych na poczqtku, dos¢ kontrower-
syjnych z racji réznicy wieku bohateréw. Film jednak rozwingt sie w taki sposob, ze
pierwsze zte wrazenie poszto w niepamiec. Ciekawie zostaly potqczone fakty histo-
ryczne z historig mitosci. Najistotniejszym okazat sie drobny szczegot, ktory bohaterka
starata sie ukry¢ - brak umiejetnosci czytania. Wzruszyly mnie dalsze losy bohaterki.
Etap przebywania w wiezieniu, ale tez sam proces, w ktérym przyjeta wszystkie winy
na siebie, pomimo tego ze wystarczyta przyznac sie do nieznajomosci alfabetu. Wstyd
okazat sie jednak silniejszy. Film jest ciekawy dlatego, Ze potrafi wywota¢ w odbiorcy
wiele roznych emocji. Od oburzenia po tzy.

[49] Pokazat niezwyktq wrecz nieswiadomos$¢ kobiety, analfabetki, ktora po
prostu spetniata swojq stuzbe, tylko dlatego, ze wstydzita sie swojego analfabetyzmu.
Niesamowicie przedstawiona naiwnos¢ i uczucie, ktore mozna powiedziec, ze znisz-
czyto zycie dwojga ludzi, a szczegdélnie mtodego chtopaka. Do korica zycia nie mégt
pogodzic sie z tym, ze kobieta, ktéra wprowadzita go w swiat mitosci, okazata sie
pracownikiem obozu koncentracyjnego. On czut sie wykorzystany, tak jak dziewczyny
z obozu, ktére czytaty kobiecie ksiqzki, a potem szty na Smierc. Troche mato wiarygod-
na byta nieswiadomosc¢ chtopaka o analfabetyzmie kobiety, ale pozostata czes¢ filmu
byta bardzo gteboka.

[50] Przed obejrzeniem ,Lektora” nie wiedziatam doktadnie, jakiej problema-
tyki dotyczy, dlatego emocje, towarzyszqce mi w trakcie filmu, byty niezwykle silne.
Dzieki temu obrazowi znowu zastanowitam sie dtuzej nad historiq, zZyciem jako war-

* Ogonowska (2004: 20) zauwaza, iz film jako tekst kultury zawiera pewien zbi6r wie-
rzen, wyobrazen, zatozen dotyczacych rzeczywistosci spotecznej. Jesli ideologia filmu jest
podzielana przez widza, zgodna z jego obrazem $wiata i relacji spotecznych, wtedy tekst fil-
mowy jest dla niego przedmiotem pozytywnej identyfikacji. W przeciwnym razie widz dema-
skuje ideologiczng wymowe tekstu jako sprzeczna z jego systemem przekonan.
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tosciq samq w sobie, wyborami, jakich dokonali bohaterowie. Uwielbiam takie filmy.
Wymienione przeze mnie dzieto duzo zyskato dzieki kreacji Kate Winslet.

[51] ,Lektor” porusza kilka ciekawych probleméw, przede wszystkim kwestie
tzw. niemieckiej winy. Pokazuje, jak skomplikowanq istotq jest cztowiek, nie mozna
przypigé mu etykietki: doby, zty. Pyta, kto jest odpowiedzialny za zbrodnie holocaustu
i odpowiada, ze wszyscy, takze ci obojetni. Sq winni, bo wiedzieli i nie reagowalli.

[52] W tym dziele najbardziej wartosciowym wydaje mi sie umiejetnos¢ pobudza-
nia widza do skrajnych emocji. Dzieki historii kobiety i mtodszego od niej chtopaka,
ktéry potem spotyka jqg w sqdzie, odbiorca miota sie wsréd swoich doznan. Chce sie
potepié tq kobiete i za to co zrobita temu chtopakowi (porzucita bez stowa) i tez za to
kim byta (strazniczkq w obozie koncentracyjnym). Nagle dzieki chtopakowi zaczyna-
my rozumie¢ wiele sytuacji i z przesztosci i teraZniejszosci. To on ujawnia nam, Ze ona
po prostu nie umie czyta¢ i pisaé. Niemozliwym jest, Zeby to ona podpisywata wyroki
na smieré¢, a jednak przyznaje sie do tego i zostaje najsurowiej potraktowana. W wie-
zieniu natomiast uczy sie czytac i pisaé, aby méc napisa¢ do ukochanego z przeszto-
Sci. To niby nie umniejsza jej winy, ale jednoczesnie powoduje, Ze jest nam jej szkoda
i przezywamy pobyt w wiezieniu razem z niq. Nie mozZna tez zapomnie¢ o doskonatej
grze aktorki.

[53] Film méwi o tym, Ze swiat nie jest czarno-bialy, Ze nie mozna osqdza¢ niko-
go, poki sie nie pozna jego motywdw. Ale nie usprawiedliwia okrucieristwa ptyngcego
z gtupoty i bezmysInosci. Oddaje skomplikowangq nature cztowieka.

[54] To film o pamieci, o odpowiedzialnosci, o granicach wybaczenia.

[55] Mysle, ze chodzito o inne spojrzenie na historie. Do tej pory oprawcy byli bar-
dzo jednoznacznie okreslani jako ci Zli. Tutaj brakowato tej jednoznacznosci. Waznym
motywem byt tez analfabetyzm i w ogdle ta sytuacja, kiedy zamiast ratowania swego
zycia bohaterka przyznata sie do napisania oswiadczenia, nie chciata ujawnic, ze jest
niepiSmienna. Jej wrazliwos¢ na literature pokazata, jakq role moze mie¢ literatura
dla ludzi, jak ogromng ma wartos¢.

Zacytowane fragmenty sg przekonujacym $wiadectwem odbioru tego niezwy-
ktego dzieta. Fakt, iz film ten zainteresowat wytacznie licealistéw, nie budzi zdzi-
wienia, gdyz istotnie jest to tekst kultury niezwykle wymagajacy, poruszajacy wiele
probleméw, ktére moga by¢ zauwazone jedynie przez odpowiednio przygotowane-
go i dojrzatego widza.

Opinie respondentéw w duzej mierze pokrywaja sie z ocenami interneto-
wych recenzentéw. Jedni z nich podkreslali, iZ jest to film o przeklenstwie pamieci,
0 niemozno$ci wybaczenia:

Na ekranie widzimy mtodego mezczyzne, ktéry nie moze uwierzyé, ze zakochat sie
w zbrodniarce. Czy kobieta, ktéra ptacze, stuchajac strof z,,0dysei”, potrafitaby wyda¢ na
$mier¢ niewinnych ludzi? Dobytek kultury i cywilizacji nie ocali nas przed krwawa machi-
na wojny, tak samo jak nie ztagodzi wewnetrznego bo6lu Michaela. Do konca zycia bedzie
przechowywat w najgtebszych zakamarkach pamieci wspomnienie o Hannie. Wspomnie-
nie, ktéreskazijego przesztoséiprzyszto§¢niczymnajgorszy komputerowy wirus. W przy-
padku ztosliwej aplikacji mozna jednak sformatowac dyskizacza¢ wszystko od nowa. Eg-
zystencjinie dasie zresetowac - pamie¢ to worekzkamieniami przywiazany do szyi ofiary
(Muszynski 2009).
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Na ekranie nigdy nie pada stowo ,wybaczenie” ani nawet sugestia, ze ktokolwiek moze
wybaczy¢ - bo w koncu ci, ktérzy mogliby to zrobi¢, jak stusznie zauwaza bohaterka,
,hie wstana z grobéw”. Obraz Daldry’ego jest jednak bardziej filmem nie o tych, ktérzy
zbrodni dokonali, ale raczej o tych, ktérzy w kilka lat po wojnie musieli zmierzy¢ sie
z tym, czego dokonali ,ich rodzice i sasiedzi (Dus 2009).

Tak naprawde po wyjsciu z kina zapada w pamie¢ cisza, jaka panuje po skonczonym fil-
mie wéréd ttumu przypadkowych ludzi zgromadzonych w sali. Bo co mozna powiedzie¢
na tak porazajaca prawde... Zbrodnia nie umiera nigdy. W moim odczuciu rezyser poka-
zat nam w sposo6b nie podlegajacy zZadnej dyskusji, Ze chociaz zbrodniarz kocha, czuje,
uwodzi uroda, to pozostaje zbrodniarzem. Nie ma usprawiedliwienia dla niemieckiej
machiny zabijania (Ewa 2009).

Inni zwracali uwage, iz Lektor to bardzo skomplikowane, wielogtosowe dzieto:

Dziwny i fascynujacy, doskonale zagrany, dramaturgicznie pokombinowany film
Daldry’ego, co chwile wymyka sie z rak. Nie chce by¢ utworem na zadany temat. Nie
jest wiec ani opowiescig o kresie mtodosci, ani o relacji kata i ofiary, ani o ,banalno-
$ci zta”, ani o pamieci, ani o problemie winy oszczedzonych. ,Lektor” miesza wszyst-
kie te watki. Jeden oswietla drugi, a drugi trzeci, a przez to zaden z nich nie grzeznie
w banale (Socha 2009).

Zamiast zakonczenia

Celem przeprowadzonego sondazu byto zebranie opinii mtodych ludzi na te-
mat ich odbioru wybranych oscarowych produkcji. Przestawiony materiat pozwala
na wyciggniecie pewnych wnioskéw natury podsumowujgcej. Mtodzi ludzie okaza-
li sie bardzo uwaznymi widzami. Potrafili wskaza¢ oraz uzasadni¢ wtasne wybory
i obserwacje. Wypowiedzi te sg oczywiscie sagdami amatoréw, ale czestokro¢ bardzo
trafnymi, cho¢ potowa respondentéw to gimnazjalisci, a wiec ludzie bardzo mtodzi,
o nieuksztattowanych jeszcze gustach, o ubogim jeszcze warsztacie interpretacyj-
nym. Wielu z nich deklarowato autentyczne zainteresowanie filmem. Nalezy doda¢,
iz w szkotach, w ktérych przeprowadzono badanie, funkcjonuja dodatkowe zajecia
edukacyjne w ramach kota filmowego. Opiekunowie wykorzystuja m.in. materiaty
otrzymane w ramach ogélnopolskiej akcji Filmoteka Szkolna. Jest to przedsiewzie-
cie Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej. Jego celem jest wiaczenie wiedzy o filmie
do procesu edukacji szkolnej’. Wydaje sie, iz tutaj nalezy upatrywac Zrodet owej
fascynacji filmem i checi przedstawienia wlasnych opinii na ten temat. Obcowanie

* Do prawie 14 tys. szkol w calej Polsce wystano pakiety ptyt DVD zawierajace ponad 50
filmow fabularnych, dokumentalnych i animowanych. Filmy dobrane zostaly do 26 zaproponowa-
nych przez specjalistow od danego przedmiotu tematow lekcji i zajg¢ pozalekcyjnych (j. polski,
historia, wiedza o sztuce, wiedza o spolteczenstwie). Nie sa ekranizacjami lektur ani zestawem
najwazniejszych osiagnig¢ polskiej kinematografii, lecz dzietami, ktére zdaniem filmoznawcow
dobrze ilustruja poszczegolne tematy z punktu widzenia wiedzy o filmie. Przyktadowo sa to: Ob-
serwacje codziennosci, Sita symbolu, Rozdroza historii, Metafory prawdy czy Portret zbiorowosci.
Zestaw zawiera filmy znanych tworcow, sa to m.in.: Krzysztof Kieslowski, Andrzej Wajda, Marek
Piwowski, Jan Jakub Kolski, Marcel Lozinski, Robert Glinski, Krzysztof Krauze, Krzysztof Zanus-
si. Do kazdego zestawu dotaczono wprowadzenie prof. Tadeusza Lubelskiego oraz krotkie filmy
zwigzane z omawianym tematem, zrealizowane przez studentow Szkoly Filmowej w Lodzi.
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z dobrym filmem, prowokowanie do dyskusji i samodzielnych obserwacji, kontakt
z autorytetami w dziedzinie krytyki filmowej z pewno$cia przygotowuja do aktyw-
nego, krytycznego odbioru i znakomicie wpisuja sie w zadania tak wyraznie akcen-
towanej w nowej Podstawie programowej ksztatcenia ogélnego edukacji medialne;j.
Zdaniem B. Skowronka (2007: 248)

jej celem we wspoélczesnym pejzazu kultury powinno by¢ wyksztatcenie krytycznej,
zdystansowanej jednostki — aktywnego cztonka ,demokracji komunikacyjnej”, wyposa-
zonego w takie sprawnosci interpretacyjne, ktére umozliwig mu odkrywanie tak kultu-
rowych, jak i prywatnych dyskurséw, budujacych znaczenia ogladanego filmu.

Wyniki przeprowadzonego sondazu sygnalizujg, iZ podejmowane w szkotach
dziatania idg w dobrym kierunku.
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In the world of Oscar-productions
Abstract

The aim of this article is to present the results of the research into the reception of Oscar-
winning movies among teenagers (lower and upper secondary school students). Three
movies, namely Slumdog Millionaire, The Curious Case of Benjamin Button and The Reader
were the favourites of the young viewers. The students watched the films attentively and
were able to present and justify their choices and opinions. The results of the survey created
quite a coherent and homogenous picture of the movies. It seems that the students’ interest
in the cinema and the capability of critical thinking derive from the media education provided
by the school.

Key words: movie, school, reception, media education
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WOKOt MEDIOW

Mafgorzata Gajak-Toczek
Tozsamos¢ a wspotczesne media

Flaneur - nomada

Metafora flaneura® - spacerowicza, postaci odrealnionej, zdecentralizowanej,
pragnacej zachowaé¢ anonimowo$¢, podchwytujacej wszystko, ale pozostajacej
w ukryciu, w wyrazisty sposéb oddaje wspotczesng tozsamos¢é medialna. Jego ce-
cha konstytutywna stato sie spojrzenie. Patrzy ciagle, jednak w sposéb nienatarczy-
wy, nierzucajacy sie w oczy. Watesajac sie po ulicach, rozgladajac sie po witrynach
sklepowych, ma w sobie co$ z poety, detektywa, spiskowca, fotografa, filozofa, et-
nografa, antykwariusza wspoétczesnosci, kolekcjonera, a nawet zbrodniarza. Jest on
wyrafinowanym estetg z uwielbieniem przypatrujacym sie miejskiej scenerii - wy-
imaginowanej sceny dramatycznej. Charakteryzuje go tajemniczos$¢, niecierpliwos¢,
ciekawos¢, czerpanie radosnej przyjemnosci z ogladania, przygladania sie (bezcelo-
wego), umitowanie niejednoznacznosci i nowosci, sceptyczny dystans, brak zaanga-
zowania. Zattoczona ulica stanowi dla niego swoiste theatrum, petne r6znorodnych
masek i cieni.

Posigéc¢ thum - oto jego namietnos¢ i powotanie. Wieka rokosz dla prawdziwego flaneura
i rozmitowanego obserwatora: zamieszka¢c w mnogosci, falowaniu, ruchu, w tym, co
umyka, co jest nieskoniczone. By¢ poza domem, a przeciez czu¢ sie wszedzie u siebie;
widzie¢ $wiat, by¢ w $rodku $§wiata i w ukryciu zarazem, takie sg drobne przyjemnosci
tych umystéw niezaleznych, namietnych, bezstronnych, ktére stowo tylko nieudolnie
potrafi scharakteryzowac. Obserwator to ksigze, ktory wszedzie zachowuje incognito,
[...] wchodzi w ttum niby do ogromnego zbiornika elektrycznosci. Mozna by go tez po-
rownac do lustra, rownie ogranego jak ten thum; do kalejdoskopu obdarzonego swia-
domoscia, przy kazdym poruszeniu odstaniajacego wielorakie ksztatty zycia i zmienny
wdziek wszystkich jego elementéw. Jest to ja wiecznie niesyte wszelkiego nie-ja, w kaz-
dej chwili oddajace je i wyrazajace w obrazach bardziej zywych niz Zycie, zawsze niesta-
te i ulotne (Baudelaire 1998: 15).

Jego wtadza jest piekna, nie ogranicza bowiem ani nie ingeruje w rzeczywistos¢
tych, ktdrzy jej podlegaja.

* Zrédta tego terminu siegaja XIX wieku, kiedy to rozpoczat sie trwajacy do dzi$ okres
domoéw towarowych, masowej turystyki, rozrywek, prasy itp.
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Kontrola estetyczna, ktérg sprawuje, nie wptywa na rzeczywistos¢, w jakiej zanurzone
sg jej przedmioty. Nie ogranicza ona w niczym ich opcji. Sadza ona wprawdzie kontro-
lera w fotelu rezyserskim, ale aktorzy widowiska, jakie dla wtasnej tylko przyjemnosci
rezyseruje, nie wiedza o tym - nie wiedza nawet, Ze sa aktorami, ze w czyjej$ wyobrazni
toczy sie przedstawienie, Zze spoczywa na nich rezyserska uwaga (Bauman 1996: 227).

Flaneur przypomina gracza bez reszty pochtonietego swoja zabawa:

oczyma wyobrazni widzi [...] Zycie jako scene, a [...] [ludzi - M.G.-T.] jako aktoréw. Czy-
ni to na wlasng reke i [...] mato go [...] obchodzi, co inni, w tym i dobrani przez niego
aktorzy sztuki, jaka wymyslil, pomysla czy uczynia. Jest on w tym przedstawieniu jed-
noczesnie scenarzysta, rezyserem, inspicjentem, suflerem, jedynym widzem i jedynym
recenzentem (Bauman 1996: 232).

Przestrzen jego ,monotonnego btadzenia”, w ktore wpisany jest takze kompo-
nent poznawczy - wedrujac nie tylko btgka sie wsrdd plataniny drég, ,ale poddaje
swoje potozenie refleksji, usituje je poznac i zrozumie¢” (Paetzold 1999: 114-119)
- stanowi labirynt miasta postrzeganego jako palimpsest, oznaczajacego rekopis
pisany na pergaminie, z ktérego zdarto pierwotny tekst. Metafora ta, stanowiac
przejaw wspotczesnej humanistyki architekture i urbanistyke czyniaca pretekstem
refleksji, miasto traktuje jako wieloznaczna, niepoddajaca sie jednoznacznemu od-
czytaniu ksiege, a jego mieszkancéw jako czytelnikdw, ktorzy te ksigzke jednocze-
$nie pisza i odczytuja. Przestrzen ta jest catkowicie subiektywna, fragmentaryczna,
ekscentryczna, nie poddaje sie uznawanym kryteriom, a sama wedréwka odbywa
sie spontanicznie i przypadkowo, bez mapy czy przewodnika, autorytetu czy wcze-
$niej okreslonego programu’”.

Dla flaneura zyjacego miedzy frontonami budynkdéw, [...] ulica staje sie mieszkaniem.
[...] Mury sa dla niego pulpitem, o ktoéry opiera swoéj notes; kioski z gazetami stuza mu za
biblioteki, a kawiarniane tarasy to wykusze, z ktérych po zakonczonej pracy spoglada na
swdj dobytek (Benjamin 1999: 365).

Miasto jako pars pro toto Swiata w ogéle uczy uwaznej obserwacji, zapraszajac
jednoczesnie do indywidualnej lektury.

Topos wedréwki towarzyszy ludzkosci od zarania dziejow, ale wspétczesny
nomadyzm oparty jest nie na przemieszczaniu sie Z miejsca na miejsce, lecz na prze-
mierzaniu ,uniwerséw problemoéw” czy ,krajobrazéw znaczen” (por. Levy 1997).
Dotyczy on sposobu my$lenia i odczuwania przez podmiot odpowiedniej przestrze-
ni iluzji, ktéra zmienia sie szybciej niz sam podmiot. Czas w tej przestrzeni nie ma
wymiaru einsteinowskiego, ale raczej staje sie ,jakoSciowym modelem mierzenia
przestrzeni”. P. Levy podkresla, Ze przemieszczanie sie nie oznacza opuszczenia
konkretnego fizycznego miejsca, gdyz nowy nomadyzm ,nie rozwija sie wewnatrz
zadnych terytoriow geograficznych, instytucji ani panstw, lecz wewnatrz niewi-
dzialnej przestrzeni rozumienia, wiedzy i sity intelektu” (Levy 1997: 131 i nast.).

* Koncepcja labiryntu ujmowanego w kategorii ktgcza pojawia w filozofii G. Deleuze’a
i F. Guattariego. Podmiot nomadyczny, podobnie jak flaneur, zycie swoje realizuje w ciagtej
wedrowce; por. Deleuze, Guattari (1988), zob. réwniez Wilkoszewska (2008).
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Rozdziat czasu i przestrzeni, jak tez rozszerzenie mozliwosci do$wiadcza-
nia uczestnictwa w rzeczywisto$ci internetowej i telewizyjnej, zwielokrotnienie
kontaktéw grupowych, nieograniczonych miejscem zamieszkania czy statusem
spoteczno-kulturowym, odsuwa na plan dalszy ,zbiorowe projekty tozsamosci”
w tradycyjnym ujeciu wspoélnot narodowych, regionalnych czy lokalnych, a takze
utrudnia realizacje indywidualnych projektéw tozsamosciowych. Niepewnos$¢ on-
tologiczna i epistemiczng rodza ponadto: utrata znaczacych innych, dyfuzja warto-
$ci, modeli, postaw i norm zachowan oraz restrukturyzacja istniejagcych ,kanonéw
kulturowych”. Dziwi¢ nie moze zatem fakt, iZ wspotczesnej kulturze trudno przypi-
sa¢ funkcje tworzenia, podtrzymywania i utrwalania tadu spotecznego czy odnalez¢é
w dawnych warto$ciach kulturowych, normach, zwyczajach i tradycji podstawy do
tworzenia tozsamo$ci. ,Niepewno$¢ na state” (Bauman 2000: 44) wpisana w egzy-
stencje kazdego cztowieka rodzi potrzebe kreowania nowej tozsamosci i Z. Bauman
tak pisze o tym fakcie:

[t]Jozsamos¢ (I'ipseite Ricoeura), owa szczeg6lnos$¢, jaka wyrédznia jazn od innych jazni,
,has” od innych, nie jest juz dana w przedustawnym ksztatcie $wiata ani nie dekretowa-
na odgoérnie. Trzeba ja dopiero skonstruowag, i trzeba ja konstruowa¢ wcigz na nowo
(Bauman 2000: 51),

gdyz

strategia konstruowania wysuneta sie zdecydowanie na plan pierwszy, jako ze najso-
lidniejsze pono¢ fundamenty tozsamosci (w rodzaju terytorium czy rasy) okazatly sie
w praktyce [...] niezdolne do konsolidowania, wieloznaczne i pod wieloma jeszcze
wzgledami niewarte zaufania (Bauman 1996: 318).

Nie o to wiec idzie, by okresli¢ sie raz na zawsze, by

cierpliwie pietro po pietrze i cegta po cegle budowac swe jestestwo, swa tozsamos¢ - ale
o0 to, by nie dac¢ sie zdefiniowa¢, by kazda przybrana tozsamos¢ byta szata, a nie skora,
by zbyt $cisle do ciata nie przylegata, by mozna byto, gdy zajdzie potrzeba lub przyjdzie
che¢, pozby¢ sie jej rdwnie tatwo, jak sie zdejmuje przepocong koszule (Bauman 2000:
143).

Racje trzeba przyznac¢ przywotanemu powyzej socjologowi, ktory twierdzi, ze

dzi$ tozsamos$¢ ,ja” robi raczej wrazenie czystej iluzji, nienamacalnej, nienazywalnej
i nieuchwytnej, podczas gdy jedyna, ze wszech miar namacalng i nazywang rzeczywi-
stos$cig jest nasz obraz wlasny w oczach innych. Najgorsze jest to, ze wcale nad nig nie
panujemy (Bauman 2001: 11).

Uzupetnienie diagnoz Baumana dotyczacych tozsamosci ponowoczesnej stano-
wi,ja proteuszowe” R.J. Liftona, ktdre jest ptynne, wielowymiarowe i dzieki ktéremu
przemieszczajac sie, tworzymy siebie na nowo (por. Lifton 1993). Propozycja zesta-
wu tozsamos$ciowego ,zrob-to-sam” (Sarup 1996: 125) M. Sarupa miesci sie tez, jak
sadze, w tej charakterystyce. Tozsamos$c¢ stanowi zatem praktyke poznawcza.

W konteksScie powyzszych rozwazan jasny staje sie fakt, ze jednostka nabywa
tozsamo$¢ w procesie przechodzenia przez furtke semiotyczng do spoteczenstwa
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i samej siebie. Jesli zatem przyjac¢ zatozenie, Ze poznaje ona tak, jak zostata pozna-
na, to wobec tego w konfrontacji z epistemologia mediéw nalezatoby zapyta¢, jak
w konteks$cie swiata medialnego wyglada proces postrzegania przez nig innych
i siebie, a w zwigzku z tym jej tozsamo$¢?

W XXI wieku flaneura - nomade cechuja: mobilno$¢, Zycie w wiecznym teraz
Swiata medialnego, brak celu, nastawienie na przyjemnosci, ,zbieranie wrazen”, sto-
wem: konsumpcja wszelkich débr. Nowoczesne media ze wzgledu na swoje mozli-
wosci i charakter, czyli poliobrazowos$¢ i ,pustosé tych obrazéw”, zachecaja do prze-
mierzania $wiata telewizji i Internetu”.

Telewizyjny zapper skacze po kanatach i decyduje o istnieniu pokazywanych
mu obrazéw. Pilot umozliwia manipulowanie ogladanym tekstem, wptywanie na
przebieg programu po to, aby ztamac¢ ciggto$¢ struktury wewnetrznej, ,by pomie-
sza¢ ja z innymi strukturami do tego stopnia, Ze przeskakiwanie przypomina¢ be-
dzie nietad panujacy w beztadnej gadaninie” (Chateau 1997: 161). Praktykowanie
zappingu daje cztowiekowi mozliwo$¢ interweniowania w program bez ponoszenia
odpowiedzialno$ci za takie dziatanie. Innymi przejawami ,telewizyjnej tozsamosci”
sa: zipping, czyli przesuwanie tasmy na tzw. podgladzie celem unikniecia niekt6-
rych reklam, scen lub tez szczegélnego skoncentrowania sie na niektérych z nich;
flipping, oznaczajacy zmiane kanatu podczas trwania jakiego$ programu badz swit-
ching, sprowadzajacy sie do przeskakiwania po wszystkich istniejacych kanatach,
by w rezultacie powrdci¢ do tego, ktéry okazat sie najbardziej interesujacy. Cecha
wspéblng przywotanych form jest dekonstrukcja tekstu, petne panowanie nad nowy-
mi jako$ciami oraz osobiste przebywanie z obrazami. Jakby jednak nie patrze¢ - in-
dywidualna ingerencja sprowadza sie do biernego odbioru przekazywanych tresci.

Internauta, tworzac swoja osobowo$¢ on-line, definiuje sie nie przez punkt wi-
dzenia, ale poprzez punkt przebywania. Kierujac sie mozliwo$ciami interakcyjnymi
Internetu, uwiedziony wielo$cia tej przestrzeni, wybiera to, co dla niego jest cieka-
we, swobodnie przemieszczajac sie tam, gdzie istnieje ztozony kontakt ze Swiatem.
Elektroniczne hiperautostrady tacza sie ze soba we wspoélne srodowisko poznaw-
cze, w ktérym indywidualny uzytkownik, bedacy jednocze$nie producentem i kon-
sumentem, staje sie¢ neuronowo-sieciowg istota.

Istnieje tylko jedno miejsce, w ktédrym jestem w catoSci: wewnatrz mojej wtasnej skory,
nawet pomimo tego, ze owa skora i jej technicznie wspomagane przediuzenia zmystowe
siegajq daleko poza granice wzroku, stuchu i dotyku. Mdj punkt przebywania nie jest ode
mnie odseparowany, lecz zawiera mnie; nie jest on perspektywiczng wizja rzeczywisto-
$ci, lecz miejscem okres$lonym przez precyzje i ztozono$¢ moich kontaktéow ze Swiatem
(Siwak 1998: 159).

* Wielu badaczy Internet traktuje jako nowa ziemie obiecang - nowa utopie. Wierza
oni w mozliwo$¢ wytworzenia wspdlnej dla catej ludzkosci , estetycznej i etycznej inteligencji
kolektywnej” ukierunkowanej na realizacje zbiorowego celu, ktérym ma by¢ zespotowe two-
rzenie wiedzy i bycia razem. Tozsamo$¢ taka istnieje przede wszystkim w przestrzeni wie-
dzy (pozostate trzy rodzaje tozsamos$ci zwigzane sg z trzema rodzajami przestrzeni: ziemska
odpowiada tozsamo$ci nomadycznej, druga wiaze sie z przypisaniem do ziemi, okreslonego
panstwa, narodu, kolejna zwigzana z przestrzenia towaréw charakteryzuje sie przynalezno-
$cig do okreslonej grupy spotecznej, a jej wyznacznikami sg ustrdj kapitalistyczny i system
ekonomiczny).
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Tozsamo$¢ indywidualna jest zatem ,organizowana woké6t dynamicznych ob-
razow, ktore sg wytwarzane poprzez eksploracje i transformacje wirtualnych rze-
czywistosci, w ktérych ona sama uczestniczy” (Heim 1998: 7). S. Turkle, M. Heim czy
D. de Kerckhove piszg, iz tozsamo$¢ w cyberprzestrzeni moze by¢ multiplikowana,
pozyczana, porzucana. Dzisiaj, co podkre$la M. Heim, ,pluralizuje sie tozsamosci,
eksploruje heterogeniczne $wiaty, [ludzkos¢ - M.G.-T] sama jest heterogeniczna
i wieloraka, w procesie stawania sie i myslenia” (Heim 1998: 7).

Wydaje sie, ze dla spoteczenstw postindustrialnych, w tym dla spoteczenistwa
informacyjnego, charakterystyczne sa dwa modele tozsamo$ci podmiotu: dyskur-
sywny i deiktyczny.

Tozsamos¢ dyskursywna

A. Giddens, poszukujac odpowiedzi na pytanie, w oparciu o jakie tresci jed-
nostka buduje swoja tozsamos$¢, podstawg wyboru czyni styl zZycia rozumiany jako
,mniej lub bardziej zintegrowany zespot praktyk, ktére podejmuje jednostka nie
dlatego, Ze sg uzyteczne, ale takze dlatego, ze nadaja materialny ksztalt poszcze-
gblnym narracjom tozsamos$ciowym” (Giddens 2001: 13). Wyznaczajg go takie
czynniki, jak moda, sposéb moéwienia, spedzania wolnego czasu, miejsce zamiesz-
kania, praca oraz szereg zrutynizowanych dziatan odnoszacych sie do codzien-
nych przedsiewzia¢, poddanych refleksji okreslajacej, kim chce sie by¢. Tozsamos¢
w tym ujeciu wigze sie z planowaniem przysztosci w oparciu o przeszite wydarzenia
i fakty. Giddens rozréznia dwa typy $wiadomosci: a) praktyczng, ukierunkowana
na codzienne, zrutynizowane czynnosci, ktérych celem jest wytworzenie poczucia
bezpieczenstwa ontologicznego; b) dyskursywng, zwigzang z rozerwaniem ,kokonu
bezpieczenstwa” i poddaniem refleksji wtasnej tozsamosci; podmiot zatem staje sie
przedmiotem dla samego siebie. Z tego typu zjawiskiem mamy do czynienia w sy-
tuacjach zanurzenia w hipertroficznej semiozie Swiata medialnego - jednego z naj-
istotniejszych aspektéw doswiadczenia zaposredniczonego. Dyskursywna episte-
mologia pozwala podchodzi¢ do siebie jak do tekstu, ktéry sami piszemy, i ktérego
sami jesteSmy czytelnikami. Proces poznawania samego siebie oznacza, ze ,samo-
rozumienie jest podporzadkowane szerszemu i bardziej fundamentalnemu celowi,
jakim jest wytwarzanie i odtwarzanie sp6jnego i satysfakcjonujacego poczucia toz-
samosci” (Giddens 2001: 105). Trajektoria tozsamosci wynika ze Swiadomosci po-
znawczej, ktora wie o réznych fazach przebiegu zycia. Powstajaca narracja, konstru-
ujaca nas samych na wzor i podobienstwo nas samych, ma charakter dopisywania
znaku do samego siebie, wymusza twdrczy wktad w dzieto. Piszemy siebie tak, jak
chcieliby$my sie przeczytac. Refleksyjny projekt tozsamosci obejmuje takze ciato,
wybor tozsamosci determinuje bowiem wyglad. Wypetnienie §wiata mozliwosciami
otwiera ,seans eksperymentalnych gier, jakie moze teraz rozpocza¢ jednostka, spo-
sobami bycia i dziatania” (Giddens 2001: 108). Wydarzenia, sytuacje potencjalnie
mozliwe, znaczenia nabieraja dopiero w narracji tozsamosciowej, ktéra powinna
umozliwia¢ swobodne przejscie w relacjach zewnetrzne-wewnetrzne. Koniecznos$¢
takiego konstruowania tozsamosci i wytamywania sie jej z okreslonego schematu,
rodzi niebezpieczenstwa przypominajace wedréwke flaneura. W konsumenckim
modelu tozsamosci duzy wplyw na jej uksztaltowanie majg media, ktdére lansuja
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wzorzec modnej, wolnej, pozadanej, szczesliwej jednostki. A. Jawtowska wyrdznia
trzy strategie proponowane przez kulture popularna:

samookreslenie, a zarazem udziat w grze zainscenizowanej réznicy dzieki kupowaniu
przedmiotéw i ustug [...], konstruowanie siebie poprzez manipulowanie wiasnym cia-
tem - oraz ,sktadanie” siebie z réznych cech i wzoréw zachowan ,bohater6w” kultury
popularnej. Dzieki tym bohaterom, jak przekonuja media, kazdy moze sta¢ sie ,kims”,
uzyskac tozsamos$¢ zgodnie z tym co powszechnie akceptowane, a zarazem wyrdzniaja-
ce, nobilitujgce (Jawtowska 2000: 72).

W ,spétdzielni spozywcow” identyfikacja dokonuje sie przez dyskurs, ktéory
w niniejszym artykule pojmowany bedzie zgodnie z zatozeniami M. Foucaulta jako:
a) system znakéw, b) pewien sposdéb widzenia $wiata; c) odpowiadajaca temu spo-
sobowi praktyke. Zaktadajac istnienie wielu niesprowadzalnych do siebie formacji
dyskursywnych, badacz znakiem zapytania opatruje procesy ciagtosci poznawczej
cztowieka, ktorego cechuje tendencja do uktadania spdjnego obrazu rzeczywisto-
$ci z rozmaitych faktéw i doznan. ,W miare jak jednostka zdaje sobie sprawe z ko-
lejnych momentéw swojego doSwiadczenia, usituje dopasowac ich znaczenia do
spojnej struktury witasnej biografii” (Foucault 1977: 110). Tendencja ta obejmuje
cate spektrum ludzkich doswiadczen, gdyz historia ,jest nieodzownym korelatem
Zrédtowej funkcji podmiotu - gwarancjg, ze wszystko, co mu umkneto, bedzie mu
zwrocone” (Foucault 1977: 38). Postawa taka jednak nigdy nie zostanie zaspoko-
jona. Nowa tozsamo$¢ wyksztatca sie w srodowisku o zredefiniowanych inwarian-
tach procesu audiowizualnego. ,,0ko”, ktére nas poznaje i poprzez ktére my pozna-
jemy, pozwala na wytworzenie pola dyskursywnego, a jego analiza ma ,,uchwyci¢
wypowiedZ w szczuptosci i jednostkowos$ci zdarzenia, okresli¢ warunki jej istnie-
nia, oznaczy¢ jak najdokladniej jej granice” (Foucault 1977: 52). ,Slady podmiotu
w przedmiocie” stanowig wszelkie mozliwe wypowiedzi rzutowane na $wiat w da-
nym dyskursie, Swiadczac o rozproszeniu sie podmiotowosci. Ludzkie poznawanie
nie przebiega zatem linearnie od-do, nie polega na ,odkrywaniu” przedmiotu tak,
jakby wyptywat on ze strefy cienia po rzuceniu nan niesionego przez nas swiatta. To,
co ,wytoni” sie z przedmiotu, jest tym, co sobie o nim skonstruujemy, a wptyw na
nasza wiedze maja stosunki spoteczne, instytucje, modele zachowan, normy, oby-
czaje itp. Praktyka dyskursu odsyta zatem do relacji, ktore ten dyskurs konstytuuja.
Podmiotem jest zatem

podmiotem pytajacym wedtug pewnego schematu pytan [...] oraz stuchajacym wedtug
pewnego programu informacji. Jest podmiotem patrzacym z okreslonym wykazem cech
charakterystycznych oraz zapisujacym zgodnie z jakim$ typem opisu. Sytuuje sie w opty-
malnej odlegtosci percepcyjnej, ktorej granice wyodrebniajg jadro informacji. Ucieka sie
do przyrzaddéw, ktére modyfikuja skale informacji, przemieszczajg podmiot wzgledem
percepcji przecietnej i natychmiastowej (Foucault 1977: 80).

Podmiot deiktyczny

Internet stal sie wspoétcze$nie nowym domem o otwartych mozliwosciach.
Istotng role w nim odgrywajg nie instytucje, lecz obywatele, ktdrym zapewniono
dostep do szerokiego przeptywu informacji. S. Turkle spostrzega, ze ,,[b]y opisac to,
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co sie stato, musimy powiedzie¢, ze przesuneliSmy sie od modernistycznej kultu-
ry obliczen do postmodernistycznej kultury symulacji” (Turkle 1997: 20). Zycie na
ekranie pozwala na modelowanie przez podmiot swojego charakteru, wizerunku,
imienia, przesztosci, jezyka i innych sktadowych tozsamosci okreslanej w katego-
riach fragmentaryzacji, elastyczno$ci, multiplikacji i heterogenicznosci. Internet,
stajac sie ,znaczacym spotecznym laboratorium do eksperymentowania z konstru-
owaniem i rekonstruowaniem jazni” (Turkle 1997: 178), pozwolit na samomodelo-
wanie i samokreowanie wtasnej tozsamos$ci i uyymowanie jej w kategoriach zmiany.
Podmiot wktada wiele pracy w wykreowanie swej postaci, ktéra moze zy¢ wiele
lat w cyberprzestrzeni, wyrabiajac sobie w tym $wiecie wtasna pozycje. Tozsamos¢
internetowa stanowi swego rodzaju tube, przez ktéra w odpowiednim czasie wypo-
wiadaja sie adekwatne do nastroju i potrzeb postaci i stanowi swego rodzaju dzieto
sztuki performatywnej. Poz6r umozliwia empiryczng egzystencje, tozsamos$¢é mody-
fikowa¢ mozna za pomoca stowa, dziatanie podmiotu jest dziataniem performera,
ktéry za pomoca znaku zmienia samego siebie. ,Dzisiaj tozsamos¢ - powiada Hayles
- jest punktem istnienia. Przybyly nam nowe mozliwo$ci tozsamo$ci mieszanych,
tozsamosci kolektywnych, tozsamosci na dang okazje, tozsamosci spreparowanych”
(Hayles 1999: 36 i nast.). Wyabstrahowany i odrealniony podmiot okres$lany przez
badaczke jako pov (point of view) istnieje jak substytut nieistniejacego ciata pod-
miotu w cyberprzestrzeni i okresla sie poprzez ruch - ,datascape”, dzieki ktéremu
utrzymuje swoja narracje, sprowadzong jednak nie do ciggto$ci historii, lecz znajo-
mosci kodéw i procedur pozwalajacych tworzy¢ siebie samego ,tu i teraz”. Pytanie
o ,kto?” podmiotu zostato zastapione pytaniem: ,z jakiego punktu widzenia?”
Ekrany tworzace wspoétczesna kulture koduja i dekoduja tresci $wiata, powodujac,
iz same podmioty staty sie monitorami, a stosunki miedzyludzkie stosunkami mie-
dzy ekranami. Podaja one tresci gotowe, juz przerobione, martwe lub nie-umarte,
znajdujace sie na krawedzi agonii albo rozpadu. Ten koniec to koniec semantycznej
referencji faktu podawanego przez media. W warstwie medialnej pojawia sie bo-
wiem fakt ekranu subiektywnie istniejacy w utudzie nowo tworzonej rzeczywisto-
$ci. Podmiot dokonuje absorpcji czy asymilacji jego zawarto$ci, znaczenie ukazuje
sie tu jako przektadalno$¢ znaku na inny znak. Nie ma wlasciwie mozliwosci wyjscia
z symulakrum. Poza tym w tej rzeczywistosci - jak pisze G. Kubinski, przyblizajac
mys$li Baudrillarda

[C]ztowiek staje sie monitorem dla drugiego cztowieka na skutek swojej wtasnej per-
cepcji informacji/komunikatéw/tekstow. Tym samym staje sie on ekranem, w ktérym
odbija sie tekst kultury masowej, a jednoczesnie przekaznikiem - juz nawet nie nadawca
czy obserwatorem, lecz tylko przekaznikiem potoku informacji. [...] Istota ludzka staje
sie znakiem-ekranem, na ktérym widac jak na dtoni, czym sie zajmuje, czym sie intere-
suje, w co wierzy. Skora staje sie lustrzana, odbija zjawiska otaczajace cztowieka, dzieki
czemu jest on czytany przez druga osobe jak znak na ekranie. Swoboda ogranicza sie
do wyboru mozliwosci, a nie kreatywnosci. Sztuczne podtrzymywanie iluzji innowacji,
jakie podmiot moze wprowadzi¢ w swoje zycie, to tylko bricolage pewnych subtelnie
podsuwanych i dopuszczanych konwencji (Kubinski 2008: 184-185).

Putapka zastawiong na podmiot przez dzisiejszy Swiat jest przyblizenie indy-
widualno$ci, ale za ceng zabronienia dostepu do odrebnoSci.
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Wspdtczesnos¢ w swej grze uwodzenia, w perwersji wpisanej w przestrzen ekranu/rze-
czywistos$ci oferuje mozliwa, okre$long w danych granicach, wyhodowana i wypielegno-
wang pozorng odrebnos¢, kontrolowang perwersje. [luzyt tego dziatania to nieustanny
ruch wicia i skrecania, dopasowywania i przelewania, braku i nadmiaru. Perwersja od-
syla poza siebie, perswazja przyciaga ku sobie - to dwie strony deiktetycznosci jako
chwilowego eventum. Takozsamo$¢ zamiast tozsamosci (Kubinski 2008: 188).

Kubinski, podejmujac probe okreslenia cech podmiotu wirtualnego, odwotat
sie do psychoanalizy Lacana. Jego podmiot wytania sie w kilku krokach. Pierwsza
faza wizji ,ja” jako ,les corps morcele” - ciala pokawatkowanego - to moment, w
ktérym ,ja” nie czuje swego ciata. Wszystkie jego czastki traktowane s3a z osobna, nie
jako jeden organizm. Druga faza - faza lustra - umozliwia podmiotowi spojrzenie na
siebie jako cato$¢. Podmiot, wchodzac w porzadek Symbolicznego, stajac po stronie
kultury, spoteczenstwa, dostrzega swoje odbicie w lustrze, co powoduje iluzoryczne
podwojenie (reduplicatio). Powstanie owego iluzorycznego obrazu ma za zadanie
ustanowic relacje miedzy zewnetrznym $wiatem a wnetrzem podmiotu (ciato or-
topedyczne). Zakonczeniem tej fazy jest petna socjalizacja jednostki. Jednak to ,ja”
istnieje jedynie w porzadku Wyobrazonego, w ktérym podmiot dokonuje ,fatszywe-
go rozpoznania”. Istotne w tej koncepcji jest istnienie podwojnego lustra. Pierwsze
odbija Realnos¢, pierwotny chaos, przed ktérym nalezy sie ukry¢, drugie natomiast
ustala porzadek Wyobrazonego. Podmiot zatem postrzega de facto $wiat tam, gdzie
go nie ma, w sferze odbicia. Jednocze$nie w tym odbiciu dostrzega Wielkiego Innego,
ktéry jest pojeciem tozsamym z jezykiem. Symboliczne zréwnane zostato z jezykiem,
socjalizacja jednostki dokonuje sie zawsze poprzez przejscie z pokawatkowanego
Realnego w struktury Symboliczne. Jednak - co podkresla badacz, modyfikujac mys$l
J. Lacana - we wspdtczesnym $wiecie

podmiot przechodzac przez lustro widzi nie tylko w nim swe odbicie i z nim sie utozsa-
mia, lecz co wazniejsze, nie wychodzi po drugiej stronie jako cato$¢. Podmiot, iluzorycz-
ne ,Ja”, ktére od tej chwili Zyje zamiast podmiotu prawdziwego, [...] rozbija sie na wie-
los¢ strumieni, mnogo$¢ porzadkdéw Symbolicznych. Jednak wolimy tu méwi¢ o wielo$ci
Uniwerséw Symbolicznego, w ktérym kazda z iluzorycznych tozsamosci znajduje swoje
symboliczne i wyobrazone. Poczatkowa duplikacja w lustrze staje sie multiplikacjg poza
Lustrem, a tym samym podmiot unika wpisania w strukture jednostronng i narracyjna,
a zyskuje mozliwos$¢ stania sie zdarzeniem deiktetycznym, chwilowym (Kubinski 2008:
207).

Kultura stechnicyzowana, zaposredniczajaca, symulakryczna, kultura wysokiej
semiotyczno$ci jawi sie jako sprzymierzeniec Wielkiego Innego zakorzenionego
w podmiocie. Kultura techniki uwodzi, sprowadzajac istnienie jednostki do konsu-
mowania artefaktow wytworzonych przez rynek czy przedmiotéw proponowanych
przez reklamy. Najwazniejszym jej nakazem jest konsumowanie modeli tozsamo$ci.
Pamieta¢ przy tym nalezy, ze wyparcie kultury Symbolicznej (dominowato w niej po-
jecie ciggtosci warunkowane tradycja, historig i narracyjnymi opowie$ciami) przez
kulture Znaku powoduje imitacje, iluzje, wielo$¢ dyskurséw. Przejscie przez lustro
wprowadza podmiot w nowa przestrzen, jaka jest przestrzen obrazu, audiowizu-
alnos$ci, medialnosci, teleobecnosci, zaposredniczenia. Metonimiczny jezyk Znaku
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sprawia, ze podmiot jest opisywany, a nie opowiadany, procesy interpretacji zostaja
odrzucone. Podmiot staje sie podmiotowoscig, ruchem i procesem. Ciato przestato
by¢ zwornikiem tozsamosci w cyberprzestrzeni, a cielesno$¢ stanowi n-wymiarowa
macierz standw, jakie to ciato moze przybra¢. Ciezar okres$lenia podmiotu spa-
da z ciata na oko, ktére staje sie skupiskiem mozliwos$ci i dziatania w przestrzeni
(Spojrzenie Przestrzeni). ,Ciato elektroniczne jest wyposazone w $§wiadomo$¢ ser-
wera i pragnie swego wlasnego rozmycia sie w przestrzeni szybkich sieci. Czysta
wirtualnos¢, elektroniczne ciato jest zawsze w locie” (Kroker, Weinstein 1994: 51).

W cyberprzestrzeni tozsamos$¢ opisuja te same state: brak cial, operowanie sto-
wami i znakami, tatwo$¢ komunikacji, zmiana i anonimowos¢, wielo$¢ mozliwych
rzeczywistosci. Okreslaja ja obrazy telewizyjne, interakcje w Sieci, czyli nieustanny
przeptyw obrazéw. Wirtualna przestrzen jawi sie przestrzenig oka, podmiot ztozo-
ny z fragmentéw jest zanurzony w wielu rzeczywisto$ciach, wérdd ktérych domi-
nujaca rola przypadta rzeczywisto$ci wizualnej. Podmiot widzi i jednoczesnie jest
widziany przez jezyk. Jest on zawtadniety przez Przestrzen Znaczacych w kulturze
symulakrum bez mozliwosci wyjscia. Zostaje wprowadzony w $wiat w akcie spo-
tkania spojrzenia Innego z nim samym, w wyniku ktérego powstaje obraz, ktéry nie
istnieje, ale na ktéry on wyraza zgode, ,[c]zlowiek bowiem wie, jak gra¢ z maska,
poza ktora jest spojrzenie. Ekran jest tutaj tylko miejscem mediacji” (Lacan 1997:
107). Konstytuujacy sie podmiot wchodzi w konkretny obszar jezyka niejako wybie-
rajac odpowiednie przestrzenie pola innego. Tozsamo$¢ podmiotowi nadaje zmiana
uniwersum Znaczgcego, zmiana przestrzeni.

Czasy wspoétczesne stawiajg podmiot nie tylko w sytuacji granicznej - pomie-
dzy maszyna a organizmem, technika a biologia, ale stawiajg go przede wszystkim
wobec niemoznosci okreslenia siebie. Kubinski podkresla, ze w spoteczenstwie in-
formacyjnym dawne narracje uleglty dewaluacji, a dyskursywne praktyki, namnaza-
jac sie, coraz mocniej panujg nad podmiotem. Podmiotowo$¢ nie okresla siebie, lecz
raczej przystosowuje sie do przestrzeni: a) dzieki zanikaniu ciata i przeksztatcaniu
go w wielkie oko, w sposéb widzenia i bycia widzianym; b) procesowi duplicatio,
prowadzacemu do prymarnego podwojenia w Znaku; c) ilusio, rozumianemu jako
widzenie podmiotu w formie wyobrazonej, przejawiajacej sie w rutynie dziatania
ukierunkowanego na uzyskanie §wiadomo$ci konsekwencji.

Konkluzje

Pejzaz wspobtczesnego $wiata w znaczacym stopniu tworzony jest przez media,
ktdre staty sie elementem codziennego zycia, stanowigc bogate Zrédto nowych za-
chowan i ksztattujac sposéb myslenia wspoétczesnego cztowieka. Ich wszechobec-
nos¢ sprawia, jak twierdza niektorzy badacze, ze rola, jaka im przypadta, daleko wy-
kracza poza funkcje stricte komunikacyjne. Nie bedzie wiec przesada twierdzenie,
ze media tworza $wiaty, w ktérych dzis zyjemy, swoiste symulakra, w ktorych trwa
egzystencja nowoczesnych spoteczenstw.

W $wiecie wspotczesnych medidow tozsamos¢ staje sie indywidualnym wybo-
rem uwolnionym od wptywu tradycja okreslonych kontekstéow. Obraz, z ktérym
identyfikuje sie jednostka, wytworzony jest przez nig sama i podlega ciggtym zmia-
nom. Czas, wieczne teraz, nie jest juz wpisany w cykl zmian pokoleniowych, miejsce
nie stanowi istotnego wyznacznika obszaru zycia jednostki. Indywidualne projekty
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tozsamosci, niekiedy mgliste i chybotliwe, strukturyzuja zycie wokoét otwartych
progéw doswiadczenia, ktére zastepuja dawne rytuaty przejscia. To na jednostke
zostaja przesuniete ciezary podejmowania decyzji zyciowych. Niedookreslonos¢
zmusza ja do ponawiania aktu samookreslenia, a takze pozbawia opoki, ktéra nada
egzystencji state, konkretne ramy.

Taka sytuacja wywotuje z kolei obawe przed wykluczeniem, stres zwigzany
z niepewnoscia jutra i agresje wobec innych. Negatywne zjawiska warunkowane
nieustanng odpowiedzialnos$cig za wtasne decyzje sprawiaja, ze niektoérzy siegaja
po gotowe schematy tozsamo$ciowe, oddajac sie pod opieke instytucji sankcjo-
nujacych wybrane porzadki wartosci. Z drugiej strony jednak niekoriczaca sie ko-
nieczno$¢ doprecyzowania tozsamos$ci zapewnia ponowoczesnemu cztowiekowi
upragniong swobode wyboru oraz wynikajaca ze zmian atrakcyjno$¢. Oczywiscie
sytuacja, w ktorej mozemy przebiera¢ w catej gamie réznorodnych ofert, nie anga-
Zujac sie dtugotrwale w Zaden z proponowanych tymczasowych modeli tozsamo$ci,
sprzyja powierzchownemu ich traktowaniu w ,ptynnych czasach” (Bauman 2007).
Rozproszenie tozsamo$ci, jej migotliwo$¢ i potencjalno$¢ prowadza jednak podmiot
do préb konstruowania samego siebie, do stworzenia iluzji zaspokojenia, ktéra po-
zwoli ,przylega¢ do samego siebie”. Podmiot musi wykona¢ gest stwarzania siebie
w $wiecie zmienno$ci i niepewno$ci, jesli chce zaistnie¢ w swojej odrebnosci, bez
wzgledu na to, czy poddanej praktykom refleksyjnej swiadomosci czy dziataniu
»,0ka” stwarzajacego go w nieograniczonej, wciaz pulsujacej rzeczywistosci cyber-
przestrzeni. Pamieta¢ jednak stale nalezy, ze o tym, czy unikniemy putapek samo-
okreslenia i w jaki sposéb wykorzystamy oferowane przez $wiat mozliwosci, za-
decyduje nasza $wiadomo$¢ - Swiadomos¢ tego, ze tozsamosciowe wybory zawsze
pozostang uwiktane w niestala sie¢ ponowoczesnych ambiwalencji.

Konkludujac, pragne stwierdzi¢, ze w artykule staratam sie okresli¢ tozsamos$¢
w $wiecie wspédiczesnych medidw, nie roszczac pretensji do ostatecznych rozstrzy-
gnie¢. Problemy spoteczno-historyczne sg otwarte, niedookreslone, wcigz na nowo
formutowane, zadna za$ werbalna, teoretyczna odpowiedz nigdy nie zdota ich defi-
nitywnie rozstrzygnaé. Wydaje sie, Ze ciagle prowizoryczne odpowiedzi s3 czescia
catego procesu spoteczno- technicznego, angazujac kazdego z nas i ukierunkowujac
mozliwosci dziatania.
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Identity and the contemporary media
Abstract

In the article Identity and the contemporary media the author reflects on the subject of
influence of new technologies on the contemporary man'’s spiritual life. She discusses the
issue of creation of an individual identity in the context determined by cultural anthropology,
sociology and philosophy. The author asks about the possibilities and ways of identity creation
in the conditions of fluidity, variability and instability of the world. Looking for elements which
can be recognized as constant in the identity subject, she introduces constitutive features of
a discursive (by A. Giddens) and deictic (by modifying Lacan’s theory) subject.

Key words: media, philosophy, anthropology of culture, sociology
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Poezja sie zmienita

Bo ja sie zmienitem

Bo my wszyscy sie zmieniliSmy
Bo swiat sie zmienit

Pierre Garnier

Kulture wspoétczesna ksztattowang przez media elektroniczne opisuje sie w powia-
zaniu z kategorig hybrydycznosci. Jednym z przejawéw (a zarazem generatorem)
owej hybrydycznosci jest fakt wspétwystepowania i wzajemnego warunkowania
sie form tradycyjnej piSmiennoSci, opartej na druku oraz elektronicznych tekstow,
funkcjonujacych na platformach cyberdyskursywnych. Zdarza sie tez (przyktadow
takich dostarcza poezja wchodzaca w mariaz z mediami cyfrowymi), Ze obie te for-
my (druk oraz elektroniczna tekstualnos¢) zderzane sa ze soba celowo, a doswiad-
czenie odbiorcze petnie swej intensywnos$ci zyskuje w otwartych w ten sposéb
miedzy-przestrzeniach. Interesujaca egzemplifikacje tego typu dziatan stanowi hy-
brydyczny projekt V autorstwa Stephanie Strickland, artystki, ktéra konsekwentnie
przesuwa granice literatury poza marginesy drukowanej strony.

W roku 2002 Stephanie Strickland opublikowata dwuczesciowy tomik poetyc-
ki zatytutowany WaveSon.nets/Losing L’una. Pierwsza cze$¢ tego tomiku, WaveSon.
nets, obejmuje 47 utworéw respektujacych uktad wersowy 4 + 4 + 4 + 3 i pomimo
wyraznie zaznaczonego podziatu na poszczegoélne sonety tworzy koherentna faluja-
ca strukture logiczna. My$l rozpoczeta w jednym sonecie, kontynuowana jest w kil-
ku nastepnych i porzucana na rzecz kolejnej, pozostajacej jednak w bezposredniej
korespondencji z podejmowanymi wcze$niej watkami. W ten sposéb pojedyncze
utwory uktadaja sie w wieksze catostki, by nastepnie sples¢ w gesta sie¢ sonetow
wypetiona rozwazaniami inspirowanymi filozofig oraz wyobraznig Simone Weil
(For Simone Weil, Her Life & Thought; her need to touch; her gut, her mouth - gtosi
dedykacja).

Druga cze$¢ tomiku, Losing L’una, zawiera 18 utworéw wyréznionych odreb-
nymi tytutami, ktérych cecha wspdlna jest podziat na opatrzone numerami tréjwer-
sy. Skomplikowany schemat numeracji tréojwerséw sugeruje czytelnikowi istnienie
algorytmu ukrytego w porzadku liczb, pozwalajacego na swobodng rekonfiguracje
poetyckiej struktury (patrz Hayles 2006: 198-201). Potencjat tkwigcy w kombina-
torycznych strategiach warunkowanych kodem numerycznym zmienia WaveSon.
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nets/Losing L'una w analogowa machine do produkcji wierszy wchodzaca w swo-
isty dialog z tradycja zapoczatkowana eksperymentami legendarnej grupy OuLiPo.
Na szczeg6lng uwage zastuguje trzynasty utwor tej cze$ci tomu zatytutowany Errand
Upon Which We Came, peten ,pogtoséw” dobrze juz oswojonej, by nie rzec wyeks-
ploatowanej na gruncie studiéw nad e-literatura poststrukturalnej teorii krytycznej
- istotny nie z powodu problematyki, ktérej dotyka (wolnos$¢ czytelnika swobodnie
poruszajacego sie po tekscie), lecz przez wzglad na réwnoczesne istnienie w wersji
elektronicznej, w formie poematu cyfrowego o tym samym tytule, zaprojektowane-
go przez Marjorie Coverley i dostepnego w Internecie”. Elektroniczna wersja Errand
Upon Which We Came poszerza do$wiadczenie drukowanego tekstu o mozliwosci
nawigacyjne zwigzane z technologia hipertacza oraz o dodatkowe sensy uwolnio-
ne za sprawa technik animacji stowa (wykorzystano w tym celu technologie Flash)
(Ryc. 1). Po zalogowaniu do Sieci uzytkownik natrafi na strofy przeptywajace po
ekranie, na wyréznione taktylnie aktywne stowa informujace, zgodnie z konwencja,
o potencji przeniesienia do kolejnej leksji, stanie tez wobec wyboru: czy poddac sie
rytmowi wyznaczonemu tempem animacji oraz kolejnymi zmianami ekranéw, czy
unieruchomi¢ tekst w celu oddania sie ,tradycyjnej” lekturze (interfejs poematu wy-
posazono w narzedzie w postaci graficznej reprezentacji ,motylka” zastepujacego
kursor, ktére pozwala ,przyszpli¢” ruchliwe stowa). Przede wszystkim jednak be-
dzie miat mozliwo$¢ uswiadomienia sobie konsekwencji odmiennej materialnosci
poszczeg6lnych technologii stowa, dostrzezenia réznic pomiedzy tekstem drukowa-
nym a jego ekranowa, uprzestrzenniong, immersyjna i interaktywnga inkarnacja.

WaveSon.net 2
If you understand red, you understand ruby,
you understand light bubbling up struck seam
first morning cliff; you do not
mock the real

as you watch it subside and divide and then run
like morning into the virtual.

If you understand vulva, you understand lens,
you understand an entrance

to unsuspected, fertile, labyrinthine darkness,
the power of ex-opponents or logs. If you put
your meander/zigzac/ric-rac

on this fabricated lens-shape, if indeed you dip

your lens into water and discover that the water
you meant to mark the lens with as a sign
of vulval moisture

-2-

WaveSon.net 3
is itself a lens, this clear drop beading up
on your lens stone, and you can see through it
to a life in the stone, to a depth
you did not suspect, do you bother to go back

to your old ox-head, its uterine face,

its Fallopian horns, to mark them

with meander, once you have discovered

wells open at the bottom leading to the next world

wormbholes, keyholes, the high

road to heaven, the flying carpet, the cataract?
You might. You might

go back,

stunned - for you no longer live
but Rather remem ber what is a suddenly long-ago
childhood: Marks

-3-

Podjeta przez Stephanie Strickland decyzja o translacji i przeniesieniu utwo-
ru Errand Upon Which We Came do Sieci odstania cel, jaki przy$wieca catemu

* http://www.thebluemoon.com/coverley/errand /home.htm,
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projektowi V. Cel ten nie jest skrywany, poetka wyraza go wprost w tekstach teore-
tycznych i w udzielanych wywiadach: stworzy¢ laboratorium pozwalajgce zbadac,
jak zmienia sie doSwiadczenie literatury pod wptywem medidéw elektronicznych
(jak moze sie zmieniaé w przysztosci wraz z implementacja kolejnych nowinek
technicznych).

Errand Upon Which We Came

7.113

Gentle Reader, begin anywhere. Skip anything.
This text is framed

www.thebluemoon.com/coverley/errand/home.htm

Gentle Readers 6{91'/ w2y '7 3 Jﬁ{ﬁ gty This
fully for the purposes of skipping. Of, course, iz framed e
Jilly for the. puiposes. of shopping. (f course,

7.114

it can
be read straight through, but this is not a better
reading,

7t can

be read steagght thioggh, but this s not @ better readiyg.

reot a better (e Yore are being ashed. %

not a better life. You are being asked

7.115
to move with great

rapidity. As if it weren’t there. As if you were
afrog,
a frog that since it’s disappearing

7.116

thinks to ask,

for the first time, in which element it really does
belong. Leaping progress

wdll consist
7117 e consiclering this and closing
will consist elie il repras . '

in considering this and closing the book. Anything
else will represent a settled course.

(-]

Ryc. 1. Zestawienie drukowanej wersji Errand Upon Which We Came ze zrzutami ekranowymi elektronicz-
nej wersji poematu

Obie czesci omawianego tomiku (WaveSon.nets oraz Losing L’una) potaczono
w uktadzie téte-béche. Ustanawiono tym samym réwnorzedng relacje pomiedzy
nimi. Po zakonczeniu lektury utworéw sktadajacych sie na jedna czes¢, tomik na-
lezy odwrdci¢ o 180 stopni, by rozpoczac¢ czytanie utworéw umieszczonych w dru-
giej czesci (Ryc. 2). W miejscu zetkniecia dyskursu sonetéw WaveSon.nets z ciagiem
trojwersow Losing L’una czytelnik napotyka na powtérzona informacje o URL (Ryc.
3), pod ktérym dostepny jest kolejny komponent projektu - zdigitalizowana i uprze-
strzenniona wersja son.netéw -Vniverse."

* http://www.cynthialawson.com/vniverse/, URL [4.01.2010].
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Ryc. 3. Srodek tomiku WaveSon.
Ryc. 2. Oktadki tomiku WaveSon.nets/Losing L'una nets/Losing L’una.

Vniverse, cyfrowy poemat stworzony przez Stephanie Strickland we wspét-
pracy z odpowiedzialng za kodowanie Cynthig Lawson, postugujaca sie oprogra-
mowaniem Adobe Director, zaprojektowany zostat jako interaktywne, immersyjne
Srodowisko graficzne otwierajace sie przed uzytkownikiem na ksztatt bezkresne-
go nocnego nieba, rozswietlonego konstelacjami gwiazd (literalne nawiazanie do
koncepcji konstelacji stéw postulowanych przez konkretystow nie jest bynajmniej
przypadkowe). Gwiazdy te, ,omiatane” w odpowiedni spos6b kursorem, wytaniaja
z siebie teksty son.netéw, ktérym jednak brak stabilno$ci i ,zamrozenia” typowych
dla ich drukowanej formy (w $§rodowisku Vniverse przestrzenna aranzacja son.ne-
tow znajduje sie w stanie ciagtej oscylacji pomiedzy kilkoma uktadami, ktére opi-
sane zostang w dalszej cze$ci artykutu). Interakcja uzytkownika z cyfrowym ciatem
poematu Vniverse polega na kinetycznym zaangazowaniu, bowiem kursor staje sie
przedtuzeniem dtoni wykonujacej rozmaite gesty w procesie intuicyjnego eksploro-
wania przestrzeni migotliwych signifiantéw oraz podczas mozolnych préb odkrycia
pewnych prawidtowos$ci warunkujacych pojawianie sie kolejnych stancy.

Stephanie Strickland i Cynthia Lawson celowo zrezygnowaty przy tym z typo-
wych i dobrze juz oswojonych konwencji obowiazujacych w designie interfejséw
graficznych (np. z czytelnego taktylnego wyrédznienia aktywnych elementoéw), stwa-
rzajac kontekst, wprawiajacy uzytkownikéw w zaktopotanie, w ktérym zadawane
sa zagadki i ustawiane przeszkody, ale tez nagradzani ci, ktérzy potrafiag porzucié
zastane przyzwyczajenia odbiorcze i chcg otworzy¢ sie na nowy rodzaj doswiadcze-
nia tekstu ,miedzy” jego kolejnymi ,inkarnacjami”.

Projektantki w ten sposéb pisza o swojej koncepcji (Strickland, Lawson 2003:
167-171):

Czytanie w §rodowisku interaktywnym przybiera zazwyczaj forme dwukierunkowej ko-
munikacji. Kiedy uzytkownik/czytelnik zaczyna rozumiec¢ przebieg interakcji z maszy-
ng, podejmuje dziatania i widzi ich rezultaty, to w wyniku takiej aktywno$ci poznawczej
dochodzi do powstania mentalnej wiezi pomiedzy nimi [pomiedzy cztowiekiem i maszy-
ng - dop. M. G.-0.], ta za$ poglebia zaangazowanie uzytkownika. Vniverse jest interak-
tywnym interfejsem, ktory dziata wtasnie w taki sposéb, a my byty$my zainteresowane
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nie tyle bezposrednim/intymnym charakterem opisywanej powyzej relacji, ale tym, by
zacheci¢ czytelnika do jej odkrywania i przedtuzania kontakt z poematem. Dlatego tez
Vniverse pozbawiony jest animowanych elementéw wskazujacych na ,gorace” obszary
ekarnu. Klikalne elementy nie sa opatrzone etykietami, czytelnik nie styszy tez efektow
dzwiekowych, ktére dawatyby mu sygnat do natychmiastowego sprzezenia zwrotnego.
Przede wszystkim za$ w poemacie Vniverse brak klikanych stéw. Zamiast tego pojawiaja
sie inne opcje, dostepne tylko dla tych uzytkownikéw, ktérzy zdecyduja sie poswiecic¢
odpowiednig ilo$¢ czasu, by je odkry¢. Uwazni uzytkownicy zauwaza na przyktad de-
likatne migotanie kursora, kiedy ten znajdzie sie w aktywnym obszarze. Odkryja tez,
ze czasami to nie klikniecie na wybrang gwiazde, lecz dopiero cofniecie z niej kursora
inicjuje zmiane w Srodowisku. Dziatania, ktérych wymagamy od uzytkownika, nie przy-
pominaja tych, jakie programuje sie standardowo dla czytelnika tekstow cyfrowych.

Projektujac interakcje z elektronicznym tekstem w $rodowisku Vniverse jego
autorki wdrozyty rozwigzania informatyczne umozliwiajgce podejmowanie naste-
pujacych form aktywnosci” (odkrycie ich wszystkich wymaga bez watpienia cierpli-
wosci i wytrwato$ci w kontakcie z cyfrowym poematem dziatajacym tu jak potezna
,maszyna organizujgca czas” /patrz Hayles 2006; Strickland 2007/):

1. ,Omiatanie” nieba kursorem, w wyniku ktérego na monitorze pojawiajg sie
diagramy bedace zarysami konstelacji (Ryc. 4).

Ryc. 4. Efekt ,omiatania” ekranu kursorem

2. Zatrzymanie kursora na jednej z gwiazd w diagramie sprawia, ze w jej bli-
skim sgsiedztwie pojawia sie stowo klucz oraz tréjwers, ktéremu przypisano numer
widoczny w kétku umieszczonym w prawym gérnym rogu ekranu (Ryc. 5). Nalezy
przy tym wyjasnié, Zze w usieciowionej wersji WaveSon.nets cato$¢ tekstu rozbito
na trojwersy, ktore potraktowane zostaty jako najmniejsze catostki wchodzace ze
soba w rozmaite relacje zaré6wno semantyczne, jak i przestrzenne (poniewaz dru-
kowana wersja WaveSon.nets obejmuje 46 sonetéw z pietnastoma wersami oraz

* Rozbudowane mozliwo$ci interakcji z poematem Vniverse zostaly opisane przez Ste-
phanie Strickland i Cynthie Lawson w eseju Making the Vniverse. http://www.cynthialawson.
com/vniverse/essay/index.html.
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jeden niepeiny ,sonet” zawierajacy 6 werséw, poemat Vniverse operuje materiatem
aranzacyjnym w postaci 232 tréjwerséw). Kiedy konstelacja ustabilizuje sie, moz-
liwe jest takze przemieszczanie sie po jej zarysie od gwiazdy do gwiazdy. Jesli za-
niecha sie przy tym klikania, to takiej wedréwce towarzyszy¢ bedzie pojawianie sie
kolejnych stow kluczowych; ,spacer po niebie” wytoni utwér przybierajacy ksztatt
i charakter wiersza o gnomicznej formule.

Ryc. 5. Efekt zatrzymania kursora na jednym z punktéw w konstelacji

3. Klikniecie na gwiazde, na ktérej uprzednio zatrzymano kursor, wywotuje ca-
tos$¢ son.netu. Pojawiajacy sie son.net jest w tym wypadku zaprezentowany w sposéb
respektujacy klasyczny uktad wersowy wersji drukowanej; istnieje jednak pewna
réznica, polegajaca na tym, Ze proces wytaniania sie son.netu w Srodowisku elektro-
nicznym przetamuje tradycyjng sekwencyjnos$¢ nastepowania po sobie kolejnych
strof - jako pierwszy wyswietlony zostaje bowiem wyrézniony odmiennym kolo-
rem tréjwers, dopiero po chwili dotaczone zostajg kolejne fragmenty (Ryc. 6).

4. Ponowne klikniecie na tq sama gwiazde powoduje rearanzacje son.netu, ktory
zaprezentowany zostaje w uktadzie pieciu tréjwerséw (Ryc. 7). Warto zwrdéci¢ uwage
na pojawiajace sie mozliwe napiecie pomiedzy takim sposobem organizacji disple-
ju sonn.netu a pamiecia uzytkownika o formie drukowanej, wzmocnione dodatkowo
Swiadomoscia tego, ze w przypadku tomiku WaveSon.nets/Losing L'una kadencja
oparta na tréjwersie organizowata strukturalnie druga (nie za$ pierwsza) jego czes¢,
czyli Losing L’una (napiecie to moze sta¢ sie Zrédtem dodatkowych znaczen).

5. Uporczywie ponawiane klikanie na te samg gwiazde skutkuje oscylacja son.
netu pomiedzy dwoma opisanymi powyzej stanami.

6. Klikniecie na stowo ,next” powoduje przejscie do kolejnego son.netu powia-
zanego z dang konstelacja. Przejscie to ma charakter animacji - son.net stopniowo
blednie tracac litery i ustepuje miejsca kolejnemu, ktéry stopniowo nabiera wyra-
zisto$ci i zaczyna przezierac¢ przez wyblakly tekst swojego poprzednika. W pewnej
fazie tego procesu obszar ekranu, na ktérym pojawiaja sie sonety, przybiera ksztatt
intrygujacego palimpsestu (Ryc. 8). Alternatywe dla takiego sposobu przemieszcza-
nia sie pomiedzy son.netami stanowi wpisanie liczby z zakresu od 1 do 232 w kétko
znajdujace sie w prawym gérnym rogu ekranu (Strickland, Lawson 2003: 5).
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7. Klikniecie w czarne tto pomiedzy gwiazdami powoduje powrdét poematu do
stanu wyjsciowego i catkowite znikniecie elektronicznego tekstu.
Stephanie Strickland i Cynthia Lawson podkreslaja (Strickland, Lawson 2003: 5):

Na ekranie utwory WaveSon.nets podlegaja catkowicie odmiennym rezimom - jeden
z nich nazywamy interakcja poprzez dotyk (interactivity by touch), drugi czytaniem za
pomoca liczb (reading by numbers). Takiej interaktywno$¢ nie postrzegamy w katego-
riach wspétautorstwa; widzimy w niej raczej inny sposéb lektury. Gesty wykonywane
nadgarstkiem przez czytelnika uwalniajg pismo oparte na tréjwersach [...]. Updr czytel-
nika, ktéry konsekwentnie powtarza klikniecia, przynosi efekt.

Powyzsze omdwienie opcji interakcyjnych dostepnych w srodowisku Vniverse
odstania przede wszystkim $cista zalezno§¢ pomiedzy ruchami uzytkownikow
a pojawiajacymi sie w zwigzku z nimi czasoprzestrzennymi mikrostrukturami zna-
czeniowymi, niedostepnymi podczas lektury drukowanego tomu. Ruch stéw w poe-
macie, w konsekwencji ruch senséw i znaczen zasilany jest energig uzytkownika
(procesy kognitywne pozostajg za§ w bezposrednim zwigzku z napieciem miesni).
Potencja wszystkich mozliwych bezosobowych schematéw dziatan zaprojektowa-
nych przez Stephanie Strickland i Cynthie Lawson na etapie programowania in-
terfejsu Vniverse zamienia sie nagle w bezposrednie jednostkowe doSwiadczenie
sprzefiltrowane” przez ciato (por. Morris 2006: 17). Przypomnijmy, zZe wtas$nie
w ten sposéb ciato interaktora, ktdére staje sie warsztatem i miejscem stuzacym
przeksztatceniu autozréznicowania mediéw w skonkretyzowane doznanie otocze-
nia informacyjnego, postrzega Mark Hansen (por. Ross 2007: 47).

Ponawiany kontakt z poszczegdlnymi komponentami projektu V (z drukowa-
nym tomikiem WaveSon.nets/Losing L’una, z flaszowym poematem Errand Upon
Which We Came oraz z immersyjnym Srodowiskiem Vniverse) pozwala odkry¢ przy-
jemnos¢ (juz nie tekstu, a doswiadczenia), ulokowang w kolejnych miedzy-prze-
strzeniach, przekraczajgcych swoim rozmiarem i ztozonoscia wyobrazenia kon-
kretystow i poetéw awangardowych (por. Mon 2006), w kolejnych ,rozsuniecich/
espacement” (por. Markowski 2005), miejsca, jakie zajmuje czytelnik/uzytkownik
w przemieszaniu i jednoczesnym wzajemnym warunkowaniu elementéw retoryki
druku oraz cyberdyskursywnosci, w ptynnej ekologii mediéw i ich gatunkéw.

Analizujaca V Katherine N. Hayles zwr6cita uwage na to, Ze refleksja ograni-
czona do problematyki strukturalnej i odmiennych mozliwos$ci rearanzacji uktadu
wersow jest wazna, lecz niewystarczajaca. W zgodzie ze stosowana przez siebie me-
todologia ujeta wiec V w perspektywie, dla ktorej centralng kwestia jest material-
nos$¢ tekstu.

Uktad odnajdywany na stronie WWW - pisze K.N. Hayles - zostaje przestoniety (over-
shadowed) przez doswiadczenie uzytkownika, ktéry wchodzac w interakcje ze strong
WWW widzi, jak tekst pojawia sie i znika, stabilizuje sie i rozpada, narzuca sie gwat-
townie ostrym kolorem stdéw, a nastepnie szarzeje, niknie i rozpuszcza sie w nocnym
niebie [...]. Opisanemu do$wiadczeniu towarzysza liczne oscylacje pomiedzy stanami,
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ktorych bieguny okreslajg nastepujace pary pojec: widzenie/czytanie, stabilne litery/
migotliwe znaczenia, obecno$¢/nieobecnos¢, stabilno$é¢/rozpad, obraz/stowo, czes¢/
cato$¢, czas zatrzymany/czas uptywajacy. [...] Ich wspdlny efekt polega na zaktualizo-
waniu sensu terytorium oznaczonego przez ukosnik (,,/”) , ktéry moze by¢ rozumiany
jako przestrzen pomiedzy drukowana ksigzka i strong WWW. Owa przestrzen [miedzy-
przestrzen - dop. M.G.-0.], niewidzialna, jak fale wysokiej czestotliwosci przekraczajgce
zakres naszych mozliwosci percepcyjnych, jest wszakze natadowana energig i znacze-
niem (Hayles 2006: 203-204).
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Poetry in the ecology of the media: the hybrid project V
Abstract

Contemporary culture, shaped by electronic media, is described in the context of the category
of hybridity. Such hybridity is manifested in the coexistence and mutual conditioning of
the traditional forms of literacy based on print as well as texts produced in an electronic
environment. This article discusses V, a multimedia poetry project by Stephanie Strickland,
in which print and electronic textuality are purposefully brought together, placing the
recipient’s experience in the inter-spaces (in-between) which are thus opened. Issues relating
to the materiality of media technologies used by the authors of experimental poetry as well
as the question of combining the bodily perception with the architecture of electronic text are
particularly important to the matters discussed in the article.

Key words: electronic literature, digital poetry, cyberdiscursivity, hybridity
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Indygenizacja tresci wspotczesnych przekazow medialnych

Kultura wspotczesna, zdominowana przez media elektroniczne, wyznacza antro-
pologom kultury i etnologom nowe obszary badawcze, bez uwzglednienia ktorych
nie mozna odpowiedzialnie interpretowac procesu odbioru tresci przekazywanych
przez mass media. Dlaczego jednak méwie o indygenizacji, a nie po prostu o ,ulo-
kalnieniu” tychze tresci? Przede wszystkim dlatego, by nie kojarzy¢ tego zjawiska
z przestrzenng lokalizacja, zbiorem elementéw ,zewnetrznej” kulturowej specyfiki
powiazanej z okreslong spoteczng wspdélnota. Nie ukrywam, Zze zwracam na to uwa-
ge pod wptywem rozwazan Arjuna Appaduraia (2005), ktory pisat miedzy innymi:

Wiekszo$¢ etnograficznych opiséw, zagtebiajac sie w dokumentowang lokalizacje, trak-
tuje lokalno$¢ jako terytorium, a nie jako forme, nie uwzgledniajac ani jej krucho$ci, ani
jej etosu jako wtasciwosci Zycia spotecznego. Prowadzi to etnografie do bezrefleksyjnej
wspotpracy z tym poczuciem bezwtadu, na ktérym lokalnos$¢ jako struktura uczucia za-
sadniczo sie opiera (s. 269).

Dla Appaduraia, wybitnego wspoétczesnego antropologa, sledzacego proces
ksztattowania sie pod wptywem mediéw tozsamosci w czasach wspédtczesnej glo-
balizacji, wazny jest przede wszystkim proces ,wytwarzania lokalnosci” (owej im-
manentnej wlasciwosci zycia spotecznego), a na ten proces wspotczesnie wptywa
zaréwno ,globalna wyobraznia” - ,nowa wtadza wyobrazni nad procesami wytwa-
rzania spotecznych form zycia jest zwigzana w sposdéb nieunikniony z obrazami,
ideami i mozliwo$ciami, ktére naptywaja zewszad, czesto przenoszac sie za posred-
nictwem masowych mediéw” (s. 85)", jak i zjawisko ,wytwarzania sasiedztwa”, kté-
re wcale nie musi juz wigzac sie z rzeczywista scenerig zycia danej zbiorowosci. To
tyle wstepnych ustalen.

I jeszcze jedno oczywiste stwierdzenie: wspotczesnie mamy do czynienia
z nowym typem kultury, zdeterminowanym przez zaistnienie w niej mediow elek-
tronicznych, albowiem stworzyly one nowe, ,nieustanne i automatyczne”, jak to

* Pasjonujaca jest analiza Appaduraia indygenizacji gry w krykieta, ktéra doprowadzi-
fa tego, ze krykiet stat sie narodowa pasja” i ,catkowicie opanowat hinduska wyobraznie”
(rozdz. 5: Gra z nowoczesnosciq: dekolonizacja hinduskiego krykieta).
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okreslit Manuel Castells (2007: 341), relacje miedzy ludZmi, bedace wynikiem in-
terakcji komunikacyjnych taczacych ,ludzi z mass mediami i [z] soba nawzajem”
(Lull 1990:33). Ten mechanizm, moim zdaniem, wyznacza wazny antropologiczny
kontekst funkcjonowania mediéw. Nadto audiowizualno$¢ wspétczesnej kultury
zdecydowata o pojawieniu sie nowej formuty poznawania Swiata - doswiadczenia
zapo$redniczonego. Tym samym w znaczacy sposob wzrosta rola i znaczenie od-
biorcy w kulturze, co wymaga od badaczy, jak wspomniatam na wstepie, objecia
refleksja nowych przestrzeni.

1. Wspélczesna antropologia mediéw coraz wieksza uwage zwraca na ak-
tywnos$¢ publiczno$ci skupionej wokoét mass medidw, eksponujac sposéb odbioru
przez nig przekazywanych tre$ci oraz mechanizmy ich interpretacji i rozumienia,
albowiem kulturowe wyznaczniki postrzegania i interpretowania tresci polegaja
gtéwnie na ich indygenizacji, to znaczy nadawaniu sensu globalnym tre$ciom przez
»Sprowadzanie” ich do zrozumiatego, ,oswojonego” obrazu (wizji) $wiata. Proces
ten polega réwniez na popularyzowaniu w bezposrednim obiegu tresci przekazy-
wanych przez mass media, interpretowaniu obrazéw oraz idei - i jako taki staje
sie czym$ naturalnym. Zjawisko to, nazywane przez socjologéw kultury procesem
dwustopniowego przeptywu informacji (two-step-flow), szczegdlnie widoczne jest
w trakcie przekazywania informacji spotecznie waznych, inspirujacych wyobraznie
i atrakcyjnych. Rodzi sie wéwczas potrzeba poglebienia informacji, przedyskutowa-
nia jej z innymi, uzgodnienia sposobu jej oceny i interpretacji, osadzenia w znanej
(oswojonej) tradycji. Z tego tez wzgledu odbierane (przyjmowane, akceptowane lub
odrzucane, negowane) tresci i obrazy przekazywane przez media stuza ,wytwarza-
niu lokalnos$ci” i uzyskuja wyraznie Srodowiskowe zréznicowanie. W efekcie owego
procesu (indygenizacji) cala obserwowana (analizowana) zbiorowo$¢ dysponuje
nie tylko wspolnota informacyjng, ale réwniez wspélnota wyobrazni, ktéra oczywi-
$cie ma ,rodowdd” globalny. Przywotajmy jeszcze raz Appaduraia:

w dzisiejszym zyciu spotecznym wtadza wyobrazni ulegta zwielokrotnieniu [...]. Waz-
nym zrédiem tej zmiany sg mass media prezentujgce bogaty i nieustannie zmieniajgcy
sie zas6b mozliwych wersji zycia, z ktérych czes¢ bardziej skutecznie od pozostatych
wpisuje sie w rozbudzong wyobraznie zwyczajnych ludzi. [...] wyobraznia i fantazja sta-
nowi antidotum na skonczony charakter spotecznego doswiadczenia. [...] Wiecej ludzi
na catym $wiecie zaczeto postrzega¢ swoje zycie przez pryzmat mozliwych sposobéw
zycia oferowanych przez wszystkie rodzaje mediéw (Appadurai 2005: 83).

Wspdlnota informacji i wyobraZzni inspiruje powstawanie powtarzalnych
w obiegu spotecznym tekstéw i przekazywanie znanych juz informacji (relacji,
opowiesci), czyli jakby ,dopracowywanie” (uwierzytelnianie lub weryfikowanie)
wspélnotowej wersji wytwarzanej lokalno$ci o wyraznie emocjonalnym wymiarze.
Teksty te sa zatem silnie ,zdialogizowane” z tekstami funkcjonujacymi juz w obiegu
masowym, choéby przez mozliwo$¢ konfrontowania ich z tekstami prezentowany-
mi w mediach. Warto w tym miejscu przypomnie¢ koncepcje dialogowosci Michaita
Bachtina, a przede wszystkim eksponowane w niej stowo ,zwrdécone i zwracajace
sie”, czyli ukierunkowane na innego cztowieka, zatem ,skierowanie tego, co przezy-
te, ku innemu” (1986: 61). Bachtin dowodzit, iz ,zywa wypowiedZ, sensownie sfor-
mutowana w jakim$§ momencie historycznym w spotecznie okreslonym srodowisku,
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musi zaczepi¢ tysiace zywych dialogowych nici, ktére woko6t danego przedmiotu
wypowiedzi oplotta Swiadomo$¢ spoteczno-ideologiczna, musi sta¢ sie aktywnym
uczestnikiem spotecznego dialogu” (1982: 102).

Zatem pierwszy obszar obserwacji procesu indygenizacji tresci wspétczesnych
przekazéw medialnych wyznaczony jest przez aktywnos$¢ odbiorcéw pozostajacych
w statej interakcji komunikacyjnej z mediami i z soba nawzajem. Pamietajmy jed-
nak, iz specyfika przekazéw medialnych powoduje, iZ wytwarzanie — w efekcie owej
aktywnosci - lokalnoSci zawsze toczy sie w okresSlonym kulturowym kontekscie,
jest procesem trwajacym w czasie i przestrzeniach (zaréwno realnych, jak i wirtual-
nych) i dlatego wymaga nieustannego ,podtrzymywania” poczucia emocjonalnego
oparcia dla wytwarzanej lokalnosci".

2. Nowy wymiar zmystowego doswiadczania przez jednostke rzeczywistosci,
tzw. do$wiadczenie zaposredniczone (mediated experience), polega, jak to okreslit
Anthony Giddens, miedzy innymi na ,wtargnieciu odlegtych wydarzen do sfery co-
dziennych doswiadczen”, zdarzen, o ktérych moze nigdy bySmy nie wiedzieli, gdyby
nie ich medialna wizualizacja:

Jednostka moze odbiera¢ wiele relacjonowanych w programach informacyjnych wyda-
rzen jako zewnetrzne i odlegte, ale wiele innych moze tez regularnie wptywac na jej
codzienne czynno$ci. Towarzyszace doswiadczeniu zapos$redniczonemu wrazenie swoj-
skosci moze odpowiada¢ za powszechne poczucie ,odwrdcenia porzadkéw”, gdy napo-
tkany rzeczywisty przedmiot lub wydarzenie wydaja sie mniej realne niz ich medialne
przedstawienie. Co wiecej, liczne do$wiadczenia, ktére w Zzyciu sa rzadkoscia (jak na
przyktad bezposredni kontakt ze $miercig i umierajacymi), sg reguta na poziomie przed-
stawien medialnych, podczas gdy rzeczywiste zetkniecie z samymi zjawiskami jest psy-
chologicznie trudne. [...] W sumie w warunkach nowoczesnosci §rodki przekazu nie tyle
odzwierciedlajg rzeczywiste zdarzenia, ile cze$ciowo je tworza (Giddens 2007: 38-39).

Wilaczanie owych odlegltych ,wytworzonych” przez media zdarzen w sfere in-
dywidualnych do$wiadczen wymaga oczywiscie od jednostki skomplikowanej pro-
cedury ,przektadu” i oswojenia tych zdarzen, z ktérymi styka sie ona za posrednic-
twem medidw; swoistego ,negocjowania” i ,porzadkowania” znaczen. Odbywa sie
to w trakcie procesu odbierania tychze wiadomosci i to najczesciej przy ,uzyciu”
wyznawanej koncepcji zdrowego rozsadku oraz zgodnie z regula ,oczywistosci”.
A takze, na co zwrdécit uwage Roch Sulima, kategorii potocznosci, ktéra petni funk-
cje regulacyjna struktur codzienno$ci: ,informacje «<nowe» «przektadane sa» a vista
na «zastane», ktére tym samym ulegajq «przeredagowaniu» i funkcjonalnemu prze-
ksztatceniu, potencjalnemu otwarciu na nowe okolicznosci” (Sulima 2003: 239).

Warto - za Zbigniewem Bauerem - zwrdéci¢ uwage i na to, Ze takze dziennikarz
coraz rzadziej jest Swiadkiem zdarzen, o ktérych informuje, staje sie

* Na wazna role aktywnos$ci odbiorcéw kultury globalnej zwraca tez uwage Walde-

mar Kuligowski, jednak proces indygenizacji, ,nadawania senséw w warunkach lokalnych”,
rozumie on nieco inaczej, akceptujgc raczej koncepcje glokalizacji: postrzegania globalnych
trend6w z perspektywy lokalnej, ,przez pryzmat lokalnych inicjatyw i warto$ci” (Kuligowski
2007).
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dostownie rozumianym ,medium” przekazujacym relacje $wiadkéw rzeczywistych, nie-
kiedy zupetnie mu nieznanych, bo oddalonych oden o tysigce mil. W naturalny sposéb
pojawiaty sie wiec pytania o wiarygodnos¢ takich zapos$redniczonych relacji i w réwnie
naturalny sposdb zjawiaty sie réwniez odpowiedzi na podobne watpliwos$ci - prawdzi-
we stawato sie to, co za prawdziwe uznali odbiorcy (Bauer 2009: 178).

Dodatkowo podnosi to range audytorium, do ktérego adresowane sa przeka-
zywane treSci oraz uzasadnia potrzebe wnikliwej analizy procesu odbioru tychze
tresci.

Przywotajmy jeszcze raz Giddensa: ,dostepne w nadmiarze informacje sg sor-
towane dzieki rutynowym zabiegom wykluczania lub reinterpretacji potencjalnie
niepokojacych wiadomosci” (2007: 257), ale rowniez, jak sadze, sa sortowane dzieki
zabiegom wykluczania lub reinterpretacji informacji nie poddajacych sie procesowi
,wytwarzania lokalno$ci” oraz wtgczania ich w kulturowo zdeterminowang wizje
$wiata. Zwracatl na to uwage juz Umberto Eco, podkreslajac, iz odbiorcy medialnych
przekazow wypetniajg je ,aberracyjnymi znaczeniami, zgodnie ze swoimi szczego6l-
nymi kodami kulturowymi” (Castells 2007: 342). Przekonujacym uzasadnieniem
takiej konstatacji jest zjawisko izolacji sSwiadomos$ciowej w znaczeniu nadanym mu
przez Ludwika Stomme (1986).

Drugi obszar obserwacji procesu indygenizacji tre$ci wspdétczesnych przeka-
z6w pochodzacych z mass mediéw wyznacza zatem ta przestrzen kultury, ktéra
staje sie gtlbwnym miejscem ,tworzenia senséw”. Ramy spoteczne tej przestrzeni
okresla kategoria sgsiedztwa, oczywi$cie w rozumieniu nadanym jej przez Arjuna
Appaduraia, ktéry stwierdza, ze sasiedztwa ,,w sposéb nieunikniony implikuja rela-
cyjna Swiadomos¢ innych sasiedztw, ale jednocze$nie funkcjonuja jako autonomicz-
ne sgsiedztwa interpretacji, wartosci i materialnych praktyk” (Appadurai 2005:
275), gwarantujgce skutecznos¢ wspolnego dziatania. Oczywiscie chodzi zaré6wno
o sasiedztwa skupione przestrzennie, jak i o sgsiedztwa wirtualne.

3. Obie wskazane perspektywy analizy indygenizacji, czyli aktywno$¢ odbior-
cOW pozostajacych w statej interakcji komunikacyjnej z mediami i z sobg nawzajem,
a takze przestrzen kultury wyznaczajaca miejsce dla ,tworzenia senséw”, musza
uwzgledniac fakt, iz proces odbioru przekazéw medialnych jest ,czynnos$cia usytuo-
wang” - jak to nazywa John B. Thompson - w kontek$cie kulturowym (trwajaca
w czasie) i wymagajaca od odbiorcy poswiecenia uwagi i podjecia dziatan interpre-
tacyjnych, czyli ,przyswojenia” przekazu, co zdaniem Thompsona oznacza ,uchwy-
cenie jego znaczenia i przyjecie jako wiasnego”.

Przyswajanie form symbolicznych - a zwtaszcza przekazéw wyrazanych przez produk-
ty medialne - jest procesem, ktéry moze rozciagac sie daleko poza pierwotny kontekst
i czynno$c¢ odbioru tych form. Ludzie czesto dyskutujg o produktach medialnych i ich
tresci; w ten sposo6b przekazy medialne sa poddawane obrébce i dzielone z wiekszym
kregiem oséb, ktére mogly, lecz nie musiaty, bra¢ udziatu w odbiorze oryginalnego
przekazu. W ten sposéb przekazy medialne sg przenoszone poza oryginalny kontekst
ich odbioru oraz moga ulega¢ zmianom w cigglym procesie opowiadania i powtarza-
nia, interpretacji i reinterpretacji, komentowania, wySmiewania i krytyki. [...] Wraz
z powtarzaniem przekazu medialnego i zwigzanych z nim reakcji do gtosu moze docho-
dzi¢ narracja, w ktorej ludzie moga przywotywac swoje mysli, odczucia, do§wiadczenia
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i wigzace sie z danym tematem aspekty wtasnego zycia. [...] Odbierajac i przyswajajac
przekazy medialne, ludzie angazuja sie w proces samotworzenia i samozrozumienia -
chociaz czesto tego wcale nie zauwazajg (Thompson 1998: 47-48).

Ow proces, analizowany przez medioznawce, nie jest niczym innym jak wytwa-
rzaniem lokalnosci, ,tworzeniem” narracji podporzadkowanej nadawaniu sensu
odbieranym przekazom medialnym, co w konsekwencji prowadzi do ,wnikania”
ich w strukture przekazéw potocznych, wzmacniajac jednoczes$nie i nadajac range
okreslonym tresciom. Jak podkres$latam wcze$niej, akceptacja (przyjmowanie) lub
negacja, niezrozumienie (odrzucenie) wynika z przebiegu procesu ,dostrojenia” tre-
$ci do akceptowanej wizji Swiata. Zwraca na to uwage, cho¢ w innej perspektywie,
takze Agnieszka Ogonowska: ,widzowie wnoszg w proces ogladania «wspoétrzedne
pozycji spotecznej», wlasne do$wiadczenie oraz indywidualny obraz $wiata wpisa-
ny w ich reprezentacje poznawcze” (Ogonowska 2006: 136).

Stuart Hall, ktéry dogtebnie przeanalizowat kulturowy kontekst procesu kodo-
wania tre$ci (wydarzen) w dzienniku telewizyjnym, uznajac go za ,moment determi-
nujacy” pdézniejszy proces dekodowania (odbioru), stwierdzit, iz owo dekodowanie
jest wyraznie kulturowo zdeterminowane, a wiele kodéw jest ,gleboko zinternalizo-
wanych” i dlatego ,uzyskiwana dzieki nim wiedza przyjmowana jest jako naturalna
i oczywista” (Hall 1987: 63), dajaca poczucie swojskosci i bezpieczenstwa. Tym sa-
mym przekaz medialny , po rozkodowaniu wnika w strukture praktyk spotecznych
[...], ale takze struktur rozumienia, ktére modeluja ich realizacje stanowigcg finat
odbioru i pozwalaja na przenoszenie okreslonych senséw zawartych w dyskursie
w sfere praktyki lub Swiadomosci” (tamze: 61).

Z tej perspektywy zatem przebadanie procesu indygenizacji musi by¢ wyjatko-
wo pasjonujace, bowiem pozwoli odkry¢ mechanizm internalizacji przekazéw me-
dialnych oraz analizowania narracji jako sposobu rozumienia $wiata. Szczegdélnie
wyraznie, jak sadze, wystepuje to w przypadku wspétczesnych wydarzen medial-
nych, funkcjonujacych jako zbiorowe $wietowanie. Daniel Dajan i Elihu Katz wy-
korzystali do analizy takich wydarzen badania prowadzone przez antropologéw
nad ceremoniami, a zwtaszcza koncepcje drammy (gry spotecznej) Victora Turnera,
dzieki czemu zwrdcili baczng uwage na sam proces rytualny realizowany w toku
przezywania wydarzenia medialnego, a przede wszystkim na faze liminalng tego
procesu. Umiejscowili j3 w momencie zawieszenia codziennego, rutynowego ogla-
dania telewizji, zawieszenia wywotanego przez samo medium w celu wprowadze-
nia widzoéw w stan napiecia i oczekiwania. Owa ,,wszechogarniajaca przerwa” kreu-
je wydarzenia medialne, ktére zdaniem Dajana i Katza sg ,,obrzedami przychodzenia
i odchodzenia”:

Gloéwne postaci dokonuja rytualnych wej$¢ w uswiecona przestrzen, a jesli los sie do
nich u$miechnie, dokonuja takze rytualnych powrotéw [...]. W stopniu nie mniejszym
niz gtéwni uczestnicy takze my - $wiadkowie tych wydarzen - przechodzimy te same
stadia obrzedu. Jesli przyjeliSmy zaproszenie do odegrania roli w obrzedzie, wraz z na-
szymi bohaterami bierzemy niejako urlop od codziennej rutyny; do$wiadczamy liminal-
nosci ich sytuacji; wstrzymujemy oddech i denerwujemy sie, wyczekujgc ich powrotu.
Wracamy do codziennosci po zakonczeniu wydarzenia (Dajan, Katz 2008: 190-191).



Indygenizacja tresci wspdtczesnych przekazéw medialnych [117]

Tak wiec to telewizja z jednej strony transmituje ,na zywo” rytuat przejscia bo-
hater6w masowej widowni, staje sie dla widzéw ($wiadkéw) swoistym tekstualnym
przewodnikiem (koronacja, zaslubiny, pogrzeb, inauguracje igrzysk olimpijskich
itp.), z drugiej stwarza widzom réwnolegla przestrzei” celebracji, stan liminalny,
wywotujacy ich przemiane w aktywnych uczestnikow ceremonii. Tak rozumiany
stan liminalny bez watpienia wzmacnia w$réd widzéw poczucie wspélnoty, wspét-
tworzy stan sasiedztwa zaréwno przestrzennego, jak i wirtualnego, przesadza
o zinternalizowaniu wartosci i zachowan. Niektére z wydarzen medialnych moga
by¢ nawet Zrédtem przemian i refleksji, petni¢ ,funkcje wyzwalajaca” (Dajan, Katz
2008: 61)"".

W $lad za przemianami zachodzacymi w widowni uczestniczacej w ceremonii
(przejmujacej role aktywnego uczestnika), w przestrzen lokalng (domowg, ale i sa-
siedzka, wspodlnotowa, wyznaczona granica placu lub $wiatyni) zdecydowanie wkra-
cza przestrzen publiczna, zaposredniczona przez telewizyjny przekaz ,na zywo”.
Moze to oczywiscie by¢ dowodem na to, Ze ,arena domowa” (precyzyjnie - lokalna)
dostosowuje sie do wymagan mediéw (Morley 2003:8). Ale moze réwniez oznaczaé
LZrekonstruowanie przestrzeni §wietowania” w domu (czyli wytwarzania lokalno-
$ci przestrzennej), co Daniel Dajan i Elihu Katz nazywaja ,,ceremonia diaspory”:

To prawda, ze cztonkowie publicznosci sa w tym wypadku radykalnie oddzieleni od
miejsca celebracji wydarzenia, a takze izolowani od siebie nawzajem; nie tworza juz
masy ani thumu. [...] Olbrzymi rozmiar widowni telewizyjnej paradoksalnie sprowadzit
Swietowanie do rejestréw intymnych. Uczestnictwo przebiega w matych grupach zgro-
madzonych wokdt odbiornika telewizyjnego. Koncentruje sie na symbolicznym centrum,
wszyscy sa w petni $wiadomi tego faktu, iz miriady innych grup postepuja w tym czasie
analogicznie, w podobny sposéb. [...] ceremonia zostata wykreowana tak, by uchwyci¢
niejako w pigutce doswiadczenie ,nie bytem, ale widziatem”. Nie jest to do$wiadczenie
zubozate ani fatszywe. Jest po prostu catkiem inne (Dajan, Katz 2008: 222-223).

Inno$¢ tego doswiadczenia mocno podkresla Arjun Appadurai, dla ktérego jest
to przejaw wytwarzania sie ,s3siedztw wirtualnych”, ktérym oczywiscie ,brakuje
wiezi typu face-to-face, przestrzennego skupienia i ztozonych form interakcji spo-
tecznej, cech tak waznych dla koncepcji sasiedztwa” (Appadurai 2005: 289), ale ich
sita polega na umiejetnosci mobilizowania i przeksztatcania relacji miedzy ludZmi
w przestrzennych sasiedztwach zyciowych: ,lokalnos$¢ jako wymiar ludzkiego zycia

* I tak wilasnie - zgodnie z koncepcjg V. Turnera nalezy to rozumie¢: ,Faza liminalna
jest czasem i przestrzenia pomiedzy dwoma réznymi kontekstami, ktére wyznaczajg ramy
znaczen i dziatan” (Turner 2005: 189, podkr. JHN).

** Potwierdzeniem tej prawidtowosci jest dla autoréw m.in. pierwsza pielgrzymka do
Polski w 1979 roku papieza Jana Pawta Il (Dajan, Katz 2008: 227-280). Kolejny dowéd na
wspotuczestniczenie mediow w duchowym przezywaniu sacrum przyniosta dwudniowa tele-
wizyjna transmisja z Rzymu, rejestrujaca umieranie papieza. Specyfike polskiej indygenizacji
tych chwil dogtebnie uchwycit Roch Sulima: ,Widzialbym w tym odnowienie i danie $wia-
dectwa wielkiej tradycji umierania wsrod bliskich, a nie w obczyznie szpitala. Takie umiera-
nie byto naturalne w polskiej tradycji, byto zawsze jawne, nierzadko pogodne, petne nadziei.
Umierajacy byt $wiadom swojego dopetniajacego sie losu, otoczony domownikami, bliskimi
sgsiadami, czesto umierajacego trzymato sie za reke. Ten gest zostat przywrécony przez Jana
Pawta II” (Sulima 2005).
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i jako wyartykutowana warto$¢ poszczeg6lnych sasiedzkich uktadéw, nie jest ja-
kim$ transcendentalnym standardem, ktoéry poszczegdlne spoteczenistwa moga
utraci¢ lub od ktérego moga odstapié. Lokalnos$¢ nieprzerwanie wyrasta z praktyki
lokalnych podmiotéw w konkretnych sasiedztwach” (tamze: 293).

4. Zasygnalizowany proces ,wytwarzania lokalno$ci” w kulturze wspoétczesnej
w zasadzie przesadza o konieczno$ci zaistnienia odbioru typu fanowskiego, charak-
teryzujacego sie m.in. rytualizacjg przezywania wydarzei medialnych”, ktérg opisaé
mozna przy uzyciu kategorii nierozréznialnosci. Zdaniem Joanny Tokarskiej-Bakir
nierozréznialnos¢ to taki moment w kontakcie odbiorcy z obrazem, kiedy niepo-
strzezenie dochodzi do ,zréwnania tego, co przedstawiajace, z tym, co przedsta-
wiane, [...] 6w moment uzna¢ trzeba za uniwersalny warunek wszelkiej mimesis,
nie tylko tej, jaka postuguje sie ludowa gra religii” (Tokarska-Bakir 2000: 231). We
wspéiczesnej kulturze masowej odnajdziemy dziesiatki dowodéw na to, Ze nieroz-
réznialno$¢ dominuje na przyktad w odbiorze seriali telewizyjnych, kiedy widzowie
identyfikujq aktoréw z granymi przez nich postaciami:

W mocy nierozréznialno$ci pozostaje zaréwno ktos, kto ptacze nad ksigzka, jak i ktos,
kto wzrusza sie w kinie, ktos, kto catuje zdjecie ukochanej i kto$ kto, pali kukte lub flage
podczas demonstracji. Zachowania te nie majq charakteru religijnego, a jednak mecha-
nizm, do ktérego sie odwotuja, ociera sie o sacrum, poniewaz wtasnie w okolicy sacrum
byt od tysiacleci wykorzystywany (tamze: 40).

Proces ten nie ogranicza sie wytgcznie do wymiany emocji i werbalizacji prze-
zy¢ przez widzéw w obiegu bezposrednim (face to face), poniewaz wyzwala jedno-
cze$nie potrzebe ,obsesyjnego przywigzania do obiektu swojej fascynacji”, co skta-
nia do podejmowania zachowan charakterystycznych dla fanéw.

Fenomen fanéw najlepiej rozumie¢ jako zjawisko o charakterze zbiorowym - $wiado-
mie podzielane uczucie mniej lub bardziej intensywnej fascynaciji. [...] Klimat zbiorowej
fascynacji jest réwniez generowany przez samych fanéw, ktérzy spotykaja sie i publicz-
nie wyrazajg swoje uwielbienie (McQuail 2008: 438).

Takie wspdlnoty emocjonalne najpetniej ujawniaja sie w internecie, gdzie
w sposéb naturalny dochodzi do uaktywnienia sie grup w przestrzeni wirtualnej,
a teksty, cho¢ przyjmuja postac stowa elektronicznego, nie pozbawione sg tadunku
emocjonalnego. W tej przestrzeni dochodzi przeciez takze do ,wytwarzania lokalno-
$ci”, chociaz tam wyjatkowo silnie ujawnia sie jej kruchosc.

*

Wszystkie wskazane obszary badawcze znacznie poszerzaja pole zaintereso-
wan wspébtczesnej antropologii i etnologii, ktére z powodzeniem moga wykorzysta¢
wtasne metody do analizy zjawisk z obszaru kultury popularnej i masowe;j.

Pamietajmy, Ze sama zmiana sposobu konstruowania przekazu, oferowa-
nie przez media elektroniczne coraz nowszych wielogtosowych i wielopoziomo-
wych tekstéw, nie oznacza zmiany postawy odbiorcy, dla ktérego nadal sprawag

* 0 rytualizacji procesu odbioru przekazu telewizyjnego pisatam [w:] Tabu, etykieta,
dobre obyczaje, pod red. P. Kowalskiego, Wroctaw 2009.
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najwazniejsza jest zrozumienie tego, co widzi i styszy. A sam proces zrozumienia
jakiegos$ tekstu - co mocno eksponuje Paul Ricoeur - ,to jednoczesnie oswietlenie
naszej wtasnej sytuacji”. Zdaniem francuskiego filozofa ,Swiat jest dla nas zespotem
odniesien otwieranych przez teksty”; to odbiorca z wtasnych osobistych odniesien,
wtlasnego kontekstu spotecznego aktualizuje i wypetnia swiat , projektowany przez
nieostensywne odniesienia kazdego tekstu, ktory przeczytaliSmy, zrozumieliSmy
i pokochalismy” (Ricoeur 2006: 1004-1005).

Czyli to od nas tak naprawde zalezy, co ,zrobimy” z danym przekazem, ktérego
znaczenie pozostaje ,w zawieszeniu”, czy dostrzezemy mozliwo$¢ ,nowych wymia-
réw naszego bycia-w-$wiecie”. Po prostu indygenizacja tresci przekazéw medial-
nych umozliwia nam systematyczne, ptynne wytwarzanie lokalnos$ci, gwarantujace
zdobycie przeswiadczenia o faktycznym istnieniu kulturowego sasiedztwa.
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Indigenisation of the content of contemporary mass media message
Abstract

The nature of the mass media functioning in the contemporary culture provides new research
opportunities for a cultural anthropologist: the analysis of the message content indigenisation
process. Drawing on the writings of Arjun Appadurai, the author speaks about indigenisation
and not “localisation”, so as not to associate this phenomenon with a specific spatial location,
but to put the emphasis on the locality as an indispensable element of human life. The
author analyses the process of the “production of locality” under the influence of the mass
media. The audience gives meaning to global content by “reducing” it to a comprehensible,
“familiar” image of the world; thus, this content differs locally. As the result of indigenisation,
the audience share not only the same information but also imagination. The activity of the
audience, which maintains sustained communication interaction with the mass media and
among audience participants, as well as the culture space making it possible to “create
meanings” of approved content, determine the necessity to regularly “sustain” the process
of the “production” of locality, and thus to ensure durability of a specific audience. Thereby,
new phenomena emerge in the culture: the “production” of locality leads to the emergence
of virtual neighbourhoods, and the fan type prevails in the reception of the content of
contemporary mass media messages.

Key words: global message content, indigenisation, production of locality, virtual neighbour-
hoods, fans
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W wielu badaniach w obszarze nowych mediéw ujawnia sie tendencja do poszuki-
wania wyjasnien ich funkcjonowania w przesztosci. Strategia ta kaze autorom tych
koncepcji szuka¢, czesto bardzo gteboko w historii mediéw, egzemplifikacji, ktore
moga sie przyda¢ w wyjasnianiu terazniejszych fenomen6éw. Wigze sie ona tym sa-
mym z postulatem wykazywania ciggto$ci miedzy tradycyjnymi srodkami komu-
nikacji a obecnymi cyfrowymi technologiami komunikacyjnymi. W takiej perspek-
tywie warto umie$ci¢ rozwazania Lva Manovicha po$wiecone archeologii ekranu
komputerowego (2006) czy np. eksplorowanie przez Zigfrida Zielinskiego (2006)
medialnych technologii z przesztosci, ktére okazaty sie nieudane lub zapomniane,
bo to one zdaniem autora moga dzieki swoistemu recyclingowi wiele powiedziec¢
o rozwoju mediow. Omawiana perspektywa towarzyszy takze przedsiewzieciom
badawczym Lisy Gitelman. Wraz Geoffreyem B. Pingreem zredagowata ona tom pt.
New Media 1740-1915 (2003), w ktérym autorzy lansuja teze, ze historia medidow
warta jest opisu, poniewaz kazde medium byto kiedy$ nowe i §ledzenie owych wa-
runkéw ,bycia nowym” moze przydac sie w opisie obecnie ,nowych” (albo moze
sjeszcze” nowych) mediow. W kolejnej ksigzce Gitelman (2007) pojawia sie warta
uwagi perspektywa poréwnawcza pomiedzy opisem dziewietnastowiecznych tech-
nologii rejestracji dzwieku a rozwojem Internetu.

W cytowanych zrédtach medialna przesztosc¢ jest okazja z jednej strony do de-
mentowania unikalnosci ,nowych mediéw”, ktére w perspektywie medialnego dtu-
giego trwania nie musza jawic sie jako catkowicie wyjatkowe czy odrebne. Z drugiej
strony mozna uznac te historyczne potwierdzenia za takie, ktére formutowane sa
expressis verbis poprzez wskazywanie na bezposrednie analogie miedzy techno-
logiami z przesztosci a technologiami obecnymi. W niniejszym tekscie réwniez
chcialtbym przyja¢ opisywang strategie odwotywania sie do medialnej przesztosci
dla lepszego rozumienia statusu nowych medidw, ale technologie, na ktérych sie
koncentruje, chciatbym wykorzysta¢ nie jako zrédta bezposrednich analogii, lecz
jako metafory relacji pomiedzy uzytkownikiem mediéw cyfrowych a generowa-
nymi przez te media znaczeniami. Owe metafory mozna wrecz okresli¢ jako meta-
-metafory, bo technologie stuza tu wyjasnianiu funkcjonowania innych technologii.
W pracy postaram sie zaprezentowac trzy medialne ,wehikuty”, jakimi sg peep-
show, prompter i bluebox.
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Infosfera = informacyjny bezmiar

Zanim przejde do opisu wymienionych technologii, chciatbym zdefiniowa¢ ka-
tegorie infosfery, poniewaz to jej relacje z uzytkownikiem beda komentowaty for-
mowane w tek$cie metafory.

Infosfere bede rozumiat jako:
¢ hiperztozona przestrzen utrwalanych i generowanych cyfrowo informacji;

e te cze$¢ cyberprzestrzeni (noosfery - de Chardin 1995), ktéra jest miejscem nie-
skonczonego rejestrowania i cyrkulacji informacji.

Trudno w syntetycznym teksScie zaprezentowac wszystkie konteksty i inspi-
racje tej definicji. Osobnym i bardzo istotnym zadaniem, na ktére rowniez brakuje
w tym artykule miejsca, jest tez przebadanie ewolucji infosfery, ktéra stopniowo
poszerzata sie na przestrzeni dziejéw. W kontekscie jej ,dtugiego trwania” teza
o wyjatkowoSci naszych czasow jest oczywiscie ryzykowna, jednak mimo wszystko
ta wyjatkowo$¢ wydaje sie do obrony w perspektywie obecnej, a wczes$niej niespo-
tykanej ilosci generowanych za pomoca technologii cyfrowych informacji. W niniej-
szym artykule chciatbym sie ograniczy¢ do wskazania podstawowych spotecznych
i kulturowych konsekwencji obcowania podmiotu z informacyjnym ,bezmiarem”,
poszukaé¢ metodologicznych wytycznych badania tej relacji, a wreszcie uformowacé
sygnalizowane wcze$niej meta-metafory, by zaakcentowac¢ wybrane aspekty tej
relacji.

Owe konsekwencje to przede wszystkim nieuchronno$¢ bycia w relacji z prze-
strzeniag informacyjng - porzadki spoteczne, kulturowe, polityczne czy interperso-
nalne zakorzenione sa bardzo $ci$le w infosferze i nie da sie od niej uciec. Ponadto
sprawa nieuchronnag jest takze przyrost informacji, wiazacy sie z rozwojem rézno-
rodnych technik cyfrowej rejestracji, ktéra czesto potaczona jest z natychmiastowa
dystrybucja przekazu. Na ten przyrost ma wptyw takze to, co Nicholas Negroponte
okresla jako bity o bitach (1997), a N. Kathrine Hayles jako stan wirtualno$ci’
(2009). Informacje obrastaja kolejnymi meta-danymi, ktére pozwalaja na tatwiej-
sze ich wyszukiwanie (tagi), sterowanie nimi (rozwoj interfejséw) i ich badanie
(gdy staja sie ztozonymi systemami danych). Nieuchronna sprawa staje sie takze
nadawanie statusu cyfrowego (a wiec informacyjnego) coraz to nowym porzadkom,
obiektom i strukturom, a niebagatelne znaczenie ma tez fakt, ze cyfrowo genero-
wane znaczenia stajg sie strukturami hiperztozonymi, wymagaja wiec specyficznej
perspektywy badawczej uwzgledniajacej wszystkie elementy i procesy informacyj-
nego ekosystemu.

Opisywana nieuchronno$¢ bycia w infosferze moze sygnalizowa¢ potrzebe
skoncentrowania sie na analizie strategii, jakie podejmuje podmiot wobec informa-
cyjnego bezmiaru, rozumianych jako spoteczne i kulturowe praktyki radzenia sobie
z nim i w nim. Istotng sprawa jest takze dyskusja nad psychologicznymi, a nawet
neurologicznymi efektami owego bezmiaru dla ludzkiego podmiotu. Literatura
przedmiotu obejmuje refleksje badawcza prowadzona z punktu widzenia bardzo
wielu dyscyplin szczegétowych. Czesto jednak opinie, ktére warto wykorzysta¢
w opisie relacji podmiot-infosfera, wypowiadane sa nie wprost, przy okazji ana-
liz, w ktérych akcent pada raczej na analize relacji podmiot-technologia, podmiot

*..wirtualno$¢ stanowi kulturowa percepcje faktu, ze obiekty materialne sa przenik-
niete uktadami informacji” (Hayles 2009: 237) .
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indywidualny - wiedza i aktywno$¢ kolektywna, podmiot-, 0gélna” ztozono$¢ rze-
czywistosci. Trzeba je wiec czasem z trudem wytuskiwac, ale wydaje sie, ze pozwa-
laja na wyroéznienie trzech typéw postaw wobec informacyjnego bezmiaru.

Spora grupa ocen, formutowanych miedzy innymi przez psychologéw i neu-
rologéw, to opinie negatywne, ktére wigza sie z traktowaniem infosfery jako prze-
strzeni, mogacej doprowadzi¢ do przyttoczenia podmiotu, redukcji jego mozliwosci
poznawczych, nawet do sprowadzenia go do roli algorytmu (Kittler 1993). Pojawiaja
sie tezy o jego sformatowaniu, wyrazane miedzy przez Jarona Laniera, ktéry przy
okazji krytyki systeméw Wiki (2003) wypowiada teze o koniecznosci redukowania
sie ludzkiej inteligencji do poziomu interakcji z komputerem, co w perspektywie re-
lacji podmiot-generowany cyfrowo sens daje sie uzupetni¢ o wniosek, ze ta reduk-
cja pozwala lepiej sensy absorbowac’. Ciekawe opinie na temat reakcji na ,,technolo-
giczng zmiane”, jaka wiaze sie z rozwojem technologii cyfrowych, formutuja Samuel
J. Umland i Karl Wessel (2003). Ich koncepcje da sie rowniez rozszerzy¢ na relacje
podmiot-infosfera. Postuguja sie oni kategoriag podmiotu autystycznego, pokazujac,
ze reakcja na ztozonos$¢ utechnologizowanej wspoétczesnosci jest postawa autystycz-
na - przejawiajaca sie silna specjalizacja i obsesyjnym zamitowaniem do detali oraz
do tworzenia kolekgcji, potrzeba redukcji systeméw ztozonych do najprostszych ele-
mentéw, naukowa potrzeba ,méwienia prawdy” oraz zapewnianiem sobie bezpie-
czenstwa przez kultywowanie regularnosci. W perspektywie relacji podmiot - dane
ta koncepcja moze stuzy¢ wyjasnianiu zachowan kompensacyjnych, ktére moga by¢
taka autystyczna reakcja na hiperztozong przestrzen informacyjna.

Reakcje na informacyjny bezmiar opisywane w perspektywie korzys$ci i przy-
stosowania (raport CIBER 2008) oraz czeSciowo badania przygotowane dla Disneya
(2009) sa diagnoza dobrego radzenia sobie z infosfera przez przedstawicieli gene-
racji, ktéra dorasta w sytuacji powszechnos$ci technologii cyfrowych i Internetu.
Uzytkownicy wielkich ilo$ci danych, nazywani w raporcie CIBER generacja Google,
a w raporcie Disneya generacja XD, nabieraja wedtug tych raportéw specyficznych
zdolnoSci. Generacja Google posiada zdaniem autoréw badan takie umiejetnosci, jak
multitasking, chomikowanie (squirreling), czyli gromadzenie duzych ilo$ci danych
,nha pozniej” itp. Mozna by do tego dodac jeszcze powszechnos$¢ odbioru ,zapperskie-
go” (ktéry pozwala na réwnolegte Sledzenie wielu réznych ciagéw narracyjnych)
czy tez odbioru ,przez lidyzacje”, a wiec traktowanie lidéw, poczatkdw, abstraktow
czy nawet tytutéw jako catosci dziet muzycznych, filmowych czy tekstéw. Podmiot
ujmowany jest takze jako nosiciel znaczen. U Oliviera Dyensa (2001) pojawia sie
koncepcja ciata kulturowego jako takiego wtasnie nos$nika, ktére stanowi swoisty
ekosystem sktadajacy sie z Sci$le ze soba powigzanych elementéw biologicznych,
technologicznych i informacyjnych.

Trzecia z postaw okre$lana moze by¢ przez strategie konkurencji - podmiot
wchodzi w relacje z cyfrowo generowanymi znaczeniami, ktére przypominaja rywa-
lizacje, pojawia sie sytuacja przegranej i wygranej, a co réwnie istotne, mozna mo-
wic takze o wchodzeniu obu wymienianych instancji w specyficzne i okresowe soju-
sze z technologia. W takiej sytuacji chciatbym usytuowac swoje badania, poniewaz

* Lanier ma sklonno$¢ do silnego przeciwstawiania sfery cyfrowej podmiotowi

w postaci manifestdw, podobne sady i ksztatt wywodu pojawiaja sie w jego p6zniejszej ksigz-
ce pt. You Are Not a Gadget. A Manifesto (2010).
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omawiana strategia oprécz tego, ze mniej obecna w refleksji badawczej, pozwala tez
zaja¢ mniej skrajne (optymistyczne lub pesymistyczne) stanowisko.

Omawiane wyzej specyficzne cechy podmiotu zanurzonego w ,morzu danych”
w szerszym sensie mozna by okresli¢ jako nabycie umiejetnosci cyfrowego, a wiec
nieciagtego postrzegania rzeczywisto$ci i dziatania w niej. Cyfrowos¢ wydaje sie bo-
wiem paradygmatem ,glebokim”, a wiec obecnym nie tylko na poziomie technologii
formujacej przekaz, ale staje sie tez dos¢ czesto wyktadnikiem warstwy symbolicz-
nej. Owa nieciggto$¢ ujawniajaca sie na tym gtebszym poziomie praktyk spotecz-
nych i kulturowych dla niektérych przestaje by¢ problemem, u innych natomiast
wywota¢ moze sprzeciw wobec cyfrowos$ci, wynikajacy z checi przywracania aktom
komunikacji i zachowaniom kulturowym charakteru ciggtego - analogowego.

Badania nad relacja podmiot-infosfera — propozycje metodologiczne

Przytoczone wyzej koncepcje dajg tez okazje do podjecia rozwazan na temat
aparatu badawczego, ktéry moégiby stuzy¢ opisowi relacji podmiot - informacyjny
bezmiar. Ow aparat jest w niektérych obszarach juz dosy¢ rozwiniety, w innych za$
ledwie zarysowany. Sprébujmy zestawi¢ podstawowe metodologiczne kregi budo-
wane wokoét tej relacji.

Pierwszy nurt badan mozna by okresli¢ jako dyskurs krytyczny i to czesto
w dostownym sensie, kiedy to rozwdj infosfery i pogtebianie sie jej skomplikowa-
nia jest ukazywany jako sytuacja niekorzystna. W tak okreslone ramy wpisywatyby
sie np. badania informacyjnego przetadowania reprezentowane obecnie gtéwnie
przez: psychologie, teorie zarzadzania (McKinnon and Bruns 1992), ekologie infor-
macji (Davenport 1997) czy architekture informacji (Wurman 2000), a takze cata
gama bardziej lub mniej $cistych naukowo koncepcji, ktére zamykane sg metafora-
mi: smog danych (Shenk 1997), bomba informacyjna (Virillo 2006), przepetniony
mozg (Klingberg 2008) itp.

Kolejng perspektywa badawczg, ktérag warto bytoby przyjaé, jest etnografia
wielkich magazynéw informacji budowanych indywidualnie lub kolektywnie przez
uzytkownikoéw, czyli baz danych w sensie najogélniejszym, ktére moga przyjmowac
forme kolekcji utworéw muzycznych, pdf-6w, plikow wideo. Istotne bedzie w tej
perspektywie okreslanie zwigzkow uzytkownikéw z tymi kolekcjami, sposobow ko-
rzystania z nich, jak réwniez form i kanatéw ich magazynowania (np. w perspekty-
wie rozwoju chmur danych). Podejscie etnograficzne bytoby w tym wypadku istotne
z tego wzgledu, ze pozwalatoby poprzez rejestracje specyficznych kulturowych
praktyk okresli¢ intymny stosunek uzytkownikéw do danych.

Relacja podmiot - informacyjny bezmiar mogtaby by¢ réwniez interpreto-
wana w perspektywie hiperztozonosci. W takiej sytuacji kolejnym kregiem dosy¢
intensywnie rozwijanym na $wiecie jest infoestetyka, zajmujaca sie opracowywa-
niem nowoczesnych metod prezentacji danych. Jej zwigzek z badana relacja wynika
z faktu, Ze bardzo czesto poszukuje sie nowych form wizualizacji wielkich ilosci da-
nych, dzieki czemu udaje sie je w oryginalny i by¢ moze bardziej precyzyjny spo-
s6b interpretowac, nie méwigc o sytuacjach, w ktoérych wizualizacje te pozwalaja
sformutowac zupelnie nowe, wczesniej niemozliwe wnioski. Ten spos6b korzysta-
nia z wielkich ilosci danych (kulturowych? spotecznych?), ktore interpretowane sa
przez wykorzystanie z jednej strony algorytmdw, z drugiej za$ oryginalnych form
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wizualizacji, wpisuje sie w koncepcje postrzegania technologii cyfrowych jako na-
rzedzi pozwalajacych opanowa¢ (w wypadku infoestetyki zrozumie¢) ztozonos¢.
Takie sady formutuje miedzy innymi L. Qvortrup (2003), a od strony praktycznej
wprowadza w zycie m.in. L. Manovich".

W sytuacji postepujacego rozwoju infosfery, przyrostu ilosci danych bez wat-
pienia cyfrowo generowane znaczenia mozna uznac za taka determinante funkcjo-
nowania ludzkiego podmiotu, jaka wczes$niej byly i nadal sg natura czy technolo-
gia. Uciekajac jednak od jednokierunkowego determinizmu w analizowaniu relacji
podmiot-infosfera, nalezatoby przebada¢ wiele ztozonych i dwukierunkowych re-
lacji pomiedzy tymi instancjami, budujac aparat analityczny choéby na podstawie
schematu skonstruowanego w ramach nurtu Social Shaping of Technology (por.
Williams, Edge 1996). Tak zbudowany aparat mozna by w tej perspektywie okres$li¢
jako Social Shaping of Information.

W niniejszym artykule chciatbym tytutem swego rodzaju wstepu poszukac
pewnych wytycznych do analizy relacji podmiot-infosfera w jeszcze innym miej-
scu, czyli wiasnie w historii mediéw, a $cislej ujac tytutowe technologie w perspek-
tywie ich ewolucji, tak aby ich stan obecny ttumaczyt pewne aspekty tej relacji.
Metodologiczng podbudowa analizy bedzie takze odwotanie sie do dwéch sfer, kté-
re w teorii nowych mediéw maja juz pewne reprezentacje. Pierwsza z nich jest re-
fleksja nad teatrem (Laurel 1993, Murray 1997), natomiast druga obszar badan nad
nowomedialnymi kontekstami seksualnosci (Heim 2001, Waskul 2005, Lynn 2005).
Perspektywa teatralna wynika z wpisanej w funkcjonowanie omawianych urzadzen
sytuacji odgrywania roli, a nierzadko mistyfikacji. Natomiast seksualno$¢ wydaje
sie by¢ nieroztacznie zwigzana przede wszystkim z pierwszym z omawianych urza-
dzen, jakim jest peepshow, ale w sensie ogélniejszym wpisuje sie w nurt rozwazan
nad erotycznym charakterem technologii podejmowanych w perspektywie posthu-
manistycznej i technokulturowej.

Peepshow - cyfrowy wehikut rozkoszy

Peepshow jest szczegdlnym rodzajem wizualnej atrakcji, ktdrej historia prze-
cina sie z rozwojem przemystu erotycznego. Zwiazki te beda miaty bardzo istotne
znaczenie dla potraktowania peepshow jako metafory relacji podmiot - infosfera,
w ktorej to relacji da sie odnalez¢ wiele aspektéw erotycznych.

Pod koniec XIX wieku prace nad ruchomym obrazem filmowym doprowadzity
m.in. do powstania takich urzadzen, jak edisonowski kinetoskop oraz jego lepsza
wersja - mutoskop, wynaleziona przez Hermana Caslera. Beda one przedtuzeniem
popularnosci wczesniejszych urzadzen stanowigcych atrakcje wizualng, takich jak
rare show, boite d’optique, mondo nuovo, ktére prezentowaty obraz nieruchomy
(cho¢ niektore odwotywaty sie do symulacji trzeciego wymiaru). Ich kariera rozpo-
czyna sie w XVII wieku. Pokazy tego typu beda popularne zaré6wno w Europie jak
i w Azji, gdzie do dzisiaj mozna spotka¢ wedrownych artystéw postugujacych sie
peepshowami. Recznie malowane przezrocza pokazywane w tego typu urzadzeniach

* Manovich jest koordynatorem projektu Analityka kulturowa w ramach programu
Software Studies, ktoéry polega na uzyciu interaktywnych wizualizacji i analizie duzych ilo$ci
danych kulturowych, co pozwala wychwytywac ukryte wzory i trendy kulturowe zob. http://
lab.softwarestudies.com/2008/09 /projects.html
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powoli zastepowaty w XIX wieku fotografie. Pewng ich cze$¢ stanowity z czasem
zdjecia erotyczne. Interesujacym aspektem funkcjonowania wszystkich tych urza-
dzen jest sytuacja odbiorcza. Ujawnia sie w niej charakterystyczna podwoéjnosé¢, kto-
ra wigze sie z jednoczesnym podgladaniem i byciem w sytuacji publicznej".
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Mutoskop i kinetoskop pojawity sie zaledwie kilka lat przed kinematografem
braci Lumiére i musiaty, jak pisze Richard Balzer (1998), z nim rywalizowac¢, pro-
ponujac repertuar erotyczny (popularny w Anglii cykl filméw What Butler’s Saw).
Poczatkowo warunki odbioru byty w tym wypadku podobne do tych, ktore wig-
73 sie z uzywaniem Kklasycznego peepshowu prezentujacego nieruchome obrazy.
Wynalazek ten wiec przez swoje warunki odbioru idealnie pasowat do realizacji
potrzeb seksualnych, zwlaszcza ze z czasem powstawaty coraz bardziej komforto-
we wersje, pozwalajace odseparowac sie od otoczenia. Waznym momentem w ,,ero-
tycznej” historii takich maszyn byto bez watpienia wprowadzenie do nich aparatéw
wrzutowych, uzywanych w automatach wydajacych gume do zucia czy w budkach
telefonicznych. Automatyzacja doswiadczenia seksualnego zwiazana z samodziel-
nym uiszczaniem optat amatoréw tego typu pokazéw dawata poczucie bezpieczen-
stwa, poniewaz wyeliminowata kontakt z obstugg urzadzenia.

Moment ten wydaje sie wazny takze dlatego, ze obok wideobudek erotycznych
zaczety pojawiac sie budki z zywymi tancerkami. Pokazy erotyczne polegajace na
striptizie czy uwodzicielskim tancu przed widzem nie sg oczywiscie niczym nowym,
ale nowa jest sytuacja wpisania tego aktu w porzadek technologiczny, kiedy to tan-
cerka staje sie ,widzialna” po wrzuceniu monet. Warto zauwazy¢, ze w tym wypadku

* 0 prywatno-publicznym charakterze pokazéw $wiadczy seria rycin zamieszczonych
w pracy Peepshows. A Visual History Richarda Balzera (1998), ktére utrwalajg powtarzajacy
sie zwyczaj okradania widzéw zagladajgcych w obiektyw peepshowu.
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erotyczny porzadek zawtaszczyt takze sama nazwe peepshow, ktéra obecnie jest
uzywana gtéwnie w odniesieniu do tych pokazéw.

Niezwykle interesujagcym materiatem pozwalajacym analizowaé relacje mie-
dzy podmiotem a technologia (a jak sie okaze takze ,przekazem”) ujawniajace sie
w trakcie erotycznego peepshowu sg wyczerpujace i bardzo precyzyjne wpisy na
blogu Pagan Moss, tancerki, ktéra kilka lat pracowata w takim miejscu (www.peep-
showstories.com).

Spéjrzmy, jak odbywa sie ta technologiczna redukcja podmiotu. Moss opisuje
warunki funkcjonowania (egzystowania?) tancerki w budce:

Budka, w ktérej pracujemy, ma mniej wiecej metr na metr. [...] Budka sktada sie z jednej
$ciany, dwoch okien (jedno wychodzi na korytarz, drugie na klienta) i drzwi do garde-
roby. Po lewej stronie, naprzeciwko klienta znajduje sie gtosnik, przez ktéry mozesz do
niego mowic. Na szczescie klient styszy cie nawet wtedy, kiedy jeste$ daleko od mikro-
fonu. Po prawej stronie okna znajduje sie ekran, na ktérym pokazujg sie cztery pierwsze
litery twojego imienia. Swietnie, kiedy twoje imie sktada sie z czterech liter. W pracy po-
stuguje sie imieniem Natalia, wiec na ekranie mozna przeczyta¢ Nata. Prawdopodobnie
zmienitabym imie, gdybym wiedziata o tym wcze$niej, poniewaz ciggle musze wyjasniac,
Ze mam na imie Natalia, a nie Nata. A i tak sg faceci, ktérzy tego nie ,tapia”, wiec kon-
cz3 nazywajac mnie Natalie albo Natasza. Znam Kkilka dziewczyn, ktére maja naprawde
wspaniate imiona, ale klienci nigdy nie potrafig ich wymoéwic albo je przekrecaja, wiec
konczy sie na tym, ze tancerki je zmieniaja (Moss 16.06.2003, http://peepshowstories.
com/2003/06/inside-my-booth-outside-booths-inside.html)

Nastepny fragment jest rozwinieciem opisu kondycji podmiotu ,cybor-
gicznego”

Ponizej ekranu znajduja sie przyciski. Kiedy pojawiasz sie w pracy, wpisujesz kod tymi
przyciskami, dzieki czemu twoje imie pojawi sie na wyswietlaczu. Budki sa podtaczone
do programu komputerowego, ktéry $ledzi ilo§¢ pieniedzy wpadajacych do maszyny.
Komputer jest na ladzie przed budkami i sprzedawcy monitorujg go. Pod koniec dnia
sprzedawcy ptaca nam. Patrza w komputer i sprawdzaja, ile pieniedzy figuruje pod na-
szymi imionami. Potem ida do budek, wyjmuja pieniadze i licza je [...]. Jest tez guzik do
wyzerowania czasu, ktéry pozwala klientowi skonczy¢ wczesniej i przycisk do zamknie-
cia budki na koniec dnia (Moss, j.w.)

Kolejny fragment ukazuje redukcje doswiadczenia seksualnego, ktéremu zo-
staja wyznaczone konkretne ramy czasowe:

Kiedy klient optaca wystep, ilo$¢ czasu, ktéry wykupil, pokazuje sie na wyswietlaczu,
gdzie normalnie wys$wietla sie twoje imie. W ten spos6b mozesz $ledzi¢, ile jeszcze czasu
zostato i przypomina¢ klientowi, kiedy czas mu sie konczy... szczegdlnie wtedy, kiedy
jeszcze nie doszedt. Jest wielka sztuka sobie z tym poradzi¢. Nie chcesz przeciez by¢ zbyt
obcesowa (lub w zasadzie nie chcesz), bo facet moze straci¢ watek albo nawet erekcje.
(Moss, j.w.)

Peepshow jawi sie w prezentowanych fragmentach jako skrajnie technologicz-
ny wehikut rozkoszy, ktéry wyznacza, a moze nawet narzuca podmiotowi Sciste
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ramy dziatania. Analiza funkcjonowania owej maszyny daje jednak rowniez okazje
nie tylko do formutowania wnioskéw z poziomu podmiot - technologia, ale takze na
poziomie podmiot - znaczenie, w ktérym pojawiaja sie dwa istotne aspekty.

Po pierwsze, peepshow wskazuje na mozliwo$¢ zaistnienia takiej technologicz-
nie wspoélnej ptaszczyzny, na ktorej sens wygenerowany przez medium moze by¢
zestawiony z zywym, dziatajagcym podmiotem. Ta rywalizacja moze mie¢ charakter
bezposredni, jak pokazuje Moss:

(Tam gdzie pracuje) znajduje sie rdwniez mniej wiecej 10 budek wideo. Powinnam je
policzy¢ przed napisaniem tego posta, ale co tam. Wideobudki sa prywatne i bardzo po-
dobne do budek z peepshowem na zywo. Kosztuja 1$ za kilka minut [...]. Kiedy wcho-
dzisz do takiej budki, wida¢ dwa ekrany telewizyjne - jeden na drugim. Kiedy wideo
sie zaczyna, ekrany dzielg sie na kilka sekcji, wiec wtasciwie ogladasz kilka filmow
w tym samym czasie. Wydawato mi sie to troche dziwne, dopéki nie odkrytam, ze sa tam
przyciski, ktérymi mozesz zaznaczy¢ wybrana sekcje, wtedy wciskasz nastepny guzik
i wideo rozciaga sie na caty ekran. Pokazywane filmy co jaki$ czas sie zmieniaja, Zeby
klient nie musiat oglada¢ tego samego filmu caty czas (Moss [21.06.2003] http://peep-
showstories.com/2003/06/wall-of-porn-video-booths-there-is.html).

A wiec amator tego typu doswiadczen seksualnych ma mozliwo$¢ wyboru me-
chanizmu zadowolenia seksualnego - raz jest nim zywa tancerka, a raz film wideo.
W sytuacji okreslanej wyzej jako informacyjny bezmiar da sie pokaza¢ bardzo wiele
przyktadéw zaistnienia takiej sytuacji rywalizacji podmiotu i znaczenia.

Drugi aspekt relacji podmiot - cyfrowy sens, ujawniajacy sie w funkcjonowa-
niu peepshowu, nalezatoby okres$li¢ jako nieciagto$¢ dziatania komunikacyjnego.
Peepshow z aparatem wrzutowym jest swoistym wehikutem digitalnosci rozbija-
jacej sytuacje odbioru na cze$¢ zwigzang z pokazem (bycie - cyfrowe jeden) i cze$¢
braku aktywno$ci (niebyt - cyfrowe zero) Mozna powiedzie¢, ze tancerka ,,0zywa”
jedynie na kilka minut optaconych wrzucanymi monetami, ta binarnos$¢ dotyczy za-
réwno klienta jak i tancerki. Sama Pegan Moss wskazuje na owa binarno$¢ zwigzana
z praca w kabinie, opisujac 6w okres braku aktywnoSci i che¢ wykraczania poza
ramy okre$lone ,maching”.

Zwykle na jednej zmianie pracuja trzy dziewczyny, bo s3 tylko trzy budki. [...] S dni,
kiedy siedzimy cicho i zajmujemy sie soba. Wiele z nas przynosi ksigzki i czyta je w na-
szych budkach. Miatam w zwyczaju zapala¢ $wiece i czytac lub pisa¢ przy niej. Niestety,
pewnego dnia zapalita mi sie peruka, kiedy potozytam sie obok ptomienia, zeby poroz-
mawiac z klientem przez mikrofon. [...] W dniach, w ktérych dziewczyny majg ochote
sie integrowa¢, rozmawiamy ze sobg przez $ciane albo wystawiamy gtowy poza budki
i rozmawiamy w ten sposéb [...]. Czasem, gdy nie ma ruchu, przechodzimy do sasiedniej
budki i gramy w jakie$ gry, np. w karty lub po prostu malujemy kredkami. [...] Sg mo-
menty, kiedy ktéras z dziewczyn prosi mnie, zebym wymasowata jej szyje albo plecy.
Wspinam sie wtedy do jej budki i robie jej mity masaz.[...] Ogoélnie wole te ciche chwile
w mojej budce. Lubie przynie$¢ sobie jakie$ rzeczy z domu (koce, poduszki itd.), zeby
byto mi tam przyjemnie. (Moss [16.06.2003], http://peepshowstories.com/2003/06/
inside-my-booth-outside-booths-inside.html).
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Cytowane fragmenty pokazuja ogromna potrzebe oswajania nieprzyjaznej
technologii, ale przechodzenie z budki do budki, a takze omawiana przez autorke
w innym poScie jej opuszczenie, zeby pomoéc jednemu z klientéw wybrac ,transwe-
stycka” garderobe w pobliskim sklepie, mozna by nazwaé potrzeba przywracania
analogowosci ucyfrowionej (tzn. nieciagtej) miedzyludzkiej relacji.

Owa nieciaggto$¢ wpisana w funkcjonowanie peepshowu moze by¢ metafora
wspominanego wyzej gtebokiego rysu digitalnego praktyk kulturowych, ktéry obej-
muje nie tylko warstwe kodu, ale takze warstwe symboliczna.

Prompter — tam gdzie krzyzuja sie ogniskowe

Prompter, jak méwig patenty, powstat niezaleznie we Francji i w Stanach
Zjednoczonych w 1959 roku. Cho¢ chyba wcze$niej prace nad nim rozpoczety sie
w USA, bo wtasciciel patentu Jess Openheimer zgtosit wniosek do urzedu patento-
wego juz w 1954 roku. Wczesniej w uzyciu byly oczywiscie kartki zmieniane przez
pomocnikow prezentera oraz mechanicznie przesuwane scrolle znajdujace sie obok
kamery.

3. Dziennikarka Judy Licht uzywa telepromptera (fot. Paolo Margari)

Zrédto: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Teleprompter_in_use.jpg, [31.01.2010], lic. Attribution-Share Alike
2.0 Generic.

Prompter jest przyktadem urzadzenia, w ktérym po raz kolejny ujawnia sie
aspekt teatralny bardzo $cisle zwigzany z mistyfikacjg. Uzywanie tej technologii
Iaczy sie ze specyficzng sytuacja komunikacyjna. Przesuwajacy sie tekst widziany
przez prezentera w obiektywie kamery nie jest widziany przez widzow, w zwigzku
z tym doznajg oni ztudzenia, ze wystepujacy przed nimi prezenter méwi do nich
z pamieci. Konsekwencje takiego uktadu komunikacyjnego sa do$¢ zaskakujace -
widownia ma wrazenie komunikowania sie z prezenterem (kontaktu wzrokowego),
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ale prezenter patrzy na tekst (wyobrazajac sobie odbiorcéw), zamiast komunikacji
one to many mamy widownie jako mimowolnego $wiadka relacji one to text.

Teatralnos$¢ czy wrecz aspekt mistyfikacji, ktéry pojawia sie w tej relacji, od-
sytataby metaforycznie do powszechnos$ci medialnego zaposredniczenia komuni-
kacji, pozorno$¢ kontaktu i jego samozwrotnosci, migotliwosci ,innego”, z ktérym
sie kontaktujemy za posrednictwem mediéw. To wszystko sa jednak wnioski, ktére
mozna sformutowa¢ wobec wszystkich mediéw. Istotniejsze wydaje sie to, ze funk-
cjonowanie promptera moze stanowi¢ metafore przyttaczajacego charakteru tekstu
(a wiec szerzej informacji). Relacja podmiot-tekst (informacja) staje sie wazniejsza
od relacji podmiot-podmiot. Kontakt podmiot-podmiot jest symulowany przez re-
lacje podmiot-informacja.

Charakterystyczna wtasciwo$¢ urzadzenia pozwalajaca czytac tekst z ekranu
jest mozna by powiedzie¢, finatem poszukiwania zbieznos$ci - tu znéw ujawnia sie
omawiany przy okazji peepshowu proces zréwnywania podmiotu i sensu. Mozna by
tez powiedzie¢, ze kamera wyposazona w prompter ogniskuje dwie osie - 0$ kon-
taktu prezentera z tekstem i 0$ kontaktu prezentera z widzami. Wcze$niej obie osie
sie nie przecinaty - widzowie wiedzieli, kiedy prezenter czyta z kartki, ktérag ma
przed soba albo obok kamery. Teraz staneli w tym samym miejscu co tekst, symbo-
licznie sie w nim roztapiajac.

Bluebox — demiurgiczny niebyt

Pod pewnym wzgledem ,krewnymi” blue- czy coraz czesciej greenboxa byty
misternie budowane w atelier hollywoodzkich studiéw pseudoplenery, ktérych wy-
magata niedoskonata rejestracja dzwieku na planie. Tak naprawde jednak poczat-
ki tej technologii nalezy wigzac z takimi technologiami trickowymi, jak glass shot
i travel mattes, kiedy to zdjecia naturalnych obiektéw byty taczone z namalowanymi
na szkle elementami.

Warto wskaza¢ takze na popularne fotograficzne symulacje ,innych rzeczy-
wisto$ci” wywotywane juz w latach 30. wielkoformatowymi fototapetami. W 1964
roku Petro Vlahos otrzymat Oskara za opracowanie bluescreenu. Ewolucja od glass
shotéw do greenboxa pokazuje charakterystyczng redukcje: aby powotac¢ do zycia
nowe obiekty, nowe Swiaty, ewolucja tej techniki odbywata sie od wyrugowywania
pojedynczych elementéw rejestrowanego obrazu az do kompletnego wyjatowienia
sceny, na ktorej pozostat juz tylko aktor.

[ tu dochodzimy do najwazniejszej wtasciwos$ci omawianej technologii: bluebox
to srodowisko, ktére pozwala ukonstytuowac catkowicie nowg rzeczywistos$¢ dla
pokazywanego podmiotu, ale odbywa sie to przez wejscie w przestrzen bez wtasci-
wosci, przez rezygnacje ze $wiata fizykalnego; wiarygodnos$c¢ przedstawienia budo-
wana jest przez koniecznos¢ poddania sie wizji innej rzeczywistosci, wyobrazania
sobie bycia gdzie indzie;.

Bluebox rozumiany jako przestrzen niebytu czy tez nico$ci ma wiele konotacji
z bardzo réznych porzadkéw, poczynajac do biblijnych, przez filozoficzne (np. ni-
co$¢ Sartre'owska), a skoniczywszy na wspotczesnej kulturze popularnej, gdzie np.
w komiksie Rosinskiego i Van Hamme’a Szninkiel pojawia sie przestrzen okres$lana
jako nie-$§wiat, ktory nie posiada zadnych wtasnosci fizycznych i nie zawiera niczego.
Bytuja tam jedynie zestani do owego nie-$wiata bohaterowie historii. Aby wyjasni¢
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pozycje podmiotu - uzytkownika infosfery wobec niej, chciatbym wyzyska¢ znowu
konotacje teatralna. Ponizsze zestawienie prezentujace warunki krecenia jednej
z najbardziej sugestywnych wizji symulowanej rzeczywistosci, jaka jest Matrix,
obok kadru z gtosnej inscenizacji Snu nocy letniej Petera Brooka z 1970 roku, kie-
ruje prezentowane tu rozwazania na kategorie pustej przestrzeni w teatrze, ktéra
ukonceptualizowat Brook (1977).

4. Przyktady glass shotéw Emilio Ruiza do filmu Legiony Nilu z 1960 roku
Zrédto: http://domingo-lizcano.blogspot.es/ [31.01.2010].

Brookowska pusta przestrzen jest przestrzenig demiurgiczng - pozwala ukon-
stytuowac na scenie $wiat, byleby tylko stangt w niej aktor. Tymczasem podmiot
zawieszony w blueboxie rezygnuje ze swojej ,teatralnej” demiurgii, aby sta¢ sie
,warstwa” kompozytowanego obrazu filmowego. Tu znowu pojawia sie opisywana
wcze$niej ptaszczyzna zréwnania generowanego cyfrowo znaczenia i podmiotu. To
zrownanie wraz ze swego rodzaju ,technologicznym paktem”, jakim jest przyzwole-
nie, aby kreowana inna rzeczywisto$¢ zaistniata dzieki technologii cyfrowej, to cena
za prawie nieograniczong swobode kreowania $wiatéw. W poréwnaniu z teatrem
technologie takie jak bluebox kieruja sie w odwrotng strone - Grotowski i Brook
sprawdzajg, co jeszcze da sie ,fenomenologicznie” zredukowac, aby istniat jeszcze
teatr ($wiat), tworcy efektow specjalnych badaja, co jeszcze dodac, aby wizja $wiata
byta jak najbardziej wiarygodna.
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5. Kadry rejestrujgce prace z greenscreenem przy Matrixie i zdjecia z inscenizacji Snu nocy letniej
w rezyserii Petera Brooka z 1970 roku

Zrédto: ujecia z planu Matrixa: http://farm2.static.flickr.com/1141/1232363252_edff9de816.jpg [25.01.2010] oraz
http://www.portlandart.net/archives/EMM_Bullet-Time-Set-Up.jpg [25.01.2010]; kadry z inscenizacji Brooka: fot.
Joe Cocks, http://www.touchstone.bham.ac.uk/exhibition/MND/Bottom/Bottom.html, [25.01.2010].

koksk

Rozwazajac przetamywanie granic miedzy ludzkim podmiotem a $wiatem, re-
fleksja nad posthumanizmem przyjmuje obecnie dwa gtéwne nurty. Pierwszy akcen-
tuje faze symbiozy istoty ludzkiej z technologia czy tez z drugiej strony ujmuje ludz-
ka biologie w kategoriach technologicznych (Haraway 1991, Wengenstein 2006).
Drugi nurt natomiast, reprezentowany miedzy innymi znéw przez Haraway (2008)
i Latoura (2009), szuka podstawy do ujmowania w jednej ptaszczyZnie cztowieka
i elementéw natury - zwierzat czy catego ekosystemu (lub antropocenu). Trzeci
z nurtéw wskazuje na owa symbioze z wieloma r6znymi porzadkami, tak jak w kon-
cepcji metacztowieka Stocka (1993), ktory jest swoistym superorganizmem skta-
dajacym sie z elementéw biologicznych, technologicznych, artefaktéw i produktow
kultury’. Wydaje sie, ze posthumanizm w perspektywie prezentowanych tu rozwa-
zan moze by¢ tez rozumiany w jeszcze inny sposéb - jako znajdowanie ptaszczyzny
dla wspoélnej refleksji nad istotg ludzka i informacja, traktowanymi w niniejszym
tek$cie jako réwnorzedne instancje. Wykorzystane w tym tek$cie jako metafory
trzy technologie medialne s3 $wiadectwem wysokiej komplikacji owych relacji.
W teatralno-seksualnym wdzieku peepshowu, promptera i blueboxu podmiot zo-
staje uwiedziony, oszotomiony i zmylony, ale rowniez otrzymuje szanse realizacji
wczes$niej niemozliwych do spetnienia marzen.

* ANT Latoura (2005) wydaje sie w pewnych punktach zbiezny z tg koncepcja, moz-
na wiec uznag, ze Latour podobnie jak Haraway odbywa wycieczki w bardzo rézne strony
posthumanizmu.
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Peepshow, prompter, bluebox — three meta-metaphors of the subject
- infosphere relation

Abstract

The article describes a specific kind of relation between the subject (considered to be a user of
the new media) and digitally created meanings (which build the infosphere) that can be seen
as competition. An opportunity to look for dimensions and ranges of this competition is offered
by the analysis of history and the way of functioning of three media technologies: peepshow,
blue box and prompter. These are treated in the paper as metaphors of the contemporary
infosphere prosumer’s condition. The author studies methodological possibilities of analyzing
this relation and focuses on presenting the problem in the historical perspective.

Key words: history of new media, peepshow, prompter, bluebox, media anthropology,
subject-inforsphere relation
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Agnieszka Ogonowska
,Krol popu nie zyje! Zapraszamy Panstwa na spektakl”.
Smier¢ i umieranie w kulturze celebrytow

0d czasow Elvisa Presleya nie byto nikogo, kto tak mocno wptyngt na
kulture popularng. Nikogo, czyj wyglad, ubrania, ruch staty sie tak po-
wszechnie rozpoznawalnym na catym swiecie kodem. Jego szamerowa-
ne ztotem epolety nie byly jedynie elementem stroju scenicznego - krél
stopit sie z wtasnym wizerunkiem. Jak inni wielcy musiat boryka¢ sie ze
stawq. Byt uwielbiany, ale samotny jak wszystkie gwiazdy. Nie udata sie
ucieczka do Nibylandii. Moze dopiero teraz? Krol jest gdzies tam. Tam,
gdzie Elvis. Tam, dokqd poszli Hendrix, Lennon, Brown. Gdzie zawsze jest
u szczytu kariery.

Michael Jackson 1958-2009, Krél odchodzi, ,Twoj Styl”, sierpien 2009

Gry z tozsamoscia i narodziny gwiazdy

Smier¢ Micheala Jacksona z pewnoscia poruszyta jego fanéw i dziennikarzy na ca-
tym $wiecie oraz jak zawsze zadnych sensacji paparazzich, ktérzy niemal na state
koczowali przed jego posiadto$cia Holomby Hills w Los Angeles. I niezaleznie od
sympatii lub antypatii w stosunku do amerykanskiego gwiazdora ludzie mediéow
staneli wobec konieczno$ci komentowania tego wydarzenia; w slangu marketingo-
wym eventu, istotnego dla catego swiata popkultury, muzyki, a nawet (rozumienia)
wspéiczesnych przemian spoteczno-kulturowych czy politycznych. Publikacje po-
my$lane jako zapowiedz wspaniatego come-backu gwiazdora, a przy okazji synte-
tyczne przypomnienie jego dotychczasowej kariery, niespodziewanie staty sie epita-
fium mu pos$wieconym (Heatley 2009). Niektorzy polscy sprawozdawcy podkreslali
role Jacksona w ksztattowaniu wspoétczesnego oblicza Ameryki, w tym m.in. wyboru
Baracka Obamy na prezydenta Standw Zjednoczonych oraz udziatu stawnych ludzi
w promowaniu akcji charytatywnych, zgodnie z wy$piewana przez Michaela ideg
‘Heal the World'.

Cho¢ pierwsza teza (odnosnie elekcji) by¢ moze brzmi kontrowersyjnie, to jesli
przywota¢ kontekst historyczny (cho¢by prawa Jima Crowa), ktory determinowat
pierwszy okres kariery muzyka, a nastepnie kolejne metamorfozy jego image'u,
okazuje sie catkiem uzasadniona. Jackson zaczynat ,rodzinne” wystepy w kraju da-
lekim od swobd6d obywatelskich, przede wszystkim warto przypomnie¢, ze prawo
sankcjonujgce segregacje rasowa dyskryminowato Afroamerykanéw, czyniac z nich
obywateli co najwyzej drugiej kategorii. Klasyczny film Davida L. Warka Griffitha
Narodziny narodu z 1915 roku, zaliczany do klasyki amerykanskiego kina, doskona-
le oddaje uprzedzenia rasowe panujace w Ameryce przez nastepne 60 lat, a nawet
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dtuzej. Mimo zniesienia regulacji prawnych sankcjonujacych jawny rasizm, musiato
uptynaé wiele czasu, by analogiczne zmiany pojawity sie w Sswiadomosci zaré6wno
amerykanskich obywateli, jak i emigrantéw. To kino (w duzej mierze kreowane
przez zydowskich uciekinieréw z Europy Wschodniej) stworzyto cata mitologie
Stanéw Zjednoczonych, m.in. umacniajac wiare emigrantéw ze Starego Kontynentu
w tzw. American Dream, ale tez pomineto milczeniem, iz 6w ,sen” dotyczyt, przynaj-
mniej do lat 60. XX wieku, wytacznie ludzi biatych.

Jackson jest w pewnej mierze spetnieniem amerykanskiego snu; analiza ka-
riery scenicznej gwiazdora pozwala ujawni¢ jednak ukryte zatozenia tej wielkiej,
pozornie ponadnarodowej i ponadrasowej mitologii, ktéra przy okazji sktada sie na
imperialng ideologie Stan6w Zjednoczonych. Nadzieje Amerykanéw na lepsza przy-
szto$¢ przede wszystkim symbolizuje tzw. kino drogi oraz kultowa Route 66.

Diagonalng trase dtugosci niemal czterech tysiecy kilometréow wytyczono w latach 20.
XX wieku, by potaczyta Chicago i Los Angeles. Stata sie ona droga w Swiat dla mieszkan-
coéw setek miasteczek i farmerskich osad lezacych na jej szlaku. Za Steinbeckiem na-
zwano jg droga - matka, drogg ucieczki i droga nadziei - w nazwie tej zastygta pamie¢
o tysigcach emigrantéw, ktérzy w latach kryzysu i wielkiej suszy wedrowali do Kalifor-
nii, majac nadzieje na poprawe swojego losu (Wieczorkiewicz 2008: 13-14).

Kalifornia, nowa amerykanska ziemia obiecana, szybko zaczeta przywoty-
wac nie tylko skojarzenia z wolno$cia, postepem i dobrobytem, jednostka, ktora
dzieki ciezkiej pracy osigga awans spoteczny (mit cudownej kariery pucybuta czy
Kopciuszka), ale takze z niespetnionymi marzeniami, ambicjami, zwtaszcza wsrod
0s6b pragnacych zrobi¢ kariere w tzw. show biznesie. Te ambiwalencje doskona-
le uosabia Los Angeles, przedstawiane w wielu filmach wta$nie jako miasto upa-
dtych aniotéw, ludzi borykajacych sie z niespetnionymi nadziejami, kojacych swoje
frustracje narkotykami, lekami i alkoholem. Kino ukazujac niezwykle sugestywnie
strategie osiggania powodzenia zyciowego, zarazem wzmocnito w $wiadomosci
spotecznej kult gwiazd, magnetyczny urok idoli, ktérzy stali sie nimi kosztem wielu
ustepstw i kompromisow.

Jackson, swiadomy ograniczen wynikajacych ze swojego pochodzenia i rasy,
stopniowo ‘wkupywal’ sie w taski biatej publicznosci, stajac sie - takze w sensie do-
stownym - odzwierciedleniem marzen wielu Amerykanéw o awansie spotecznym
i oszatamiajacej karierze. W 1992 roku ABC wyemitowat premierowy film biogra-
ficzny pod znamiennym tytutem: The Jacksons: An American Dream przedstawiajacy
historie powstania zespotu The Jacksons Five. Oczywistym wymiarem wspomnia-
nej ewolucji byty zmiany wygladu, ktérym sie poddawat szczegélnie intensywnie
od potowy lat 80.; Jackson stat sie nie tylko biatym Murzynem, ale dzieki operacjom
plastycznym twarzy osoba na pozér androgyniczna. Nie byt juz ani mezczyzna, ani
kobieta, ani biatym, ani czarnym Amerykaninem - byt tworem jedynym w swoim
rodzaju, a zatem bytem ludzkim wymykajacym sie jednoznacznej kategoryzacji.

0 ile kino (praktycznie od swoich poczatkéw) stworzyto silny negatywny ste-
reotyp czarnoskdrego, o tyle brakowato gotowej formuty, w jakiej umies$ci¢ mozna
byto Micheala. W spotecznym odbiorze funkcjonowat on zatem jako osoba ‘pomie-
dzy’ utrwalonymi kategoriami, co wcale nie oznaczato, Ze przestat budzi¢ kontro-
wersje i powszechne zainteresowanie spoteczne. Fani stopniowo wyzbywali sie
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Swiadomosci jego pochodzenia, a przynajmniej nie byta to kwestia priorytetowa
przy ocenie jego osiagnie¢ muzycznych; biali Amerykanie zaakceptowali tym szyb-
ciej fakt, ze Jackson - przedstawiciel afroamerykanskiej czesci spoteczenstwa, stat
sie idolem ich wtasnych dzieci. Muzyka Jacksona wyszta z getta, zaczat nagrywac dla
wszystkich Amerykanow niezaleznie od koloru skoéry, cho¢ z pewnoscia przedsta-
wiciele réznych ras odnajdywali w jego propozycjach cos innego, co korespondowa-
to z ich zyciowymi do$wiadczeniami, marzeniami o karierze i awansie spotecznym.

Niezaleznie jednak od ptci, wyznania czy pochodzenia spotecznego odbiorcy
muzyki potrzebowali pomocy medidw w zdefiniowaniu tego, co nieznane: zrozu-
mieniu fenomenu gwiazdora, jego statusu w ramach uznanych dystynkcji spotecz-
nych, a w koncu ustalenia jego tozsamo$ci: muzycznej, scenicznej i ,czysto” ludzkie;j.
Brak jednoznacznego ,przypisania” do ptci czy rasy rodzit wciaz niepokéj, zwtasz-
cza ze Jackson wyrazistymi przemianami swojego wygladu, a takze stylem muzyki
i tafica przypominat swoiste work in progress. Obawa Amerykanéw wynikata nie
tylko ze skali spektakularnych przeobrazen, ale takze z niemozno$ci okreslenia ich
progu, punktu docelowego, a takze rzeczywistych motywéw popychajacych gwiaz-
dora do tak radykalnych krokéw. Tym bardziej ze wiele z podawanych przez niego
samego wyjasnien i licznych sprostowan dotyczacych kontrowersyjnych elemen-
tow jego zycia, np. bielactwa czy wyraznych preferencji heteroseksualnych, wyda-
wato sie mato realne. Ponadto emploi Jacksona przywotywato skojarzenia z catg
sferg istot humanoidalnych, ktére od zawsze zaréwno fascynowaty, jak i przerazaty
ludzi. Do tego panoptikum osobliwosci przynalezy cho¢by: manekin, lalka, mario-
netka, cyborg czy replikant. Elementy osobistej fasady piosenkarza, jak powiedziat-
by Goffman, korespondowaty takze z bogatg sfera wyobrazen wykreowanych przez
literature i kino z gatunku science fiction. Zwtaszcza ze do tych konwencji nawig-
zywaly tworzone przez niego teledyski z pamietnym Thrillerem na czele. Jackson
W znaczacy sposéb uniewaznit zatem prace pierwszego ziemskiego Kartografa -
biblijnego Adama, sytuujac sie poza dualistycznym systemem Klasyfikacji (Wilber
1996: 34-35). W sumie podejmowane przez niego akty transgresji zakonczyty sie
tragicznie - uzaleznieniem od lekéw i $miercig; co posrednio umocnito wiare ludzi
w ograniczone mozliwos$ci manipulowania - danemu cztowiekowi przez nature -
wyposazeniem psychofizycznym.

Z jednej strony pojawily sie proby uwierzytelnienia jego dziwactw; prasa
i telewizja nagta$niaty sprawy wybielania skdry, kolejnych operacji plastycznych
upodobniajacych jego twarz do przyjaciétki Diany Ross, spania w namiocie tleno-
wym (rzekomo celem zachowania wiecznej mtodosci) czy wreszcie afery seksual-
nej, w ktorej posadzono go o molestowanie nieletnich chtopcéw. Z drugiej strony te
same media skwapliwie rozpowszechniaty informacje czyniagce z gwiazdy wtasnie
bohatera ,amerykanskiego snu”; do najczesSciej dyskutowanych kwestii nalezaty:
trudne dziecinstwo w wielodzietnej rodzinie mieszkajacej w Indianie, despotyczny
ojciec torturujacy psychicznie i fizycznie swoje dzieci, motywujac je do intensyw-
nej pracy u poczatkéw kariery The Jacksons Five, czy trudne zwigzki matzenskie
w dorostym zyciu, ktore niejako Jackson réwnowazyt dobrymi relacjami z wtasnymi
dzie¢mi.
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We wspomnieniach przyjaciét i oséb publicznych, z ktérymi spotykat sie nie-
zaleznie lub przy okazji tournée na catym Swiecie, jawit sie jako osoba skromna
i wyciszona; jednocze$nie jednak jego sceniczne emploi, miedzy innymi upodoba-
nie do strojéw imitujacych mundur, pozostawato niezmienione takze w przestrzeni
zycia prywatnego. Tworca catkowicie utozsamit sie ze swoim scenicznym wizerun-
kiem. Gdy 3 i 6 lutego 2003 roku w Wielkiej Brytanii i USA wyemitowano doku-
ment przedstawiajacy 18 miesiecy zycia Micheala Jacksona, gwiazdor poczut sie
zdradzony przez ekipe Martina Bashira. Udzielajac zgody na produkcje filmu wie-
rzyt bowiem, Ze negatywne mity dotyczace jego zycia zostana dzieki tej produkcji
raz na zawsze obalone. Tym czasem Living with Michael Jackson potwierdzit leki
Amerykanéw zwigzane z zachwianiem systemu moralnego wspoétczesnego spo-
teczenistwa konsumpcyjnego. Opisujac fenomen Stanéw Zjednoczonych, wybitny
francuski neomarksista Jean Baudrillard pisat:

Najnowsza obsesjg amerykanskiej opinii publicznej jest wykorzystywanie seksualne
dzieci (sexual abuse). Jedno z ostatnich rozporzadzen gtosi, iz w celu przeciwdziatania
seksualnemu molestowaniu dzieci opieke nad nimi sprawowaé powinny dwie osoby.
Jednoczes$nie zakupy we wszystkich supermarketach pakuje sie do siatek przyozdo-
bionych zdjeciami zaginionych dzieci. Wszystko ochroni¢, wykry¢, ograniczy¢ - spote-
czenstwo obsesyjne. Save time. Save energy. Save Money. Save our souls - spoteczenstwo
lekowe. Low tar. Low energy. Low calories. Low sex. Low speed — spoteczenstwo anorek-
tyczne (Baudrillard 1998: 54-55).

Jackson prébowat przetamac ten negatywny wizerunek w przynajmniej dwéch
programach: Michael Jackson: The Footage You Were Never Meant to See i Michael
Jackson’s Private Home Movies. Zaostrzyty one jednak konflikt miedzy zagorzatymi
przeciwnikami gwiazdora i jego rownie oddanymi fanami, obroficami niewinnosci
piosenkarza.

Micheal Jackson prébowat nie tylko fizycznie, ale takze mentalnie odseparo-
wac sie od trudnej rzeczywistosci, tworzac swdéj Neverland, odzyskany raj, arkadie,
kraine imitujaca utracone dziecinstwo. Przeciwnicy i sceptycy skomentowali te
inwestycje troche psychoanalitycznie - jako wyraz kompensacji i objaw delikat-
nej (niedojrzatej) konstrukcji psychicznej oraz potrzeb eskapistycznych. Jackson
uciekat od rzeczywistosci takze w $wiat lekéw i narkotykéw. Problemy finansowe,
a przede wszystkim oskarzenia o molestowanie dzieci na terenie bajkowego ran-
cha sprawity, ze porzucit na kilka lat posiadto$¢ i wiasciwie juz nigdy nie przetamat
traumatycznych wspomnien zwigzanych z tym miejscem. Arkadia, ktéra stworzyt
jako odskocznie od rzeczywistos$ci, stata sie w niedtugim czasie powodem nagonki
medialnej, a Jackson musiat powrdéci¢ do $wiata, ktéry wydawat mu sie coraz bar-
dziej wrogi i nieprzyjazny.

Miedzy sceng a zyciem i mediami

Jackson stworzyt wiasny styl sceniczny: obok charakterystycznych elementow
ubioru (biate skarpetki i czarne mokasyny, srebrobiata rekawiczka, ciemny kape-
lusz) wprowadzit charakterystyczny robot dance i udoskonalit moon walk. Dokonujac
radykalnych zmian swej powierzchownosci, gwiazdor probowat stworzy¢ dla siebie
nowy model cielesnosci, bezpiecznej powtoki, w ktdrej bytby wolny od kompleksow
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zwigzanych z rasg. Krétkotrwate matzenstwo z cérka Kroéla Rock’'n’rolla stato sie
w pewnym stopniu zapowiedzig przedwczesnej $mierci. We wspomnieniach Priscilla
przywotuje obawy Michela dotyczace kresu jego Zycia, lekow o dalsza kariere
i o utrzymanie popularnoéci na rynku popkultury. Swiat nie stanat w miejscu od
czasu spektakularnego Thrillera w roku 1982. O tym przekonat sie Jackson juz pare
lat pézniej, gdy prébowat powtdrzy¢ swéj sukces muzyczny i finansowy, niestety
bez powodzenia. Rozpad obu zwigzkéw matzenskich, dtugi, dtugotrwate procesy
sadowe, powazne problemy zdrowotne i pogtebiajace sie dziwactwa w zachowaniu
w coraz wiekszym stopniu zagrazaly powodzeniu kariery scenicznej. Jackson ,wy-
bity” z przypisanej mu przez nature biologicznej tozsamo$ci, nie radzit sobie takze
z wykreowang dla siebie i na potrzeby Zycia scenicznego. Przypomnijmy, ze ener-
getyzujacy taniec Kréla Popu, ktéry stanowit integralny element kazdego teledysku,
azarazem wyznacznik jego scenicznego stylu, rozgrywat sie na planie trudno definio-
walnej seksualno$ci: elementy heteroseksualne przeplataja sie z homoseksualnymi
i wyraznymi akcentami autoerotycznymi. A to w potaczeniu z androginiczna uroda
piosenkarza przyczynito sie do burzliwych dyskusji nad tymi aspektami jego zycia
prywatnego, ktére wynikaja z tozsamoSci seksualnej. Miedzy innymi roztrzasano
w mediach kwestie pozycia seksualnego gwiazdora w relacjach matzenskich, jego
preferencje seksualne en globe oraz biologiczne pochodzenie jego dzieci. Ciekawos¢
opinii publicznej podsycat fakt, iz Jackson szczegélnie pieczotowicie chronit niekt6-
re aspekty swojej prywatnosci, np. pilnowat, by wécibscy paparazzi nie poznali twa-
rzy jego potomstwa.

Fani Micheala przyzwyczaili sie juz do gwiazdorskich spektakli (ze wspania-
13 scenografia i energetyzujacym tanicem), a nie tradycyjnych solowych wystepow.
Publiczno$¢ nie oczekiwata od idola potwierdzenia, Ze jest w dobrej kondycji, ale
nade wszystko zywita wiare, iz Kr6l Popu potrafi wciaz ja zaskakiwaé nowymi roz-
wigzaniami choreograficznymi czy wokalnymi. Cudowny come back oddalat sie
w czasie, a bezlitosne media donosity, iz Jackson sie po prostu ,sypie”. Szczegdblnie
wyrazistg oznaka tego regresu w karierze i kryzysu psychicznego, a przy okazji sym-
bolem ,zatamania” tozsamosci byt problem natury czysto medycznej, biologicznej;
zapadanie sie twarzy gwiazdora, ktéra nie wytrzymata juz obcigzen zwiazanych nie
tylko z zabiegami plastycznymi, ale takze trybem zycia i ogélnym stanem zdrowia.
Diana Ross obserwujac z przerazeniem oblicze swojego ,,sobowtéra”, we wspomnie-
niach powraca czesto do momentu, gdy rozpoczynat on proces upodabniania sie do
niej. Nigdy jednak nie pojawity sie wiarygodne informacje motywujace ten wybdér.

Media na biezaco $ledzity Jacksona, koncentrujac sie zaréwno na jego karierze
scenicznej, jak i zyciu prywatnym. Smieré showmana oczywiscie zintensyfikowata
zainteresowanie $wiata jego osoba. Pojawity sie zatem r6zne strategie informowa-
nia publicznosci o tym zdarzeniu. W polskich czasopismach kolorowych (np. , Twdj
Styl”) czy publicystycznych (,Wprost”) przedstawiano jego zycie w ujeciu diachro-
nicznym, rozpoczynajac od czasu dziecifistwa i debiutu scenicznego, poprzez fazy:
rozkwitu popularnos$ci i szczytu kariery na przetomie lat 80.1 90., az po pogtebiajacy
sie kryzys zwiazany z ponawianymi prébami spektakularnego powrotu na rynek
muzyczny. Tragiczny finat Zycia zapowiadaja w tych narracjach wydarzenia z prze-
sztosci: despotyczny ojciec czy skandale zwigzane z Zyciem prywatnym. Mozna za-
ryzykowac stwierdzenie, ze to klasyczny sposéb budowania opowiesci (zawigzanie
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akcji - punkt kulminacyjny - rozwiazanie konfliktu, tu w wyniku $mierci protago-
nisty), ktéry na dodatek odpowiada ludzkiemu my$leniu o $wiecie (powszechnie
stosowanym atrybucjom, wnioskowaniu o rzeczywisto$ci w kategoriach przyczyn
i skutkéw) oraz narracjom obecnym i utrwalonym w przestrzeni kultury (np. opo-
wie$ciom biograficznym, detektywistycznym czy sensacyjnym oraz telenowelom
dokumentalnym i fabularnym, a takze reality show). W poetyke filméw kryminal-
nych wpisuje sie cho¢by ostatnie doniesienie na temat przyczyn $mierci piosenka-
rza. Na jednym z portali internetowych czytamy:

Murray, majacy specjalizacje kardiologiczna, przebywat z Jacksonem 25 czerwca w mo-
mencie, gdy piosenkarz zastabt i nastepnie zmart. Twierdzi, Ze bezskutecznie usitowat
ratowac nieprzytomnego gwiazdora.

Policja znalazta w domu Jacksona propofol (znany réwniez pod nazwa diprivan), nie-
zwykle silny lek znieczulajacy, ktéry Murray miat mu aplikowa¢ jako $rodek nasenny.
Takie zastosowanie bytoby sprzeczne z przeznaczeniem tego leku i mogtoby by¢ zakwa-
lifikowane jako btad w sztuce lekarskiej. Propofol moze powodowac¢ zakt6cenia oddy-
chania, zwolni¢ rytm pracy serca i obnizy¢ ciSnienie krwi. Dlatego powinien by¢ stoso-
wany jedynie w warunkach szpitalnych przez doswiadczonych lekarzy. Podawanie go
w warunkach domowych jest w zasadzie niespotykane.

Michael Jackson zmart 25 czerwca w wieku 50 lat, prawdopodobnie z powodu proble-
moéw kardiologicznych. Wtadze podejrzewaja, Ze przyczyna Smierci piosenkarza zwig-
zana byla z jego uzaleznieniem od lekéw. Zapasy bardzo silnych $rodkéw przeciwbélo-
wych i innych znaleziono w jego rezydencji. Policja, a takze cze$¢ rodziny piosenkarza
nie wykluczaja tez morderstwa.

Oczekuje sie, ze raport z wynikéw badan toksykologicznych zostanie opublikowany
w tym tygodniu; maja sie w nim znaleZ¢ m.in. nazwy lekéw obecnych w organizmie Jack-
sona w chwili jego $mierci oraz przyczyna zatrzymania akcji serca. Wyniki autopsji za-
decyduja o tym, czy zostang postawione jakiekolwiek zarzuty popeienia przestepstwa
w zwigzku z nagla Smiercia Jacksona (USA: Przeszukano dom lekarza Michaela Jacksona
http://usa.interia.pl/wiadomosci/news/przeszukano-dom-lekarza-michaela-jackso-
na, 1345227 [28.07.2009]).

0 tym samym zdarzeniu réwnolegle donosita telewizja: zarzut morderstwa po-
jawit sie w wypowiedzi siostry Jacksona, Janet Jackson, a watek ten zostat natych-
miast przechwycony przez media, podobnie jak i dalsze zwigzane z tymi wypadki,
miedzy innymi policyjne $§ledztwo w tej sprawie. Historia ‘z zycia wzieta’ lub watek
znaleziony, jak by powiedziat rzecznik realistycznej teorii kina Siegfried Krakauer,
doskonale korespondowata ze znanymi takze polskim widzom amerykanskimi
produkcjami spod znaku sophisticated crime story, by wymieni¢ cho¢by: Wzdr, CSI:
Tajemnicze zagadki Las Vegas (Miami, Nowego Jorku) oraz Daleko od domu.

Wykorzystywanie spopularyzowanych i tatwo rozpoznawalnych schematéw
fabularnych i konwencji gatunkowych utatwia nie tylko poznanie (stworzonej
uprzednio przez media) cato$ciowej historii Jacksona, ale takze odrealnia go: z ,Zy-
wego” cztowieka staje sie on postacia sensacyjnej, skandalicznej, intrygujacej hi-
storii. History na naszych oczach przeksztatca sie w media(-related) story. Ponadto,
mozna ja odczytywal poprzez rézne kategorie i metody popularnych badan
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antropologicznych: pojecie Innego, pietna, fetyszyzacji i stygmatyzacji ciata, maski,
studiéw postkolonialnych itd. Medialne fabularyzacje na temat biografii Kr6la Popu
staja sie waznym elementem kultury popularnej, ktéra sam Jackson wspottworzyt
za zycia. Mamy zatem do czynienia, uzywajac nomenklatury Johna Fiske’a, z tek-
stami drugiego i trzeciego rzedu. Powstaja bowiem filmy i programy telewizyjne
na temat wczes$niej powstatych przekazéw prasowych, wizualnych i audiowizual-
nych o Jacksonie. Wiele z nich przysparza i przysparza¢ bedzie mu nowych fanéw,
zwlaszcza Ze te opowiesci sa silnie zakorzenione w amerykanskich mitach na te-
mat kariery, Zrédet sukcesu i wolnoSci. Jesli przyjrzec sie tym medialnym narracjom
biograficznym bardziej krytycznie, tatwo dostrzec, iz w kontekscie historii Jacksona
przynajmniej jedna ze wspomnianych ideologii legta w gruzach: wiara w réwnos¢
rasowa, wolnos$¢ ekspresji i zwigzane z tym swobody obywatelskie.

Maska, spektakl i dyskursy cielesnosci

Analize historii zycia Jacksona podporzadkowa¢ mozna takze wspotczesnym
metaforom medialnym: spoteczenstwu spektaklu, spoteczenstwu nadzoru czy spo-
teczenstwu postbiologicznemu. Te trzy ujecia tacza sie zreszta w spojna catosc.
W kontekscie pierwszej wymienionej metafory warto zauwazy¢, ze piosenkarz byt
wrecz literalnie uwieziony w ramach scenicznego wizerunku, nad ktéorym pracowat
i ktory udoskonalat od poczatku swojej kariery. Maska zastapita mu twarz, a sce-
niczne emploi towarzyszyto mu takze poza wystepami muzycznymi.

Fenomen maski doczekal sie w literaturze socjologicznej, kulturoznawczej
i psychologicznej wielu opracowan, by wymieni¢ takich badaczy jak: Karl Kerenyi,
Asa Boholm, Jean-Thierry Maertens czy Carl Gustav Jung. W wielu opracowaniach
pojawia sie problem funkcji maski i relacji miedzy nig a zamaskowanym. W tym
ostatnim kontekscie czesto badacze powracaja do dwéch najstarszych typow grec-
kich masek - meskiego Dionizosa i zenskiej Gorgony, w przypadku ktérych ,sto-
jacych za nimi” postaci nie sposéb byto od nich oddzieli¢. Maski staty sie autono-
miczne i samowystarczalne; w przewrotnym mechanizmie samozwrotnosci zaczety
reprezentowac same siebie.

Maska Jacksona rodzi jednak ambiwalentne odczucia: z jednej strony wydaje
sie czyms$ naturalnym, iz kazdy showman stwarza charakterystyczny wizerunek
stuzacy promocji swej tworczo$ci muzycznej, z drugiej - warto pamietac, iz obli-
cze Jacksona miato charakter zapozyczony, wtérny, byto wyrazem kompulsywnego
przejecia twarzy innego cztowieka. Ponadto nalezy pamieta¢ takze o tych nielicz-
nych przypadkach i wynikajacych z tego dewiacjach psychicznych, kiedy cztowiek
gotow jest zmienic¢ catkowicie swoj wyglad, a posrednio takze tozsamos$¢. Maska
ksztattuje bowiem nie tylko oblicze cztowieka dla innych ludzi, ale takze determi-
nuje konstrukcje psychofizyczna konkretnej jednostki, okresla role, w jakie wcie-
la sie indywiduum. Gdy maska dominuje nad cztowiekiem, pole manewru ulega
wyraznemu zawezeniu: jednostka dostosowuje sie do swego oblicza, porusza sie
w wyznaczonych ramach, ulega swojej phisis. Rodzi sie tylko pytanie, w jakim stop-
niu decyzja Jacksona o kontynuowaniu tradycji popularnego na przetomie XIX i XX
wieku freak shows byta autonomiczna, i na ile jego casus przypomina spopularyzo-
wana przez Lyncha historie Cztowieka-Stonia. Co ciekawe, piosenkarz fascynowat
sie tym filmem i nosit sie nawet z pomystem wykupienia szkieletu ciata Josepha
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Merricka od londynskiego szpitala (zob. Wieczorkiewicz 2006). Wspdlnym mia-
nownikiem tych dwéch tragicznych postaci byta z pewnos$cia dziwacznos¢ cielesna,
ktéra stata sie fundamentem ich osobliwoSci.

Metamorfozy Jacksona mozna analizowa¢ takze przez pryzmat metafory
spoteczenstwa nadzoru, spopularyzowanej gtéwnie w pracach Michela Foucault.
Francuski badacz pisat o réznych technologiach dyscyplinujacych ciato; w jednym
ze swoich tekstéw konstatowat:

ciato wnika takze w obszar polityki, stosunki wtadzy oddziatuja na nie bez zadnych po-
$rednikéw - osaczajq je, znakujg, tresuja, torturuja, naktaniajg do pracy, zobowiazujg do
ceremonii, zadaja oden znakéw (Foucault 1988: 270).

Foucault traktowat ciato jako medium kulturowego zapisu, w ktérym odzwier-
ciedlaty sie spoteczne mechanizmy jego ujarzmiania i dyscyplinowania, prowadzac
w efekcie do takiejjego transfiguracji,anawet unicestwienia, by mozliwe stato sie wy-
tonienie samejkultury. Wwyrazanejprzez Foucaultdychotomii: ciatojako powierzch-
nia (scena) naznaczana przez represyjne dyskursy wiedzy/ wtadzy i dyscyplinujace
go mechanizmy wszechogarniajacej kontroli spotecznej, pobrzmiewaja echa freu-
dowskiejopozycjimiedzy kulturginatura. Ciato - materiajestuprzednie wobecwspo-
mnianych dyskursow, ktore je ksztattuja. Koncepcja ta zbliza sie takze do ujec struk-
turalistycznych podkreslajacych opozycje i przyrodzony konflikt miedzy chaotyczna
natura i porzadkujaca, stabilizujaca kultura (zob. Douglas 1969). Wszelkie formy
manifestowania sie cielesnosci, ktére oddalaja sie od regut narzuconych przez okre-
$lony system spoteczny, traktowane sg jako dewiacyjne i podlegaja napietnowaniu.
W tym nurcie podkresla sie normatywne i spdjnosciowe mechanizmy kultury, kto-
re na rézne sposoby odciskaja swoje pietno w materii ciata, by zbliza¢ jednostke
do osiggniecia upragnionego ideatu. Zaktada sie réwniez, Ze tozsamos$¢ jednostki
jest wzglednie stabilna, a ujawniane przez nig zachowania stanowig jej emanacje.
Odmiennego zdania s3 rzecznicy teorii kulturowego konstruowania ciata. Judith
Butler utrzymuje, iz tozsamos¢ jednostki daleka jest od substancjalnej stabilnosci,
jest konstruowana i modyfikowana przez dyskurs. Ciato nie jest tylko sceng zdarzen
i historig spotecznych represji, jak postulowat Foucault czy Mary Douglas, nie jest
takze jedynie wyrazem tozsamoSci jednostki, jak chciat Claude Levi-Strauss, a raczej
uczestniczy w rozmaitych aktach performatywnych stuzacych odstanianiu niecig-
glosci ptci kulturowej.

Pierwotna identyfikacja - pisze Butler - petigca funkcje determinujacej przyczyny
moze zosta¢ zastgpiona przez tozsamos$¢ pici przeformutowang w osobistg/kulturo-
wa historie, w ktorej przyjete przez jednostke znaczenia stanowig przedmiot réznych
praktyk nasladowczych, odnoszacych sie do innych imitacji, wspdlnie z nimi konstru-
ujacych iluzje pierwotnego i wewnetrznego ‘ja’ ptciowego lub parodie mechanizmu tej
konstrukgcji (Butler 2005: 593).

Gwiazdor potraktowat ciato jak plastyczny materiat stuzacy witasnie kreacji ar-
tystycznej, stad tez jego wielki, trwajacy lata projekt modyfikacji wtasnej cielesnosci
w kierunku osiggniecia upragnionego wzorca z jednej strony przeraza, z drugiej zas
fascynuje. Prywatna historia zycia Jacksona ujawniona przez media wskazuje na co
najmniej ambiwalentny stosunek do ojca, z ktdrym muzyk nie chciat sie utozsamic,
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odnajdujac prawdopodobnie na swojej zyciowej drodze inne i niekoniecznie meskie
obiekty, zwtaszcza wtérnych identyfikacji. By¢ moze wtasnie poszukiwanie wtasnej
drogi zyciowej, a takze miejsca w systemie popkultury i w showbiznesie doprowa-
dzity do finalnego produktu - Micheala Jacksona znanego szerokiej publicznosci.

Dziatania zwigzane z modyfikowaniem wtasnej cielesnosci, podejmowane
wprawdzie przez gwiazdora z innych pobudek, anizeli te, jakimi kierowali sie Orlan
i Stelarc, z uwagi na swoj materialny, fizyczny charakter lokuja sie takze blisko ich
artystycznych propozycji. Ten sposéb traktowania wtasnego ciata - jako obiektu
kreacji - jest analogiczny do strategii opisywania jego nowej roli w koncepcjach
spoteczenstwa postbiologicznego.

Dos$wiadczenie zycia w $wiecie ksztattowanym przez pluralistyczng cyberkulture cha-
rakteryzuje sie ciagla zmiennos$cig charakteru ludzkiej tozsamosci, ktéra przyjmuje
posta¢ zmiennego procesu, formy otwartej. Nowe technologie stajq sie rozszerzenia-
mi, przedtuzeniami (M. McLuhan) ludzkiego ciata, przejmuja czes¢ jego funkgcji i jako
takie wptywaja na ksztatt tozsamosci. Powodujg powstanie nowych koncepcji zycia
iinteligencji. Definicja, historia i pte¢ ciata ulegaja rozmaitym przetworzeniom, a na nim
samym przeprowadza sie operacje, przeszczepia sie jego czesci, uzupetnia je o protezy
i implanty, przeksztatca i klonuje. Utrata przez ciato substancjalnej jednosci oraz zatar-
cie jego granic powoduja, Ze nasz stosunek do niego sie zmienia (Biskupski 2009).

0 ile jednak poczynania Orlan i Stelarca mieszcza sie w obrebie tzw. body art
i polegaja na eksploracji i modyfikacji ciata w celach stricte artystycznych (np. Orlan
poddata sie serii operacji plastycznych, a forma, do ktérej zmierzata, stanowita
synteze rysow twarzy artystki oraz pieciu malarskich wyobrazen: Diany, Psyche,
Europy, Wenus i Mony Lisy (Kluszczynski 2001: 193-194)), o tyle Jackson czyni zen
Srodek ekspresji, a zarazem widoczny fundament wtasnej tozsamoSci sceniczne;j.
W dziataniach showmana nie ma elementu metadyskursywnego (konceptualnego),
tak istotnego przy tworzeniu i interpretowaniu sztuki ciata.

k% ok

Micheal wykreowat sie na gwiazdora nie tylko dzieki ciezkiej i wytrwatej pracy,
ale takze zdolnosci skutecznego wytwarzania wokét siebie specyficznej aury (takze
tej, o ktorej swego czasu pisat Walter Benjamin). Opierata sie ona oczywiscie nie
tylko na elementach materialnych, np. upodoban do paramilitarnego stroju czy baj-
kowej scenerii Nibylandii, ale takze na catej gamie wrazen ulotnych, tworzonych
zaréwno w czasie wystepow koncertowych, jak i oficjalnych oraz prywatnych roz-
moéw z glowami panstw. Czes¢ z nich pozostaje jedynie w pamieci tych oséb, inne
zostaja utrwalone w spotecznej Swiadomosci poprzez media. Jak zauwaza Antoni
Kepinski charakteryzujgc réznice miedzy tzw. metabolizmem energetycznych
a metabolizmem informacyjnym:

Umiera cztowiek, ale zostaje po nim stowo, specyficzny dla niego gest, klimat uczuciowy,
ktéry wokét siebie roztaczat, a wiec jego symbole, ktére zostaty swego czasu rzucone
w otaczajacy $wiat i w tym $wiecie sie zatrzymaty, podczas gdy ciato przestato istnie¢
(Kepinski 1995: 37-38).
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Gdyby potraktowac Jacksona (i jego tworczos$¢ scenicznag oraz zycie prywatne
ukazane w $srodkach masowego przekazu) jako rodzaj produktu kulturowego (wta-
$nie posttradycyjnego freak show), to mozna w cyklu istnienia tego ostatniego bez
trudu odnalez¢ trzy klasyczne fazy funkcjonowania: zaistnienie na rynku, etap kon-
kurencji i niestety nieudang w tym przypadku prébe utrzymania osiagnietej pozycji
muzyczne;j.

Sposéb ukazywania agonii gwiazdora (zaréwno $mierci scenicznej, jak i fizycz-
nej degradacji ciata, a w konicu $mierci) wskazuje rowniez na istotng zmiane kultu-
rowa. Je$li wspomnimy, ile kontrowersji na poczatku XX wieku wywotata sprawa
sfilmowania pochéwku Stanistawa Wyspianskiego (zob. Hendrykowska 1993), to
dopiero zauwazamy, jak wielki dokonat sie wspétczesnie progres w zakresie me-
dialnego ukazywania $mierci i umierania. Dostrzegamy takze znaczenie kultury
celebrytow dla dokonujacej sie transgresji kulturowej, ktéra wyraza sie chocby
w sposobie ujmowania takich zjawisk jak prywatnos¢ czy intymno$¢. Wspétczes$nie
sa to tematy zdesakralizowane, ,wyjete” spod sfery dziatania tabu, tematy spro-
wadzone do rangi kulturowych atrakcjonéw. Smieré mediatyzowana staje sie ele-
mentem czesto chwilowego wzmacniania kultu idola (jak byto cho¢by w przypadku
Papieza-Polaka i pokolenia JP2, a poniekad takze Micheala Jacksona i jego fanéw,
ktérzy po jego $mierci masowo zbierali sie w konkretnym miejscu i czasie, a odtwa-
rzajac taniec muzyka, symulowali odmiane zachowan neoplemiennych).

Smier¢ znanej postaci staje sie réwniez okazja do podniesienia warto$ci kapita-
tu emocjonalnego zwigzanego z jego wizerunkiem, a czesto ekonomicznej wartos$ci
tego specyficznego produktu kulturowego w zwiazku z mozliwo$cia windowania
cen za efekty jego pracy (w przypadku Jacksona - muzyki) oraz gadzetéw (w tym se-
mioforéw) bezposrednio z nim zwigzanych. Powracajac na moment do jezyka oraz
praw marketingu i reklamy mozna powiedzie¢, iz Smier¢ gwiazdora paradoksalnie
przedtuzyta zycie produktu pod nazwa Micheal Jackson. Trudno wspétczes$nie usta-
li¢, jak dtugi bedzie to cykl i jak wiele wysitku bedzie kosztowa¢ specjalistéw ,od-
Swiezanie” tegoz produktu. (Z pewnoscia jednym z jego ogniw jest film Canny’ego
Ortegi Micheal Jackson: This is it). W tym kontek$cie wazne jest takze, jak dtugo be-
dzie on w stanie zaspokajac¢ jakiekolwiek potrzeby kulturowe.

P6ki co, w odbiorze spotecznym ,ja” wykonawcy zostato catkowicie utozsamio-
ne z odgrywana postacia; tajemnica pozostanie chyba juz na zawsze, w jaki sposéb
do tej kwestii podchodzit sam Krél Popu. Uroczysto$¢ zatobna transmitowana przez
najwazniejsze stacje telewizyjne na swiecie byta okazja do przypomnienia jego zy-
cia i kluczowych etapéw tworczosci. Byta takze finalnym elementem wielkiej me-
dialnej opowie$ci na temat gwiazdy show biznesu, ktéra by¢ moze kiedys, podob-
nie jak twarz Marilyn Monroe czy Elvisa Presleya, stanie sie ikong amerykanskiej
popkultury”.

* W plakacie reklamujacym wystawe Ameryka, Ameryka... Amerykariski sen zorganizo-
wang przez Muzeum Narodowe w Krakowie wykorzystano olejny obraz Davida Parrisha Elvis
i Marilyn z 1996 roku.
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“The King of Pop is dead! Come to see the show”
- Death and dying in the celebrities culture

Abstract

The subject matter of this article includes the beginning of Michael Jackson’s career, his
presence in the media, the strategies of creating his public identity as a pop-culture star and
a celebrity, his significance in the pop music and the modern pop culture, the strategies of
the star’s “struggling” with fame and his fans’ expectations, and the issue of “Jackson” being
a product of culture, which continues to exist and develop even after the death of the real

person.

Key words: Michael Jackson, celebrity, star of pop-culture, creations of identities, public image,
pop culture, politic of body
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Mitos¢ jako gadzet na telefon

Lecz z nich najwieksza jest mitos¢
1Kor, 13,13

Mitos$¢ pojmowana jest w dobie nowoczesnej, w tym péZnej nowoczesnosci, jako
wehikut zycia spotecznego. Tak ujmuja ja psychologia ewolucyjna, dla ktérej mitos¢
jest imperatywem biologicznym, a dwuptciowo$¢ odpowiada za wytworzenie orga-
nizacji spotecznej (Szlendak 2002: 26-27), oraz réznorodne koncepcje socjologicz-
ne. Do$¢ powiedzie¢, Ze stata sie przedmiotem zainteresowania Niklasa Luhmanna
(2003), ktéry w Semantyce mitosci traktuje ja jako ,uogélnione medium komuni-
kacji”, bedace odpowiedzia na co raz wieksze skomplikowanie zycia spotecznego
i rosngcy indywidualizm’, oraz zainspirowata Anthonego Giddensa do rozwazania
narracji mitosnej jako podstawowej narracji biograficznej istotnej dla konstrukcji
nowoczesnego zindywidualizowanego podmiotu™.

Mitos¢ definiuje sie jako ,relacje intymna [...] posiadajaca istotny komponent
erotyczny” (Gdula 2009: 7). Tak rozumiana tematyka mitosci precyzuje jej zakres
do mitosci erotycznej i ludzkiej seksualnosci. Najogélniej rzecz biorac, seksualnosé
to uwarunkowania biologiczne, popedy, instynkty, przezycia psychiczne oraz zwia-
zane z nimi praktyki, erotyzm to z kolei ,zbiér funkcjonujacych w przestrzeni pu-
blicznej przedstawien i refleksji na temat seksualnosci” (Klimczyk 2008: 18), a wiec
dyskurs mitosny.

Jedna z wyréznionych wspoétczes$nie przestrzeni publicznych, a raczej paradok-
salnych przestrzeni prywatno-publicznych, jest telefon komérkowy - spadkobier-
ca wcze$niejszych technicznych $rodkéw komunikowania mitoSci, takich jak listy
mitosne, telegraf i telefon analogowy. Telefon komérkowy (i jego mutacje), szcze-
gblnie w standardzie 2,5 oraz 3G, integruje rézne - wczes$niejsze i wspéiczesne -
systemy telekomunikowania. Henry Jenkins sadzi, ze telefony komoérkowe staty
sie kluczowe dla procesu konwergencji mediéw (2007: 112), Paul Levinson uwaza
wrecz, ze telefon mobilny uzupeinia Internet w tym znaczeniu, iz ten ostatni jest do

* Chodzi o mozliwo$¢ komunikacji miedzy ego i alter, kiedy to w warunkach zintensy-
fikowanej relacji osobowej komunikacja staje sie paradoksalna; stad tzw. podwdjne kodo-
wanie, nadwyzka sensu wyrazajaca sie w mito$ci romantycznej - ,rozumieniu sie bez stéw”,
a takze w erotyce.

** W pracach: Nowoczesnos¢ i tozsamos¢, przet. A. Szulzycka, Warszawa 2001, Przemia-
ny intymnosci, przet. A. Szulzycka, Warszawa 2006.
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niego przystawka (2006: 51). To dzieki temu urzadzeniu naptywaja i sa emitowane
réznorodne przekazy, zarazem jest on ludzka ekstensja umozliwiajaca udziat w zy-
ciu spotecznym’. Ponadto autor Migkkiego ostrza twierdzi, iz ,telefon [analogowy]
przez ponad p6t wieku byt instrumentem mitosnych relacji” (2006: 131), a zwiazek
mniej czy bardziej zaawansowanych mediéw z erotyka podkresla juz w pierwszym
zdaniu autorka ksigzki Seks w Internecie, Nancy Tamosaitis, piszac: ,Seks i techno-
logia pasuja do siebie jak ulat” (1998: 11). Refleksja na temat erotycznej motywacji
wynalazczo$ci w dziedzinie technologii medialnych pojawia sie tak w spektrum kul-
tury popularnej, np. w multimedialnym gadzecie na telefon - kréciutkiej kreskéwce
przedstawiajacej jaskiniowca rysujacego na $cianie pieczary sylwetki nagiej kobiety,
biegngcego wzdtuz tak stworzonej galerii i osiggajgcego efekt animowanego filmu™,
jakiu Levinsona: ,Seks [...] wskazal mediom droge rozwoju, jak za czaséw rozkwi-
tu wiktorianskiej pornografii i zdje¢ Mareya i Muybridge’a przedstawiajacych fazy
ruchu nagich kobiet schodzacych ze schoddw, ktére to zdjecia zainspirowaty wyna-
lazcow kina” (2006: 166). Dodac¢ trzeba, iz telefon komoérkowy, jak zauwaza Roch
Sulima, ,konstruuje nasza cyfrowa cielesnos¢”, dokonujac ,radykalnych zmian za-
kresu tego co prywatne i publiczne” (2007: 202), wprowadza $wiat do przestrzeni
naszej intymnosci, intymno$¢ za$ transmituje na zewnatrz, albowiem konwergencja
nie dokonuje sie jedynie w obrebie technologii, ale odnosi sie do zmiany kulturo-
wej (Jenkins 2007: 9). Z tego punktu widzenia kultura konwergencji jest kultura
obnazania, to jest ,medialng dostepnoscia seksu, nagosci na pokaz i ekshibicjonizmu
[obejmujaca] szeroki wachlarz tekstéw i przedstawien od pornografii, przez seksu-
alnie nacechowang sztuke ciata, filmy dokumentalne o striptizerkach i striptizerach
oraz telewizyjne wyznania podczas programoéw typu talk-show”, jak rzecz przedsta-
wia Brian Mc Nair (2004: 5).

Przedmiotem mojego zainteresowania w tym szkicu beda niektére przedsta-
wienia erotyczne: te publiczne wzory odstaniania intymnosci, ktére mozna okresli¢
jako przekazy transmedialne i ktére pojawiajgq sie w najbardziej technologicznie
i kulturowo zaawansowanym medium, czyli medium telefonu komérkowego.
Roboczo nazywam je ,dzwonkami i ikonkami”, a wiec chodzi tu o gadzety multime-
dialne do ,$ciggniecia na telefon”". Co wiecej, zwracam swojg uwage nie na ulokowa-
ne w sieci zasoby owych gadzetéw, a wiec bezposrednio na strony www, takie jak
np. wapster.pl, ale na zasoby manifestujace sie w pismach radiowo-telewizyjnych,
to jest w tworzacym ,czotéwke wydawanych dzi$ czasopism” (Bajka 2008: 195)
segmencie rynku mediéw prasowych w Polsce. Korzystatam z losowo wybranych
tygodnikéw ,Teletydzien”, ,Telemax”, ,TeleSwiat”, ,To i owo”, skutkiem konsolida-
cji medidéw nalezacych jednak do jednego wydawcy Bauer Media Group, co stawia
losowo$¢ pod znakiem zapytania, ale za to pozwala przesledzi¢ przedstawienia

* Por. Z. Vykoukalova, Adolescent Mobile Communication: Transformation of Com-
munication Patterns of Generation SMS?, http://cyberpsychology.eu/view.php?cisloclanku-
=2007081701&article=4, [1.09.2009]: ‘Mobile phone is seen as an extension of themselves
[adolescents] enabling them to continuously participate in the surrounding world’.

**  http://www.juup.com/pobierz-na-komorke/wideo/kreskowki-i-komiksy /22621,
[1.09.2009].

*** Napotrzeby tego opracowania pomijam ,dzwonki”, zajmujgc sie wytacznie przedsta-
wieniami wizualnymi.
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intymno$ci na reprezentatywnym forum skonsolidowanego ekonomicznie i kon-
wergentnego medium’. Przedstawienia omawianych tresci pojawiajg sie na we-
wnetrznych stronach oktadek wspomnianych czasopism™ i niezaleznie od profilu

Hok

odbiorcy sformutowanego przez wydawce™ wygladaja tak samo.
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* Bauer Media Group, wtasciciel radia RMF oraz portalu Interia.pl, wydaje ,Imperium
TV”, ,Kurier TV”, ,Super TV”, ,Teletydzien”, ,Tele§wiat”, ,Telemax”, ,To i owo”, ,Swiat seria-
li”. Cotygodniowy naktad tgczny tych czasopism wynosi ok. 3,15 mln egzemplarzy. Wydawca
jest niekwestionowanym liderem rynku - na 12 tygodnikdéw radiowo-telewizyjnych wydaje
8, odnotowuje tez najwyzsza sprzedaz. Omawiane w artykule gadzety na telefon reklamuje
rownolegle na portalu Interia.pl.

** Koszt reklamy na II i III stronie oktadki ,To i owo” wynosi nieco powyzej 30 tys. zt
plus 22% VAT, za: http://reklama.bauer.pl/magazine.php/sid,2 /mid,10/title,To-amp-Owo/,
[1.09.2009]; trudno powiedzie¢, czy ta sama cena obowigzuje w przypadku reklamowania
tresci erotycznych.

wkx Teletydzien” adresowanyjestdo ,catejrodziny”,, Telemax” do mieszkajacych wmia-
stach kobiet, , Teleswiat” do mtodszych kobiet i mezczyzn, ,To i owo” do nowoczesnych mez-
czyzn, za: http://reklama.bauer.pl/segmenty.php/sid,2 /title, Telewizyjne/ [1.09.2009].



Mitos¢ jako gadzet na telefon [149]

Plansza z ofertg gadzetéw na telefon komoérkowy dzieli sie na nastepujace bloki:
gry java, tapety, filmy, dzwonki i tzw. czat towarzyski w ramach serwisu wapster.pl
(firmowanego przez CT Creative Team SA), natomiast serwis papla.pl (firmowany
przez Emisja SA) oferuje - obok wymienionych wyzej - sex-telefon, animacje, poka-
zy i pakiety zdje¢, pakiety filmow oraz telewizje. W dowolnie wybranej planszy (jest
to Il oktadka ,To i owo” z 18.08.2009) znajduja sie nastepujgce tresci: w ramach
segmentu tapet: przedstawienia kwiatéw (1 x), zwierzaki (tygrys, 1 x), zwierzaki/
mitos¢ (piesek/kotek z serduszkiem w pysku/pazurach, 2 x), mito$¢ (pod$wietlo-
ne serce, 1x), seks z indeksem ,+18” (1x)"; w ramach segmentu animacji: - mito$¢/
kwiaty (1x), mitos¢/misie (2x), seks ,+18” (2x); w segmencie pakietow trzech zdjec¢
- seks ,+18” (6x); w ramach pakietu trzech historyjek ze zdjeciami - seks ,+18” (5x);
wsrod filmoéw - seks ,+18” (22x); w segmencie gier java - watki filmowe i telewi-
zyjne, gry zreczno$ciowe, logiczne, przygodowe, wyscigi itp. (26 x) oraz seks ,+18”
(2x); sex-telefon (1x); serwis zdje¢ pornograficznych (1x); zaproszenie do czatu pod
nazwa ,,ognisty flirt - gorgce dziewczyny czekajg na ciebie” (6x)™. Na 100 propozycji
72 dotyczg szeroko rozumianej tematyki mitosnej, 28 innych watkdéw, jak the Sims,
Harry Potter, Milionerzy, Predator, Panzer tactics, Magic Crystals itp. Okazuje sie, ze
sfera mitosci i mitosci erotycznej zdecydowanie w tej ofercie dominuje. Jak tatwo
wyliczy¢, watek mitosci , czystej” pojawia sie 6 razy, natomiast przedstawienia z ka-
tegorii ,+18” - to jest, najogélniej méwigc, pornograficzne - 66 razy™.

Analiza klientéw pobran (Mobile Multimedia 2008) wskazuje, ze w 54% ga-
dzety pobieraja mezczyzni (bez wzgledu na typ kontentu), gtéwnie w wieku 15-
30 lat, przy czym, o ile tapety i animacje interesuja w niemal rownym stopniu tak
kobiety (48% i 46%), jak mezczyzn (52% i 54%), o tyle w kategoriach gier java,
a zwtlaszcza wideo, dominujg mezczyzni - w kolejnosci: 69% oraz 76%. Wspotgra
to z ustaleniami dotyczacymi marketingu przez Internet: mezczyzni chetniej uczest-
nicza w relacjach typu human to computer, a kobiety — human to human (McMahan,
Holland, Mcmillan 2009). Nie to mnie jednak interesuje: od razu chciatam zwrocic¢
uwage na pewna niespdjnos¢ (hipokryzje?) raportu - otéz odnotowuje on sport,
motoryzacje, mitos¢ i generalnie emocje (tu kobiety realizujg 73% pobran), stodkie
zwierzaki i muzyke jako oferowane przez dostawcdw kategorie tresciowe konten-
tu, tymczasem praktyka pokazuje, iz wideo zawierajg zasadniczo przedstawienia
o tresci pornograficznej (czyzby kryty sie w kategoriach ,sport” i ,stodkie zwierza-
ki”?) Pomijanie tego rodzaju okreslen badz - jak ma to miejsce np. w bazie gadze-
tow multimedialnych Interii - uzywanie eufemizméw, w rodzaju ,tapety dla doro-
stych”, unieobecnienie w oficjalnym dyskursie tych mediéw pornografii i erotyzmu
paradoksalnie potwierdza ich mocng w omawianych przedstawieniach obecnosc.

* ,+18”, ,dla dorostych” - tego rodzaju okreslenia maskujg Smiate, a jednoczesnie kon-
wencjonalne przedstawienia erotyczne.

** Wwydaniuz 15 09.2009 jest tez telewizja w komérce pod nazwa , Pieprz TV”, emituje
filmy pornograficzne.
***  Niezamierzenie ironicznie brzmiag wobec tego materiaty biura reklamy Bauer

Media Group dotyczace zalet prasy jako medium reklamowego: http://reklama.bauer.pl/
c_article_more.php/aid,10/ [1.09.2009].
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W tym miejscu mozna sformutowaé robocza definicje pornografii jako tego rodzaju
przedstawien erotycznych, ktére nie sg dyskutowane publicznie.

Kolejne pekniecie w omawianych tu reprezentacjach intymnosci dotyczy moim
zdaniem kontekstu, w ktérym sie pojawiaja. Pierwszym kontekstem przedstawien
erotycznych sg pozostate nieerotyczne kody mitosne, drugim - przedstawienia spoza
dyskursu mitosnego, trzecim wreszcie - no$nik tygodnika radiowo-telewizyjnego.

Po pierwsze, przedstawienia intymnosci realizuja sie w dwoch zasadniczych
wzorcach: wzorcu pornograficznym oraz wzorcu infantylnym, poniekad odwo-
tujagcym sie do jezyka tzw. mitoSci romantycznej. Koresponduje to z opisanym
przez Anne Czerner i Elzbiete Nierobe profilem Homo amans oeconomicus. Autorki
te uwazaja, iz wspoétczesnie w praktyce realizuja sie trzy typy narracji mitosnych:
matzenstwo strategiczne, mito$¢ romantyczna oraz mito$¢ wspoétbiezna, przy czym
W przekazach kultury popularnej i na poziomie zachowan mikrospotecznych”
w toku socjalizacji pierwotnej i wtérnej dominuje model romantyczny (Czerner,
Nieroba 2009: 95), co zwigzane jest z komercjalizacja mitoSci w kulturze wspot-
czesnej (tamze: 99-100). Model romantyczny najcenniejszy jest z punktu widzenia
intereséw rynkowych, poniewaz podatny na wpisanie w rytuaty konsumpcji (jak
walentynki, randki - tymi scenariuszami socjoerotycznymi obficie szafuja media).

Z tak pojmowanym kodem mitosnym harmonizuja przedstawienia ,czystej” mi-
tosci, wspomniane tu motywy kwiatdw, zwierzat oraz wyobrazenia serca. Wpisuja
sie one doskonale w XIX-wieczng, zbiezng z powstaniem fotografii i filmu, estetyke
kiczu (jak ujat to eufemistycznie Waldemar Kuligowski: ,odwotuja sie do réznych
wrazliwosci” [Kuligowski 2002: 125-126]), operuja kolorystyka czerwieni, rézu,
fioletu, kolory czesto sa opalizujace, pertowe, imperatywem jest ornamentacyjnos$é¢
oraz rytmiczna powtarzalno$¢ elementéw, brak tu niezagospodarowanych po-
wierzchni, obowigzuje zasada niedostosowania (przesuniecia) - na przyktad ser-
ce (synekdocha mitosci) znajduje sie w zebach psa. Niesp6jnos¢ tak realizowanego
przedstawienia intymnego dotyczy podstawowej opozycji: mito$¢ ,czysta” versus
komercyjna, obudowana gadzetami. Mamy tu tez do czynienia z paradoksem w pa-
radoksie - samo przedstawienie jest w koncu gadzetem multimedialnym.

Drugim sktadnikiem omawianego kodu jest infantylizm, przejawiajacy sie
w nawracajgcej w wielu przedstawieniach intymnych postaci misia - trzymajace
w dioniach serca misie méwig ,po prostu Cie kocham”, , Ty+ja=<serduszko>", ,to
ja Cie kocham najbardziej - inne misie tylko udaja”, ,jestes moim skarbem”, ,mysle
o Tobie we dnie i w nocy”, co kaze przypuszczaé, iz sa one metonimia mezczyzny
pragnacego uczyni¢ mitosne wyznanie, bowiem - jak pisze Matgorzata Kita - konfe-
sja mitosna dokonuje sie ,szeptem albo wcale” (Kita 2007). Natomiast powtarzajace
sie w kodzie intymnym wyobrazenia serca bytyby - zgodnie z intuicja Desmonda
Morrisa - infantylng realizacjg wyobrazen seksu analnego (Morris 1993: 205). Kody
infantylne nie sg raczej adresowane do dziewczat, bo i dziewczeta nie s3 targetem
tygodnikéw radiowo-telewizyjnych. Co ciekawe, wyobrazenia mitosci (werbalne)
zaobserwowane na tamach czasopism mtodziezowych skierowanych do dziewczat
(,Bravo Girl”, wyd. Media Bauer Group, ,Dziewczyna”, wyd. Axel Springer) realizujg
zupelnie inny model dyskursu mitosnego, problematyzujacy mitos¢. W polu leksykal-
nym seksu pojawiajg sie tu okreslenia ,,udany” i ,bezpieczny”, a takie przedstawienie
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rzadko sie wérod gadzetéw multimedialnych zdarza’, ponadto jezyk dziewczat za-
garnia - we wspomnianych czasopismach - wyznaczniki kodu pornograficznego,
zatem chtopcy okreslani s3 jako ,ciacha”, ktére sie ,wyhacza” (Bernasiewicz 2009:
290, 293).

Z meskiego punktu widzenia, bo taki - jak wynika z poczynionych juz ustalen
- dominuje w przedstawieniach intymnosci tu referowanych, mito$¢ jawi sie jako
towar, ktéry mozna naby¢ od 1,22 zt z VAT, rozrywka ulokowana posréd innych gier
i zabaw, ewentualnie jako problem - problem z zakomunikowaniem mitosci.

Opozycyjnym kodem przedstawien intymnych wczesniej prezentowanych jest
jezyk pornografii. Mamy tu zatem takie jego konstytutywne sktadniki, jak - w war-
stwie wizualnej - spojrzenie do kamery, przedstawiania seksu oralnego, analnego,
grupowego oraz lesbijskiego, natomiast w warstwie werbalnej - catg armature
subordynujacego i uprzedmiotawiajacego kobiety jezyka porno: ,Studentka Gosia”
,Studentka Barabara”, ,Szparka sekretarka”, ,Rozpalona recepcjonistka” ,Ostre
szkolenie”, ,Podgladacz” (podglada ,Goracy prysznic” oraz ucina sobie ,Igraszki
z Jolg”), ,Full service”, ,Strzel jej gola” czy wrecz ,Numerek za kase”, pojawia sie
niewyrafinowany dowcip jezykowy: ,Wakacje na tonie”, ,Minetou””. Gry jezykowe
uprawiane w ramach kodu pornograficznego mozna uznaé za realizacje podstawo-
wej zasady dyskursu mitosnego jako takiego - autoreferncjalnosci. Jak pisze Rafat
Nahirny, ,intymno$¢ wymaga odstoniecia, by méc sie ukonstytuowaé” (Nahirny
2007: 265-266).

Jezyk tych wyobrazen ustala takie reguty gry, ze kontroluje on i reglamentu-
je seksualnos$¢ kobieca: kobieta skazana jest na podlegto$¢ (petni podrzedne role
spoteczne), infantylnos¢ (studentka), co koresponduje z przekonaniem, ze jezyk
kierowany do kobiet takze ma by¢ infantylny. Inna definiowang przez ten jezyk
kobiecg wtasnoscia jest naturalno$¢ - kobieta jest rezerwuarem witalnosci: ,Robi
sie goraco”, ,Ostra balanga”, ,Ostra jazda”, ,Wilgotne usta”, ,Pasztet z wktadka”.
Uprzedmiotowienie sugerowane jest juz przez samg dwuznaczng zachete: ,wejdz”
(na strone WWW z gadzetami? w kobiete?) Jest to ponadto jezyk reprezentacji ste-
reotypowych. Ewa Jedrzejko ustalita, iz, wyjawszy pole leksykalne ,matka”, ktére
lokuje sie w sferze sacrum, wszystkie pozostate jezykowe obrazy kobiety w polsz-
czyznie zawierajg mieszanine erotyzmu i lekcewazenia (Jedrzejko 1994). Wreszcie
stereotypowe obrazy sg elementem dyskursu normalizacyjnego - popularne przed-
stawienia lansuja takie obrazy zachowan erotycznych, ktére harmonizujg z norma-
mi kulturowymi (Szytak 1996: 53).

Jak notuje Wojciech Klimczyk, takze domena pornografii targana jest wspotcze-
$nie ré6znorodnymi napieciami (Klimczyk 2008: 138). Juz sama idea przedstawienia
aktu seksualnego zarazem jako potaczenia (genitaliow? materiatu genetycznego?)
i roztaczenia, bowiem w radykalnym ujeciu Andrei Dworkin w pornografii ,sperma

* Jak np. na stronie lolowo.com, gdzie dostepne sg tapety z wyobrazeniem prezerwa-
tyw durex.

**  Warto zwréci¢ uwage na wpisujaca sie w kod infantylno-pornograficzny reklame tej
gry na stronie providera, WapSter.pl: ,Nie ma nic lepszego po ciezkim dniu pracy jak dobra
minetka. Na kaca - minetka, na zgage - a jakze - minetka! Na podagre, rwe kulszowg, béle gto-
wy, bdl zeba, prawie na wszystko minetka pomaga [...] dobra na wszystko. Z powodzeniem
mozesz siegna¢ po zestaw soczystych komérkowych cipek, zawsze mokre, zawsze chetne,
zawsze u$miechniete - to juz niejako nasza dewiza!”
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jest na kobiecie, a nie w niej” (2000: 35), ma strukture paradoksalna. Wedtug Agaty
Araszkiewicz, do XVIII wieku pornografia byta domena transgresji, przekracza-
jaca normy, wyrazata to, co sttumione. Dzi§ natomiast ,prezentuje spektakl cat-
kiem jawny, rozrywkowy, powielony i powiekszony, bedacy domeng przemystu
i masowej komercji” (2000: 38) - zapewne nie kazde przedstawienie pornograficz-
ne ma wspotczesnie taki status (np. owiane legenda snuff movies), z cata pewno-
$cig maja go jednak prezentowane w tygodnikach radiowo-telewizyjnych, a za nimi
w telefonach komérkowych wyobrazenia intymnos$ci. W poréwnaniu z niezmierzo-
nym bogactwem i réznorodnoscig sieci, gdzie mozemy spotka¢ grupy dyskusyjne
W poszukiwaniu okropnego pieczenia posladkéow” czy ,Pociag seksualny do braku-
jacych czesci ciata” (Tamosaitis 1998: 74-79), rynek gadzetéw na telefon komoérko-
wy prezentuje sie bardzo skromnie, by nie rzec konserwatywnie. Nie ma tu miejsca
na postulowana np. przez wytwoérnie Pussy Power pornografie dla kobiet (ktére
to, jak gtosi jej statut, kochaja pornografie, jesli jest ,zrobiona tak, by je podniecaé,
a nie przyprawia¢ o mdtosci”), na oniryczna, somnambuliczna pornografie wedtug
Jutty Briickner. Obecnie bowiem, jak przypomina Izabela Kowalczyk, ,obsceniczna
w naszej kulturze jest kobieta seksualna, odczuwajaca pozadanie, kontrolujgca wta-
sna przyjemnosc¢”, ktora tej kulturze zagraza (2005: 228). Jak pisza wspomniane juz
Czerner i Nieroba, niektére niszowe, nienormantywne zwigzki wspotbiezne (formy
intymnos$ci) moga spotkac sie z dezaprobatg (2009: 99), zatem wcale na omawia-
nym forum nie sg prezentowane (brak gejoéw, nie-biatych, otytych itd.).

Jesli tego rodzaju przedstawienia intymnos$ci s3 opowiadaniami transmedial-
nymi - prezentujg ten sam kontent na réznych platformach - to stajg sie ofiarami
owej dywersyfikacji: skoro nie s3 ,dla niektérych”, musza sie mie$ci¢ w normach
»dla kazdego”. Jak pisze Jenkins: ,istnieja silne ekonomiczne przestanki dla tworze-
nia opowiadan transmedialnych” (2007: 103), to jest takich, ktére moga liczy¢ na
najszersze, a czesto tez najwierniejsze grono odbiorcéw. W mojej opinii pornografia
jest tego zjawiska dobitnym przyktadem. Obnaza, nomen omen, mechanizmy sprze-
zenia ekonomicznego z symbolicznym, bowiem nie woaluje sie tworzeniem jakiej$
narracji czy scenografii, jaka$ kreacja $wiata, przedstawia po prostu akt seksualny
jako taki (tak zresztg brzmi definicja pornografii wg Minette Hillyer; za: Kletowski
2008: 185).

Kolejne pekniecie w obrebie omawianych przedstawien intymnosci dotyczy
przeniesienia pewnych wtasnosci przedstawienia erotycznego z kobiety na mez-
czyzne. Tradycyjna pornografia (erotyka wiktorianiska utrzymana byta w poety-
ce oczekiwania, kobiete przedstawiano jak $piaca w zmystowej pozie /Akerman
1997: 140). Dzi$ jednak oczekuja mezczyzni, klienci gier i wideo, beznadziejnie
esemesujacy w poszukiwaniu zamoéwionego kontentu (aby dotrzeé¢ do interesuja-
cych treéci, trzeba spedzi¢ w sieci sporo czasu, przegladajac ogtoszenia, filmy nie
trwaja dtuzej niz minute, zasady gier sa nie do odgadniecia i zawsze sie w nie prze-
grywa’). Jedynym $pigcym, przedstawianym w omawianych gadzetach jest, a jakze,
mi$, ulubiony awatar zinfantylizowanej meskos$ci. Oto tryumf rynku nad mesko-
$cig, mozna rzec™.

* Czyzby definicja mitosci?
**  Swiadectwem owego braku kontaktu z rzeczywisto$cig niech bedzie historia opo-

wiedziana w t6dzkim dodatku do ,Gazety Wyborczej”, http://miasta.gazeta.pl/lodz/1,35153,
7033639,0szukani_przez_sex_strone__Z_randKi_nici.html [14.09.2009].
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Skrétowo odniose sie do drugiej i trzeciej aporii przedstawien intymnych, do-
tyczacej relacji miedzy tymi przedstawieniami a kodami spoza dyskursu mitosne-
go oraz relacji miedzy dyskursami mitosci a ich no$nikiem (tygodnikiem radiowo-
-telewizyjnym).

Drugim kontekstem omawianych przedstawien intymnych jest otoczenie ich
propozycjami produktéw niezwigzanych z tematyka erotyczna, w wiekszosci s to
zmodyfikowane gry, filmy, seriale telewizyjne (Surviving Highschool, Milionerzy, The
Sims) lub tzw. gry logiczne i zreczno$ciowe (Magic Crystalls). Lokowatoby to przed-
stawienia intymne w obszarze zabawy, i wbrew pozorom nie reprezentowatyby one
wowczas mimikry lub illinx, ale agon tudziez alea. Przedstawienia erotyzmu tu oma-
wiane przypominajg najbardziej obrazy sportu (por. Briickner 1991), co ciekawe
- sportu w konkurencjach indywidualnych. Przedstawienia czynnos$ci intymnych
przybieraja forme mozolnych ¢wiczen w sitowni, dyscypliny powyginanego ciata,
ale nawet uktady ,wieloosobowe” nie sg kolektywne. Nie bez kozery Paul Levinson
nazywa uformowane za sprawa telefonii komoérkowej spoteczenstwo przysztosci
spoteczenstwem nieodwzajemnionego dotyku (2006: 90), a wiec autoerotycznym.
Nie jest tajemnicg, Ze - a jest to diagnoza stawiana takze na gruncie nauki - porno-
grafia shuzy gléwnie masturbacji*. Podobnie Michel Foucault uwazat, iz ,koniecz-
nym warunkiem narodzin erotyzmu byto skupienie sie cztowieka na samym sobie”
(Klimczyk 2008: 73). Co w takim razie z ideg wspélnotowosci? sieciowosci produk-
cji/konsumpcji transmediéw? A moze pornografia wpisuje sie w dyskurs eksperty-
zy? Ponadto obecny wokét przedstawien mitosnych kontekst znanych filmoéw, gier
itd. tworzy co$ na ksztatt listka figowego (wyliczona wyzej proporcja 28 przedsta-
wien nieerotycznych do 72 erotycznych), ktérego tkanka sg aktywni konsumenci,
czyli fani; tenze listek gwoli przyzwoitosci zastania gote ekonomicznie fakty: naj-
wieksze zyski sa w pornografii. Wypada ironicznie odwrdci¢ sens macierzysty sfor-
mutowania Jenkinsa: ,Korporacje zwracaja sie w strone aktywnych konsumentow
- nie maja wyboru, jesli chca przezy¢” (2007: 73)™". Oczywiscie te hipotezy domagaja
sie weryfikacji empirycznej.

I wreszcie kwestia trzecia, ostatnia. Omawiane przedstawienia intymnosci
manifestuja sie na tamach ogélnodostepnej prasy. Intymnos¢ jest w nich zatem
dodatkowo uwypuklana: to, co w dyskursie oficjalnym uwazane za pornograficz-
ne, a wiec przedstawienia drugo- i trzeciorzedowych cech ptciowych, musi zostaé
przykryte, zaczernione, unieobecnione, zastagpione stowem (np. ,Uwaga, wytacznie
dla dorostych”, ,+18"), tez zreszta bedacym eufemizmem. Czarne plamy rozlane
na przedstawieniach uznanych za pornograficzne sa tam obecne, w mojej opinii,
nie tylko z racji dziatalnosci cenzury lub autoasekuracji wydawcy, ale dlatego, ze
inaczej przedstawienia te nie miatyby Zadnego ekonomicznego sensu - w pobiera-

* W Pertach kina, t. IV, Mitos¢ i sex, Katuzynski i Raczek pisza: ,jest to moze najbardziej
radykalna zmiana, jaka nastgpita w traktowaniu seksu w nowoczesnej cywilizacji: problem
z moralnego zmienit sie na higieniczny” (uwagi na marginesie Boogie Nights, Katuzynski, Ra-
czek 2006: 32). Telewizyjne odpowiedniki przedstawien intymnych omawianych w niniej-
szym szKicu wyrazaja rzecz jasno: nie proponuje sie przestania sms-a na dany numer, celem
zamowienia gadzetu pornograficznego na telefon - proponuje sie ,SPUST” na dany numer.

** A konsumenci domagajg sie erotyki. W telewizjach kablowych typu Mango czy TiWI
,dzwonki i ikonki” redukuja sie do pornografii, w porze dziennej tego rodzaju telewizja
milczy.
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nych filmach niewiele wiecej wida¢ ponad niewyraZnie sfilmowane genitalia. Zatem
w szczegdlnosci filmy, zdjecia i gry - paradoksalnie - uwodza stowem, nie obrazem”;
tak to stare media zasiedlaja nowe. Stowa za$ wiecej obiecuja niz dajg, przyjemnos¢
jest ciagle odsuwana - jest to nie tylko prawidto mitosci jako dyskursu. Owa au-
toreferencjalnos¢, innymi stowy rzecz ujmujac, autoerotyzm przekazéw intymnych
w gadzetach na telefon komérkowy wynika takze z nacisku posredniczacego me-
dium telewizji oraz, ogélnej rzecz biorac, z alienujacej (!) konwergencji medidw.
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Love as a phone gadget
Abstract

The article discusses visual representations of eroticism in commercial media content for
mobile phones, ranging language-wise from pornographic to infantile. The author considers
it as a discursive form in which both domination of verbal elements over visual ones and
consumer's desire over satisfaction could be pointed out. The article notes the alienating
dimension of pornography in the era of media convergence.
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»Are you in?” — nowe formy promocji w przestrzeni miejskiej

Ostatnie lata przynoszg znaczace zmiany w strategiach marketingowych $wiatowych
koncerndw, co pociaga za sobg (ale i z nich wynika) powstawanie nowych typow
postaw odbiorczych. Fenomeny, o ktérych tu mowa, a ktdre staty sie przedmiotem
namystu takich badaczy jak na przyktad Henry Jenkins czy Lev Manovich, zmienia-
ja diametralnie sposdb patrzenia na figure konsumenta we wspotczesnym spote-
czenstwie. Zrédta zmian upatrywa¢ nalezy nie tylko w rozwoju technologii, ale tez
w przemianach zachowan dotyczacych obcowania z mediami. Nowe postawy kon-
sumenckie otrzymujg mozliwosci realizacji dzieki udogodnieniom technologicz-
nym, jednak ich charakter wynika réwniez z przemian spotecznych. Henry Jenkins
przywotuje wypowiedz Betsy Frank, wiceprezes do spraw badan i planowania
w MTV Networks, ktéra definiuje nowy typ konsumenta ,aktywnego medialnie”.
Typ ten oczekuje duzego wptywu na konsumowane tresci, przynalezg do niego oso-
by ,urodzone nie wczesniej niz w potowie lat 70., ktoére nie poznaty $wiata bez tele-
wizji kablowej, magnetowidu czy internetu”, a zatem przyzwyczajone sa do aktyw-
nego wyboru i nie musza sie dostosowywac¢ do narzucanych im propozycji. Jenkins,
komentujac te wypowiedz, zwraca uwage na spotecznosciowy charakter nowych
praktyk konsumenckich, co bedzie miato réwniez istotny wplyw na rozwazany tu
problem przestrzeni miejskiej (Jenkins 2007: 236).

Aspekt zbiorowosci w ujmowaniu tych probleméw uwydatniajg takie nowe
pojecia, jak ,obywatel monitorialny” (Jenkins 2007: 219-220), gdzie ktadzie sie na-
cisk na fakt, iz jednostka nie jest w stanie dotrze¢ samodzielnie do wszystkich infor-
macji koniecznych jej do podejmowania wyboréw (politycznych, ale w tym samym
stopniu dotyczy to wyboréw konsumenckich). Odpowiedzig jest uczestnictwo we
wspolnotach dziatajacych na zasadach kultury wiedzy, ktore z kolei wymagaja no-
wych umiejetnosci korzystania z dostepnych Zrédet informacji. Stad tez nowe, nie-
formalne formy edukacji (,przestrzenie przyciggania”) (Jenkins 2007: 173), opie-
rajace sie na zbiorowym wysitku, na kreowaniu wspdlnot dziatajacych za sprawa
uzupetniajacych sie kompetencji, wzajemnej motywacji i aktywnego uczestnictwa.
W tym kontekscie warto réwniez przywotac zjawisko neoplemiennosci, sprzyjajace
tworzeniu sie nowych typéw dynamicznych relacji spotecznych o charakterze emo-
cjonalnym, ktére oparte sg na ptynnym uczestnictwie (Maffesoli 2008). Skupiac sie
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one moga wokét wspdlnych zainteresowan, ale takze, w kontek$cie omawianych tu
zagadnien, woko6t marek i narracji okotoproduktowych'.

Tworcy kampanii promocyjnych wykorzystuja te nowe zjawiska, biorac row-
niez pod uwage aspekt emocjonalny (Jenkins postuguje sie terminami ,kapitat emo-
cjonalny” czy ,ekonomia afektywna”). Zaangazowanie konsumentéw w konstruo-
wanie przekazéw wiaze sie z inwestycja emocjonalng, ktéra jest w stanie w duzo
wiekszym stopniu przywigzywac¢ do marki/produktu. Roszczenia nowej publiczno-
$ciiinteresy reklamodawcow tworza rodzaj gry i napiecia pomiedzy ,sita odgérnej
konwergencji korporacyjnej” oraz ,sita konwergencji oddolnej” (Jenkins 2007: 92,
166). Autor upatruje przysztos$¢ sukcesu korporacji w umiejetnym pogodzeniu tych
intereséw, ktoére okazuja sie nie by¢ sprzeczne. Zabieganie o nowego konsumen-
ta oznacza zatem umozliwienie mu uczestnictwa w tworzeniu tresci zwigzanych
z markg, co skutkuje nawigzaniem relacji emocjonalnej”. Wymiana emocjonalna
opiera sie na intensywnych i czesto skomplikowanych interakcjach pomiedzy od-
biorcami (hipertowarzysko$c¢). Kluczowa role odgrywa tu czesto plotka, pogtoska,
nawet odwotywanie sie do teorii spiskowych™. Odbywajace sie za sprawg rozwoju
technologicznego rozszerzenie przestrzeni interakcji spotecznych stwarza dla tych

* Maffesoli pisze na ten temat: ,Obecnie zdajemy sobie sprawe, Ze jesli chodzi o rekla-
me, to z jednej strony ma ona swoje zZrodto w pewnych archetypicznych postaciach, z dru-
giej za$ co do swej funkcji kierowana jest do «docelowych» audytoriéw, ktére nazywam tu
plemionami, a ktére ozywiajg sie i rozpoznajg przez taki lub inny sposéb przedstawienia,
wyobrazenia, produktéw, débr, ustug, sposobéw bycia, konstytuujacych je jako grupy” (Maf-
fesoli 2008: 205).

** Warto w tym miejscu zauwazy¢, ze Jenkins podkresla réznice pomiedzy uczestnic-
twem i interaktywnoscia. Interaktywnos¢ jest jego zdaniem , projektowaniem nowych tech-
nologii tak, by lepiej odbieraty informacje zwrotng”, przy czym gtéwna role odgrywaja tu
uwarunkowania technologiczne. Uczestnictwo z kolei ksztattowane jest przez ,protokoty
kulturowe i spoteczne”, ma charakter otwarty, jest trudniejsze do kontrolowania przez pro-
ducentéw przekazow. Autor przywotuje w tym kontekscie rozréznienie Lawrence’a Lessiga
na prawo (ustalenia spoteczne, ktérych przekroczenie wigza¢ sie moze z karg) i kod (dane
techniczne okreslajace granice uzycia) (Jenkins 2007: 133, 160).

*#* InaczejprzedstawiatenproblemRoch Sulima:,Wsupermarkecierzeczysapowtarzal-
ne, zastepowalne, a przez to wobec nas ,,obojetne”. Kiedy je przywozimy do domu zabieraja ze
soba pamie¢ marketingowej struktury, a nie kulturowa pamie¢ miejsca, jak to jeszcze dzi§ bywa
w rzeczywistos$ci bazaru czy targowiska. Nie towarzysza im wiec narracje, stowo méwione,
plotki, anegdoty, powiedzonka, okrzyki przekupnidéw, ale rachunki, instrukcje obstugi, in-
skrypcje informujace i sterujgce” (Sulima 2000: 149). Michel de Certeau natomiast wskazu-
je na fakt, iz opowies¢ zwigzana jest z indywidualnym, prywatnym charakterem eksploracji
przestrzeni miejskiej i wyznacza jego ksztatt, trajektorie, faczy odwiedzane miejsca, organi-
zuje do$wiadczenie przestrzeni i sprawia, Ze jest ona w ogdéle mozliwa do zamieszkiwania.
Plotka z kolei dziata w sferze publicznej, ma charakter totalizujacy. Opowies¢, zwigzana ze
swoistym ,nawiedzeniem”, wykorzystuje luki w uporzadkowanej planem przestrzeni miej-
skiej, bazuje na subwersywnej jej lekturze; dzieki indywidualnej praktyce eksploracji daje
mozliwo$ci tworzenia nowych znaczen nieprzewidzianych w planie architektonicznym i -
dodajmy - marketingowym (de Certeau 2008:). Z kolei Michel Maffesoli, opisujac charakter
nowoplemiennej wspdlnoty, wskazuje na istotng dla jej integracji role plotki, ktéra stanowi
wskaznik struktury sieci, zas rézne sposoby rozpowszechniania plotek pozwalajg na Sledze-
nie ,wydajnos$ci przynaleznosci i przymierzy”, innymi stowy zwigzane sa z jednoczesnym
uczestnictwem w réznych formacjach plemiennych (Maffesoli 2008: 216-217).



[158] Blanka Brzozowska

zjawisk zupelnie nowe formy i poziomy, przy czym zachowany pozostaje podstawo-
wy, tradycyjny charakter, ktéry opiera sie dominujacej roli ,wspdlnoty poinformo-
wanych” (wieZ pomiedzy uczestnikami jest wazniejsza niz sama tres¢ przekazywa-
nych informacji) (Jenkins 2007: 85).

Dla efektywnego dziatania na konsumentéw nowego typu konieczne jest ,roz-
szerzenie marki”, a wiec takie jej kreowanie, ktére uwzglednia kontakt z nig za pomo-
ca roznych kanatéw i réznych zmystéow (transmedialno$¢) oraz z uwzglednieniem
kontekstu wspolnoty (Jenkins 2007: 70-71, 96). Ma to na celu nie tyle sktonienie do
zakupu (impresja), co wytworzenie trwatego zwigzku emocjonalnego konsumenta
z marka (ekspresja). Wptywanie na powstawanie wspdélnoty oraz product place-
ment stanowig w tym wypadku podstawowe strategie. Nie bez znaczenia jest, na
co zwraca uwage Lev Manovich, uzywanie w spoteczenstwie informacyjnym tych
samych interfejséw w réznych kontekstach sytuacyjnych, co powoduje zblizenie do
siebie przestrzeni ,sfery czasu wolnego” i ,sfery pracy”. Rownie wazne jest charak-
terystyczne dla nowej ekonomii kulturowej zacierane granicy pomiedzy aktywno-
$cig konsumenta i producenta, pomiedzy ,strategiami” i ,taktykami” (de Certeau)
oraz pozorne dekonstruowanie ideologii (marketingu) w celu jeszcze silniejszego
jej utwierdzenia (metarealizm) (Manovich 2006: 142, 207, 322 367).

Wszystkie omdwione wyzej zjawiska dotycza réwniez problemu przestrzeni
miejskiej - zaréwno jesli chodzi o projektowanie przestrzeni konsumpcyjnych (no-
wych srodkéw konsumpcji, jak chce George Ritzer), jak i wykorzystywanie prze-
strzeni miejskiej jako elementu badZ swoistej platformy dla kampanii promocyj-
nych. W obydwu przypadkach dziata mechanizm, w wyniku ktérego nastepujace po
sobie sekwencje towarowe uzupetnianie s3 o element ,nie na miejscu”. Bedziemy
tu zatem mowic¢ zaréwno o nie-miejscu w rozumieniu Marca Augé - taki charakter
posiadaja nowe przestrzenie konsumpcji, ale réwniez cate miasto, ktére niekiedy
zyskuje cechy parku tematycznego - jak i o ,nie na miejscu” w rozumieniu Mary
Douglas, czyli o elementach, ktére miatyby stanowi¢ odpad systemu, za§ w nowych
strategiach promocyjnych coraz czesciej bytyby wykorzystane wtérnie lub wrecz
kreowane od podstaw jako sktadowe kampanii (niejednokrotnie polega to na takim
kreowaniu gtéwnego elementu, by sprawiat wrazenie ukrytego i wymagajacego od-
krycia - przy udziale kompetentnej dziatajacej wspdlnie grupy).

W ujeciu Marca Augé miejsce tworzone jest przez jednostkowe tozsamo$ci uwi-
ktane w relacje oparte na jezyku, niepisanym prawie, odniesieniach do wspdlnej hi-
storii. Nie-miejsce z kolei jest rodzajem palimpsestu, ktéry tworzony jest za sprawa
wspélnej tozsamosci konsumentoéw, ktérych dziatanie w nie-miejscu okresla szereg
nakazdéw i zakazéw oraz swoista ,umowa”, ktéra ma charakter tymczasowy i ulega
rozwiazaniu wraz z opuszczeniem przestrzeni (dowodem tego jest odstawienie pu-
stego wézka na zakupy). Na strazy tego porzadku stoi system kontroli, za$ zasady
zostaja dostownie wpisane w przestrzen - umieszczenie ich w przestrzeni dokonuje
natychmiastowego uprawomocnienia, natomiast od uzytkownika wymaga dowo-
du niewinnos$ci - wedtug George’a Ritzera nowe $rodki konsumpcji maja charakter
przestrzeni quasi-publicznej ze wzgledu na system kontroli (racjonalizacja) i mani-
pulacje, ktére ja kreuja (implozja, symulacja). Warto w tym miejscu nadmieni¢, ze
zdaniem Marca Augé zadna z tych dwéch form nie jest czysta, nieustannie sie one
przenikaja w toku swoistej implozji, w ktorej Ritzer widzi jedna z cech opisywanych
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przez niego przestrzeni konsumpcji. W przestrzeni miejskiej implozja ta nastepuje
na wielu poziomach, powodujac dedyferencjacje réznych typéw przestrzeni i ak-
tywnoSci. Towarzyszy temu dedyferencjacja pomiedzy ré6znymi typami konsumpciji,
implozja ofert, a co za tym idzie tekstéw z nimi zwigzanych (Ritzer 2001: 227).

Dla Marca Augé archetypem nie-miejsca jest przestrzen, w ktérej funkcjonu-
je podroznik. Chodzi tu mianowicie o brak uwiktania w relacje dotyczace czasu
i tozsamosci oraz swoiste odarcie z indywidualno$ci. Podréznik skazany jest na eg-
zystowanie w przestrzeni, ktéra jest niekompletna i niemozliwa do zdefiniowania.
(Augé 1995: 77-79, 86-87, 101-102). Dziata¢ tu zaczyna ,wyobraZnia turystycz-
na” (Wieczorkiewicz 2008: 169-170), ktoéra réwniez charakteryzuje konsumen-
ta. Okresla ona relacje jednostki z nie-miejscem, wprowadzajac zapos$redniczenia
w postaci wyobrazen, utopii, klisz. Nietrwaty charakter tozsamos$ci nie-miejsca
w potaczeniu z ,kontraktowym” okreslaniem zasad poruszania sie w nim wspdlnie
definiuja sposoby korzystania z niego za sprawa mediacji tekstéw. Kreowany zo-
staje w ten sposdéb obraz lokalnego porzadku (Augé 1995: 94-96)". Racjonalizacji
okreslajacej ramy nie-miejsca towarzyszy, zdaniem Ritzera, umagicznienie, kto-
re warunkuje skuteczno$¢ zatrzymywania i utrzymywania uwagi konsumenta.
W przypadku przestrzeni miejskiej oznacza to przede wszystkim pastiszowos¢,
utematycznienie, uniezwyklenie, manipulacje czasoprzestrzenia (spektakularne
wykorzystanie czasu). Proces ten opiera sie na transformacji w przestrzen czysto
konsumpcyjna przy pomocy rozlicznych symulacji. Takie nowe przestrzenie (miej-
skie) symuluja miejsca, przy czym ich tozsamos$¢ - gtéwnie kreowana przez teksty
»okotoproduktowe” - czesto budowana jest w oparciu o elementy ,nie na miejscu”,
niekiedy bardzo odlegte od podstawowego produktu. Tego typu elementy przyciag-
gaja uwage konsumenta, rozszerzajac jednoczesnie oferte o nowe, czesto pozornie
niezwigzane z konsumowaniem aktywnosci (np. akcje charytatywne, artystyczne,
edukacyjne) oraz obiekty (Makowski 2004: 21-23, 65). W ten sposo6b cata ztozo-
na przestrzen podlega konsumpcji z wykorzystaniem mechanizméw symulacji, im-
plozji, spektakluy, racjonalizacji i umagicznienia. Zwielokrotnienie funkcji powoduje
oderwanie od kontekstu i jednocze$nie uaktywnienie konsumenta (Sulima 2000:
179). Staje sie on w ten sposéb graczem aktywnie podazajacym $ladem owego ,nie
na miejscu”. Przestrzen, w ktérej owa gra/konsumpcja sie rozgrywa, sprawiaé¢ musi
wrazenie ,niezaplanowanej”, cho¢ jest to jedynie pozor, gdyz w rzeczywisto$ci kreo-
wana jest przez zasady sprawno$ci, racjonalnosci, wymiernosci (Makowski 2004:
96). Taka konstrukcja daje mozliwo$ci odczytywania (i gry) na wielu poziomach.
Przestrzen zyskuje dodatkowy wymiar dzieki estetyce designu, kluczowej dla
funkcji opakowania produktu. Na nim bowiem skupia sie uwaga konsumenta, tu
tez dziata mechanizm jej zatrzymywania. Dzieki dziataniu sfery paratekstowej i

* W odmienny sposo6b opisuje miejsce i przestrzen Michel de Certeau: ,Miejscem jest
porzadek (jakikolwiek) decydujacy o rozmieszczeniu elementéw w stosunkach wspotistnie-
nia [...]. Przestrzen istnieje wéwczas, gdy bierzemy pod uwage wektory kierunku, pomiary
predkosci i zmienng czasowa. Jest uaktywniona niejako przez zespét rozposcierajacych sie
w niej ruchéw. Przestrzenia jest skutek wytworzony przez dziatania nadajace jej kierunek,
szczeg6towo ja opisujace, wprowadzajace ja w wymiar czasowy oraz pozwalajace jej zaist-
nie¢ jako wielofunkcyjna jedno$¢ sprzecznych programoéw albo umownych wiezi. Przestrzen
bytaby dla miejsca tym, czym staje sie stowo w chwili, gdy jest wypowiadane [...]. Ogélnie
moéwiac, przestrzen jest praktykowaniem miejsca” (de Certeau 2008: 116-117).
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okotoproduktowej towar zyskuje tozsamos¢, zostaje uzupetniony o element narra-
cyjny. Uktad, w ktérym towar wpisuje sie w przestrzen konsumpcyjng wraz z szere-
giem innych przedmiotéw i elementéw, okreslany jest przez ,wyobraznie turystycz-
ng”, dla ktérej elementy ,nie na miejscu” beda nie tylko frapujace, ale réwniez beda
odgrywaty istotng role w procesie poszukiwania autentycznosci.

Nowe formy promocji marek i produktéw uwikltane moga by¢ zatem réwniez
w nowe formy eksploracji przestrzeni miejskiej. Wykorzystanie elementu (pozor-
nie) ,nie na miejscu” skutkuje kreowaniem strategii ,drugiego dna” czy tez wspolnie
odkrywanej tajemnicy. Gra za pomoca tekstéw okotoproduktowych i paratekstow
prowadzi¢ ma do odkrycia ,mrocznej tajemnicy” (osadzenie jej w przestrzeni miej-
skiej czyni ja tym bardziej wiarygodna). Odpowiedzia na taka potrzebe jest ,,mrocz-
ny marketing” (dark marketing)’, ktérego zasada jest ukrywanie marki po to, aby
dotrze¢ do konsumentéw ,,odpornych” na tradycyjna reklame.

Obydwa wymienione przez mnie przypadki - miasto jako produkt, ktory trze-
ba wypromowaé, oraz miasto jako element kampanii promocyjnej innego produk-
tu - posiadaja liczne warianty, strategie etc. W dalszej czesci tekstu skupie sie na
tym drugim, pokazujac wykorzystanie realnej przestrzeni miejskiej jako platformy
dla kampanii promocyjnych, platformy o charakterze skomplikowanego, wielowy-
miarowego systemu medialnego, ktéry odwotuje sie do réznych zmystéw, dziata za
pomoca réznych kanatéw, jest transmedialny i wykorzystuje element ,nie na miej-
scu”, niejednokrotnie opierajac sie na wspdlnocie wtajemniczonych lub ja tworzac.
»,Mroczny marketing” w tym kontekscie stanowi¢ ma zatem sposéb wykorzystania
i ponownego odczytania przestrzeni miejskie;.

Interesujacy przyktad zastosowania powyzszych strategii stanowia gry ARG
(ang. Alternate Reality Game), ktére tacza rozgrywke w rzeczywistej przestrzeni
z tekstami rozsianymi w réznych mediach. Taki uktad zawiera pewne elementy no-
wych strategii promocyjnych, nie jest jednak typowy, jesli chodzi o budowanie ,,spo-
tecznosci marki”, gdyz ona sama pozostaje - przynajmniej poczatkowo - utajniona.
Wykorzystane natomiast zostaja mechanizmy dziatania wspélnoty wtajemniczo-
nych, plotki i pogtoski, wspoétpraca oparta na uzupeinianiu kompetencji i przestrze-
ni przyciaggania. Alternatywna rzeczywisto$¢ gry prowadzi w ten sposéb do alterna-
tywnej eksploracji rzeczywistej przestrzeni, ktéra niejako na nowo kreowana jest
na przecieciu faktycznych danych geofizycznych i fikcyjnych mikronarracji gry.

Przyktadem tego typu gry byta , The Lost Ring” rozgrywajaca sie na skale glo-
balna w wielu jezykach, ktérej celem byto wspdlne rozwigzywanie tajemnicy staro-
zytnych olimpijskich igrzysk. Finat gry miat miejsce w dzieni zakonczenia Mistrzostw
Olimpijskich w Pekinie, ukrytym sponsorem okazat sie MacDonalds - réwniez
sponsor Olimpiady. Gra rozpoczeta sie, gdy piec¢dziesiecioro blogeréw otrzymato
tajemnicze przesytki zawierajace plakaty i pocztéwki przedstawiajace obiekty olim-
pijskie z przesztosci z zagadkowymi napisami na odwrocie (,to sekret utrzymywa-
ny w tajemnicy do bardzo dawna”, ,znajdz j3”, ,znajdz innych”, ,ocal $wiat”) oraz
ktebek sznurka, w $§rodku ktérego znajdowata sie kartka ze wskazéwka odsytaja-

* Nalezy tu réwniez wymieni¢ takie nowe formy marketingu, jak marketing szeptany
(buzz marketing) czy wirusowy (viral marketing), ktére réwniez wykorzystujg mechanizmy
plotki i tajemnicy.
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ca do strony internetowej gry (www.findthelostring.com)’. Tu odwiedzajgcy mogli
zapoznac sie z historig tajemniczej dziewczyny dotknietej amnezja, poszukujacej ja-
kichkolwiek informacji na swoj temat. W ten spos6b rozpoczeta sie jedna z najbar-
dziej ztozonych gier w historii, w trakcie ktérej internauci na catym $wiecie taczyli
wysitki, by ocalié, odtworzy¢, a nastepnie uprawiaé zaginiona dyscypline olimpijska.
Aby osiggnac¢ ten cel, musieli miedzy innymi ttumaczy¢ teksty z kilkunastu jezykéw,
$ledzic¢ liczne blogi i wypowiedzi bohateréw gry rozsiane w réznych serwisach i na
stronach internetowych oraz dokumenty zawierajace skomplikowane informacje
na temat poszukiwanych artefaktéw. Dziataniom w sieci towarzyszyty dziatania
w rzeczywistej przestrzeni, tu odnajdywane byty poszukiwane artefakty, tu wresz-
cie rozgrywane byty zawody starozytnej dyscypliny - biegu w labiryncie. Przestrzen,
w tym przestrzen miejska, zostata zatem wykorzystana jako jeden z planow gry.
Kluczowy schemat labiryntu, natozony na mapy realnych miast, stuzyt odnajdywa-
niu koniecznych do kontynuowania gry artefaktéw. Finalne rozgrywki biegu w labi-
ryncie, réwniez wykorzystujace te same schematy, w duzej czeSci rozgrywane byty
w realnych miastach (m.in. Manchester, Buenos Aires, Tokio).

Gra ,The Lost Ring” bardzo szybko odkryta sie jako kampania promocyjna kon-
cernu MacDonalds, co wywotato dyskusje i dylematy wsréd uczestnikow. Wiekszos¢é
jednak, zgodnie z intencjami nowego marketingu, uznata, Ze pozostanie w grze, do-
poki promocja nie stanie sie zbyt nachalna. Z czasem tez wskazywano na zagadkowe
wypowiedzi przedstawicieli firmy dotyczace kampanii zwigzanej z Olimpiada, ktore
mogtly zapowiadac tego typu strategie. Rzecz jasna gracze spodziewali sie ukrytego
sponsora - gry ARG zazwyczaj stanowia element kampanii innego produktu (naj-
bardziej znane przyktady to gra , The Beast”, ktéra byta zwigzana z promocja filmu
Al Stevena Spielberga, ,I love bees”, promujaca gre ,Halo”, ,The Lost Experience”
promujaca serial Lost). Coraz cze$ciej elementy posiadajace schemat ARG wykorzy-
stywane sg przez wytwornie filmowe do promocji najnowszych tytutéw (np. the
Dark Knight). W kazdym przypadku realna przestrzen, w tym czesto przestrzen
miejska, stanowi element uzupeiniajacy i uprawomocniajacy pozostate teksty roz-
siane w réznych mediach; stwarzajacy dodatkowo iluzje realnosci. Eksplorowanie
tak kreowanej przestrzeni ksztaltowane jest przez pogtoske, plotke, teorie spisko-
wa, innymi stowy odwotuje sie do metod nowego marketingu, ktoéry ze schematu
gry czerpie motyw ,wspo6lnego celu”, jakim jest rozwiktanie spisku/tajemnicy.

Najnowszym przyktadem kampanii promocyjnej wykorzystujacej ten model
jest kampania filmu Rolanda Emmericha 2012. Film, ktérego premiere zapowiedzia-
no na listopad 2009, opowiada historie czekajacej ludzko$¢ zagtady, przewidzianej
rzekomo przez starozytnych Majow na rok 2012. Kampania opiera sie na ujaw-
nieniu istnienia rzadowego projektu IHC (Institute for Human Continuity, http://
www.instituteforhumancontinuity.org/), ktérego celem jest zachowanie pewnej
cze$ci ludzkosci. W tym celu prowadzone sg prace nad budowg statkéw ratowni-
czych oraz zorganizowana jest loteria w celu wytonienia szczesliwcéw, ktérzy beda
mogli do nich wsigs$¢. Alternatywnym Zrddiem informacji na temat projektu i spo-
dziewanej zagtady jest fikcyjny bloger Charlie Frost (naprawde Woody Harleson),
ktéry prezentuje zebrang przez siebie wiedze na stronie http://thisistheend.com.

* Stanowito to tzw. przepustke czy tez wprowadzajaca zagadke uruchamiajaca mecha-
nizm gry. W terminologii ARG okre$la sie ten element mianem rabbit hole.
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Jego naczelnym hastem jest ,pamietajcie, Charlie wiedziat to pierwszy” i poprzez
rézne dziatania na swoim blogu oraz w serwisie YouTube stara sie on demistyfi-
kowa¢ dziatania rzadowej organizacji. Tu réwniez odnalez¢ mozemy $lady dziatan
w przestrzeni miejskiej, kiedy na przyktad ,.zwolennicy” Charliego rzekomo umiesz-
czaja na budynku siedziby IHC oraz w punktach miasta graffiti ostrzegajace przed
katastrofg. W tym przypadku, podobnie jak w grach typu ARG, ,prowokacje” w prze-
strzeni miejskiej stanowia jedynie element uzupeiniajacy wielopoziomows3 i trans-
medialng gre z widzem.

Inny natomiast przypadek stanowig kampanie, ktére skupiaja sie na wyko-
rzystywaniu przestrzeni miejskiej jako podstawowej platformy komunikatéw re-
klamowych. Jest to forma bardzo popularna réwniez w Polsce, gtéwnie za sprawa
telefonii komérkowych (Heyah, Plus GSM 36,6). Przyktad moze stanowi¢ kampania
PZU, ktéra opierata sie na wysytaniu sms-6w, umieszczaniu ogtoszen w prasie i tele-
wizji, ,recznie pisanych” transparentéw na budynkach mieszkalnych i napiséw (np.
udajacych napisy zrobione za pomoca szminki) w miejscach publicznych. Wszystkie
one zawieraty przeprosiny kierowane do konkretnej, fikcyjnej osoby, zwigzane
z ubezpieczeniem, oferowanym przez PZU (np. ,Stary, sorka, Ze ci to OC w PZU odra-
dzitem” albo ,Misku strasznie Cie przepraszam za to OC. Wprowadzitam Cie w biad.
W PZU rzeczywiScie maja taniej niz obstawiatam. Miate$ racje, kocham Cie Pyszczku,
wybaczysz?”). W tym przypadku raczej nie byto mowy o wspélnym rozwigzywaniu
zagadki, gdyz poczatkowe zaskoczenie, jakie powodowaty informacje umieszczane
w przestrzeni miejskiej i rozsytane za pomoca sms-6w, szybko ustapito pewnosci
co do nadawcy i celu ich pojawiania sie. Niemniej jednak istotnym elementem byto
tu charakterystyczne dla nowych form promocji odwotanie sie do strategii zagadki
oraz emocji.

Emocjonalne zabarwienie dominowato réwniez w kampanii piwa Tyskie zwia-
zanej mistrzostwami pitki noznej, gdzie dodatkowo z wyj$ciowa grupa docelowa
byli kibice pitki noznej - a zatem odbiorcy, ktérych charakteryzuje pewien rodzaj
wspélnotowych warto$ci. Jeden z jej elementéw stanowito zachecanie do rozwie-
szania na budynkach mieszkalnych dotgczanych do piwa flag narodowych (hasto
,Kup Tyskie - dotacz do reprezentacji”). Drugim etapem byt projekt ,mobilne fla-
gi” (http://www.mobijoy.pl/?p=384), ktéry polegatl na rozsytaniu sms-6w o tre-
$ci ,Dotacz do Reprezentacji! Stworz osobista flage TYSKIE jako tapete w komér-
ce. Przegladarka telefonu wejdZ na http://mtyskie.pl/flag/YVLL3UPE i kibicuj
Polakom”. Wejscie na wskazang strone umozliwiato wygenerowanie tapety/flagi
z wlasnym imieniem (i w ten sposéb ,dotaczenie” do reprezentacji). Podobnie za-
tem jak w pierwszym przyktadzie dziataniom w rzeczywistej przestrzeni miejskiej
towarzyszyty akcje prowadzone za pomocg kanatu telefonii komoérkowej".

Innym natomiast przyktadem wykorzystania rzeczywistej przestrzeni miej-
skiej, w tym wypadku bez jakiejkolwiek faktycznej ingerencji w nig, jest kampa-
nia LG zwigzana z zawodami Formuty 1 (http://www.torformuly1.pl). Tu réwniez

* Nalezy w tym miejscu zwrdéci¢ uwage, iz kampanie tego typu ze wzgledu na swéj emo-
cjonalny charakter spotykaja sie z silnym odzewem, ktéry niekiedy ma charakter negatywny,
wiaze sie bowiem z naruszaniem zamieszkiwanej przez odbiorcéw przestrzeni. W Lodzi taki
odzew nastgpit, gdy Grupa Pewnych Osé6b (http://gpo.blox.pl) w ramach protestu przed za-
$miecaniem miasta zainicjowata akcje obywatelska odklejania wlepek ,36 i 6” i naklejania ich
pod salonem Plusa.
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odwotano sie do zainteresowania bardzo okreslonej grupy odbiorcéw. Osig kampanii
byt fikcyjny projekt dotyczacy zbudowania w jednym z polskich miast toru Formuty 1.
Strona internetowa projektu prezentowata zatem fikcyjne plany architektoniczne
natozone na wirtualne modele fragmentéw przestrzeni miejskiej Gdyni, Krakowa,
Warszawy i Wroctawia (przy czym promocji projektu towarzyszyty rozmaite im-
prezy w tych miastach). Wizualizacje projektéw byty uwiarygodnianie przez wypo-
wiedzi ,eksperta Magazynu F1 Racing” omawiajacego wady i zalety kazdej z mozli-
wych lokalizacji przysztego toru. W ten sposéb wirtualny projekt zostat natozony na
rzeczywista przestrzen miejska tworzac nowaq ptaszczyzne nie-miejsca.

Opisane wyzej wybrane przyktady pokazuja bardzo rézne strategie wiktania
przestrzeni miejskiej w nowe typy dziatan marketingowych. Laczy je przede wszyst-
kim wykorzystywanie elementu ,nie na miejscu”, co skutkuje wprowadzaniem
zmiany w przestrzeni miejskiej tak, by przykuwa¢ uwage i prowokowaé¢ wspol-
ne $ledzenie ,tego co ukryte”, tajemnicy. Z drugiej za$ strony, poprzez uczynienie
z miasta platformy promocyjnej omawiane tu przyktady zwigzane sg z miastem jako
nie-miejscem, ktore nabiera jeszcze cechy ,nieumiejscowienia” poprzez uwiktanie
w transmedialne konteksty promowania marki. Dla obydwu omawianych przy-
padkéw jest natomiast zasadnicze zaangazowanie uczestnika/konsumenta, ktéry
musi nie tylko zwréci¢ uwage, ale réwniez ,wej$¢” do gry, jaka proponuje kampania.
Powodzenie zalezy zatem w tym przypadku od pozytywnej odpowiedzi na zadane
w trailerze do gry ,The Lost Ring” pytanie: , Are you in?”
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»Are you in?” — new forms of advertising in urban space
Abstract

The article aims at examining new marketing solutions (“dark marketing”, buzz marketing,
viral marketing) which are based on advertising campaigns in different media and the real
urban space at the same time. The analysis of selected examples is based on the Henry Jenkins'
concept of media convergence and the problem of negotiations between consumers and
producers. New marketing solutions may become an element of an interesting game with the
audience, especially if the audience can be emotionally involved in the plot. Two categories
“non-place” and “out of place” create a context for this game in the urban space.

Key words: marketing, convergence, non-place, urban space, consumption
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kulturoznawca, adiunkt w Instytucie Teorii Literatury na Uniwersytecie hLédzkim,
Teatru i Sztuk Audiowizualnych (Zakitad Teorii Kultury). Autorka ksigzek Gen X -
pokolenie konsumentéw oraz Spadkobiercy fldneura. Spacer jako twdrczos¢ kulturowa
- wspéiczesne reprezentacje. Interesuje ja gtéwnie problematyka przestrzeni miejskiej
w kontekscie kultury konsumpcyjne;j.
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Studium przypadku kampanii reklamowej firmy Netia

Media, dystrybucja, uzytkowanie

Netia jest firma telekomunikacyjng Swiadczaca ustugi szerokopasmowe: telefo-
niczne, internetowe. W dniach od 11 maja do 30 czerwca 2009 r. na jej zlecenie
w polskich mediach realizowana byta wizerunkowa kampania reklamowa , Pierw-
sze Wolne Wybory na Twarz Netii”" z udziatem aktoréw: Tomasza Kota, Piotra
Adamczyka i Magdaleny Rézczki. Kampania obejmowata telewizje, prase, internet,
radio, kina i reklame zewnetrzng. W pierwszej fazie pojawily sie spoty telewizyjne,
radiowe, reklamy prasowe, w ktérych kazdy z kandydatéw prezentowat zatozenia
swojego programu. Uruchomiono kanat promocyjny w serwisie You Tube, w ktérym
zamieszczono spoty. Wystylizowani aktorzy w dniu inauguracji kampanii wzieli tez
udziat w konferencji prasowej. 1 czerwca 2009 r. kampania weszta w druga faze,
na ktoéra sktadaty sie spoty stylizowane na debate polityczng. Wersja skrécona byta
emitowana w telewizji, petna prezentowana w wybranych kinach, natomiast wer-
sja poszerzona o kulisy ,przygotowan” do debaty, ukazujaca ,prawdziwe twarze”
kandydatéw, zostata zamieszczona na oficjalnej stronie internetowej firmy Netia
(www.netia.pl). Wtgczono réwniez nosniki reklamy zewnetrznej: 364 bilbordy oraz
45 tablic wielkoformatowych z elementami ruchomymi, a w 29 miastach, w ktérych
nie pojawily sie plakaty, kampanie wspieraty oplakatowane i uzupetnione o nagto-
$nienie samochody MobiJet™. Kampanie wizerunkowa od 20 maja 2009 r. uzupet-
niala kampania ofertowa, na ktérg sktadaty sie m.in. dodatkowe spoty. Posrednim
celem kampanii byto zachecenie do odwiedzenia strony netia.pl i zagtosowanie na
okreslonego kandydata. Wybrana osoba miata w przysztosci wystepowaé w kolej-
nych reklamach firmy. W internetowych wyborach zwyciezyt Tomasz Kot, na ktére-
go zagtosowato 40% os6b™.

* Kreacjg kampanii zajety sie agencje Brasil, 180 heartbeats (internet) i Change Con-
nections (BTL), natomiast media zaplanowatl dom mediowy Zenith Optimedia Group (w in-
ternecie - Zed Digital), Wybierz Twarz Netii w Wolnych Wyborach!, http://media.netia.pl/pl/
pr/119112 /wybierz-twarz-netii-w-wolnych-wyborach [1.09.2009].

** Nowa debata w kampanii na twarz Netii, http: //media.netia.pl/pl/pr/120323 /nowa-
debata-w-kampanii-na-twarz-netii [1.06.2009].

***  Hop-siup i Twarzq Netii zostat Tomasz Kot!, http://media.netia.pl/pl/pr/122068/
hop-siup-i-twarza-netii-zostal-tomasz-kot [1.09.2009].
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Zawarto$¢ mailingu reklamowego (WP.pl) z dnia 16 czerwca 2009

Intermedialnos¢ i transmedialnosé

Nowatorskie kampanie reklamowe w coraz wiekszym stopniu wykorzystuja
konwergencyjne strategie medialne: intermedialno$¢ i transmedialno$¢. Wedtug
Klausa B. Jensena w zalezno$ci od znaczenia pojecia medium mozna wyréznic trzy
koncepcje intermedialnosci, jako:
¢ kombinacji i adaptacji niezaleznych materialnych no$nikéw reprezentacjiirepro-
dukcji (nazywanej niekiedy multimedium),

¢ komunikacji poprzez kilka modalno$ci zmystowych jednoczesnie,

¢ konwergencji i konglomeracji, czyli wzajemnych relacji miedzy mediami jako in-
stytucjami (Jensen 2008).

Dwa pierwsze przypadki intermedialno$ci stanowig w pewnym stopniu efekt
konwergencji technologicznej (urzadzen i sieci), trzeci - konwergencji rynkowe;j.
Zasadnicza z punktu widzenia kampanii reklamowych jest konwergencja zawarto-
$ci: tresci i formy komunikatéw reklamowych. W przypadku jej analizy nalezy przy-
ja¢, ze ,intermedialno$¢ odnosi do wzajemnej taczliwosci nowoczesnych mediéw
komunikacji. W rozumieniu prezentacji i wymiany rézne media zaleza od siebie
i odwotujg sie do siebie nawzajem, zar6wno jawnie, jak i domys$lnie; wchodza w inte-
rakcje jako elementy poszczeg6lnych strategii komunikacyjnych; i stanowia sktado-
we szerszego Srodowiska kulturowego” (Jensen 2008). Za konwergencje zawarto-
$ci, czy inaczej konwergencje medialna, mozna uzna¢ intermedialno$¢ sensu stricte
i intermedialno$¢ sensu largo. Nalezy do niej zatem intermedialno$¢ traktowana
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jako intertekstualno$¢ (Lehtonen 2001)" w pierwszym przypadKu, jak i przekra-
czanie réznych progéw i granic, nie tylko o charakterze narracyjnym, ale np. prze-
strzennym (Lehtonen 2001) w drugim wypadku. W szerszej perspektywie inter-
medialno$¢ moze odnosi¢ do sposobu taczenia mediéw dzieki zmianie kontekstow
kulturowych i spotecznych, np. do tworzenia sie pewnych formacji, ktére wynikaja
z okreslonych warunkéw (Nikunen 2007). Mozna réwniez méwi¢ o transmedial-
nosci. Wéweczas to co istotne, rozgrywa sie nie tyle pomiedzy mediami, co ponad
nimi. Sens strategii wynika nie tyle z poszczegdlnych mediéw czy pojedynczych
relacji miedzy nimi (np. intermedialnosci), co z cato$ci procesu komunikacji, ktéry
nie daje sie konkretnie zlokalizowa¢. Wykorzystanie potencjatu transmedialnosci
w coraz wiekszym stopniu wymaga aktywnosci ze strony uzytkownikéw mediéw,
ktérzy nie s ,zlokalizowani” w konkretnym medium i nie dziataja jedynie na pogra-
niczu wskazanych mediéw. Wykraczaja poza ramy strategii, przez co efekty réw-
niez maja charakter transmedialny. Transmedialno$¢ zatem dotyczy takze skutkow
komunikowania.

Zawartos¢ - strategie intermedialne

W kampanii ,Pierwsze Wolne Wybory na Twarz Netii” zwracajg uwage
sintersemiotyczne powigzania” (Nycz 1995: 11). Po pierwsze, aktorzy wystepujacy
w reklamach, odgrywajg role politykow, lecz wystepuja pod wtasnymi nazwiskami.
Nastepuje hybrydyzacja dyskurséw: tacza sie ze soba kreacja reklamowa, kreacja
postaci i kreacja wizerunku aktora, co przektada sie na zastosowane rozwigzania
w kolejnych strategiach reklamowych Netii, ale i na mozliwosci angazu do nich
okreslonego artysty. Wszak zwyciezca mial zagra¢ (ponownie ,siebie”, tzn. fikcyj-
nego polityka pod wtasnym nazwiskiem lub kogo$ zupeinie innego) w kolejnych
reklamach tej firmy. Kampania reklamujaca ustugi telekomunikacyjne moze stano-
wic test popularnosci dla gwiazdora. Zatarta (nie po raz pierwszy zreszta™) zostaje
granica miedzy fikcyjnos$cig i $wiatem pozafikcyjnym, dyskursem marketingowym
(firmy) i public relations (osoby publicznej). Hybrydyczny i tymczasowy charakter
kampanii gwarantuje jednak obu stronom bezpieczny azyl w postaci interpretacji
kampanii jako niezobowiazujacej zabawy i gry z widzem.

Drugi rodzaj powigzan dotyczy aktualnych wydarzen spoteczno-politycznych.
Okres kampanii reklamowej Netii pokrywat sie zkampanig wyborcza do Parlamentu
Europejskiego oraz przygotowaniami i obchodami uroczystosci dwudziestej rocz-
nicy wyborow 1989 roku. Nieprzypadkowo zatem tworcy kampanii postuzyli sie

* Na kategorie intertekstualnosci sktadajg sie typy tzw. transtekstualnosci wedtug
G. Genette’a: intertekstualno$¢ wasko rozumiana (cytat, aluzja, plagiat), paratekstualnos¢,
metatekstualnos¢, hipertekstualnos¢, architekstualnosc.

** W polskich mediach czesto spotka¢ mozna aktoréw czy inne osoby publiczne gra-
jacych w produkcjach telewizyjnych (np. serialu) samych siebie, np. ,Niania” (TVN). Z tej
perspektyw warte rozwazenia sg zatem mozliwe przyczyny zwyciestwa Tomasza Kota. Czy
o jego przewadze zadecydowata wieksza popularnos¢ jako aktora (szczegdélnie jako aktora
komediowego), lepsza gra aktorska, odgrywana postac, ,program wyborczy”, czy moze fakt,
iz wystepowat juz wczes$niej w produkcjach telewizyjnych (w serialu 39 i pét/TVN) jako To-
masz Kot - przyzwyczajajac tym samym cze$¢ widzéw do faktu, iz kreujgc postac fikcyjna
jednoczes$nie ,pozostaje sobg” i w ten sposéb konstruuje swoj wizerunek.
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hastem ,pierwsze wolne wybory” i stylistyka dyskursu wyborczego. Dokonali po-
wigzania dyskursu wyborczego (europarlamentarnego), historyczno-rocznicowego
i reklamowego. Konstruujac spot wyborczy odwotano sie do architekstu" debaty
przedwyborczej. W debacie bierze udziat kilku rozmoéwcéw i prowadzacy, zajmuja
miejsca za stotem, spierajg sie. Projektujac reklame prasowa, nie zapomniano o jej
zasadniczych elementach: zdjeciu i autografie kandydata, sloganie, krétkim przed-
stawieniu programu.

Najistotniejsze wydaja sie jednak aluzje (czyli intertekstualno$¢ wasko rozu-
miana). Same wizerunki kandydatéw stanowia zbidr aluzji do okreslonych polity-
kéw: wyglad, spos6b mdéwienia, stownictwo, styl dyskutowania, zachowanie (przed
kamerami oraz za kulisami) itp. wywotuja skojarzenia, czesto humorystyczne.
W wypowiedziach kandydatéw pojawia sie zatem ,stary uktad”, ,pewne informa-
cje” i ,podpisik”, btedy jezykowe (,popsulizm” i ,,obijanie baweiny”), hiperpopraw-
na wymowa ,e”, stereotypowe argumenty (,Jestem kobietg, jestem elastyczniejsza”)
i state punkty dyskusji politycznych: ,A czy ja panu przerywatam?” Nie zabrakto
réwniez aluzji do dwulicowosci politykéw - przed wejsciem na antene kurtuazja
i zarty (z ,Cze$¢ Tomus$” i catusem dla ,Madzi” wiacznie), na wizji zacietrzewienie
i wzajemne ztosliwosci. Na bilbordach kandydaci przyjaznie usmiechaja sie do swo-
ich wyborcéw, pozdrawiajg ich nienaturalnie machajgc samymi dtonmi (zabieg ten
zastosowano dzieki wykorzystaniu w bilbordach elementéw mechanicznych).

| Pierwsze Wolne Wybory | Pierwsze Wolne Wybory | Pierwsze Wolne Wybory
Lna Twarz Netii. { na Twarz Netii Pt | na Twarz Netii.

= —— == 3
» Glosuj na mnie » Glosuj na mnie W » Glosuj na mnie
5 7 _ 3
na www.netia.pl ‘ na www.netia. pl f “ na www.netia.pl

o

Tomasz Kot

AR e Ry A sz o .
S e O 1 e O s e 2 i : e 2 e LHEM“N;TQEM%
Wetce ek prasie) s WSt - o s <3 ey

Plakaty reklamowe kampanii ,Pierwsze Wolne Wybory na Twarz Netii”,
http://media.netia.pl/pl/pr/119112/wybierz-twarz-netii-w-wolnych-wyborach [1.09.2009]

Kazdy spot wyborczy korniczy hipertekstualny™ slogan: ,Sami wybierzcie nasza
twarz w wolnych wyborach na www.netia.pl”. W ten spos6b nastepuje nie tylko po-
wigzanie dwoch tekstow (spotu i strony internetowej), ale i zawigzanie intermedial-
nej relacji miedzy telewizja/radiem/kinem a internetem. Relacja miedzy interne-
tem a pozostalymi mediami jest oparta na sprzezeniu zwrotnym, wykorzystujacym

* Architekstualnos¢ ,polega na tym, ze tekst odsyta zawsze do ogélnych regut, wedtug
ktérych zostat zbudowany” (Gtowinski 1992: 95).

** W hipertekscie zachodzi relacja jednoczaca tekst B (hipertekstu) z wcze$niejszym
tekstem A (hipotekstem) (Gtowinski 1992: 95).
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aktywno$¢ uzytkownikéw. Ogloszenia prasowe, spoty radiowe i telewizyjne (emi-
towane takze w kinach), bilbordy, plakaty, akcje ambientowe maja na celu rozpro-
pagowanie nowego wizerunku Netii jako udostepniajacej ustugi ,wszedzie”, ,ela-
stycznie” i bez probleméw (,hop-siup”), ale takze jako udostepniajacej narzedzia
tworzenia swojego wizerunku klientom: ,Sami wybierzcie nasza twarz”. ,Wyborczy”
serwis internetowy umozliwiat uzytkownikom zaangazowanie sie w kampanie nie
tylko poprzez oddanie gtosu, ale réwniez $ledzenie na biezaco wynikéw gtosowania
czy ,wejscie do sztabu wyborczego”: dodanie swojego zdjecia, sloganu wyborczego.
W ten spos6b na czas trwania kampanii wytworzyta sie mikrospoteczno$¢ inter-
netowa. Popierajac okreslonego kandydata, uzytkownik opowiadat sie réwnocze-
$nie za catym przedsiewzieciem. Brat réwniez udziat w kreacji wizerunku firmy.
Wspoélna decyzja uzytkownikéw: zwyciestwo Tomasza Kota, spowodowato jego
udzial w kolejnych reklamach. Wystapit jako ,Pan Twarz Netii” w kolejnym spo-
cie reklamowym nawigzujacym do zakonczonych wyboréw (T. Kot zagrat w nim
w dotychczasowej charakteryzacji polityka). Od 6 sierpnia 2009 roku natomiast grat
w spotach reklamujacych kolejng oferte Netii - mobilny internet. Tym razem wcielit
sie w posta¢ gtowy romskiej rodziny. Pozostat zwycieska ,twarza”, ale jedynie jako
aktor, nie jako hybrydyczny mix: aktor-osoba prywatna".

net:?a

WOLMOHC WYBORU

Kontake ~ Met

» internet | telefon

Dla firmy +

Dla korporacji »

Przydatne linki

¥ Mobliny Internet bez dodatkowego
abonamentu.

Dowhedz skt wigce]

Kongres BIZNES TO ROZMOWY 8 pazdziernika 2009, Warszawa, Multikino, Ziote Tarasy

Zrzut strony gtéwnej Netia.pl [1.09.2009].

Konwergentne $rodowisko - istota transmedialnosci

Podobnie jak opowiadanie transmedialne to ,historie, ktére sg odstaniane na
réznych platformach medialnych, przy czym kazde medium wnosi swéj oddzielny
wktad w nasze rozumienie fikcyjnego Swiata” (Jenkins 2007: 260), tak transmedialna
kampania reklamowa trwa na réznych uzupetniajacych sie platformach. Jednakze

* ,Gtownarole - Kréla Cygan6w gra Tomasz Kot - Twarz Netii, obsadzony w roli ,gtowy
rodziny””, (Darmowy) mobilne Internet w Netii, http://media.netia.pl/pr/123626/-darmowy-
mobilny-internet-w-netii [1.09.2009].
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to, co istotne, to jej ponadmedialny efekt: transmedialne przekaz i Swiadomos$¢ mar-
ki, oparte na transmedialnej aktywnos$ci uzytkownikéw.

Netia jest firma telekomunikacyjng, stad trudno sobie wyobrazi¢, by w swojej
kampanii nie wykorzystata internetu. Jednakze uczyniono to w sposéb twérczy, ba-
zujac na coraz powszechniejszym trendzie aktywizacji uzytkownikéw do tworzenia
tresci i decydowania o dalszym przebiegu komunikacji. Utatwiono wtérny obieg ko-
munikatéw, wykorzystujac kanat You Tube, nie bojac sie tym samym odpowiedzi
w postaci materiatéw petnych ironii, zartu, ale réwniez krytyki (niemal tradycyj-
nych dla tego serwisu). Wykorzystano potencjat internetu do snucia przez odbior-
cow spekulacji na temat tego, kogo parodiuja aktorzy, o czym $wiadczy przytoczo-
na ponizej dyskusja. Umozliwiono uzytkownikom aktywny odbidr i uczestnictwo
w kampanii, oddajac im do dyspozycji konwergentne ,stuzebne $rodowisko”
(McLuhan 2001:543) przenikajacych sie mediow.

~mk 2009-05-11 22:18

Adamczyk - Lepper, Rozczka - Gilowska(?), a Kot? Michnik?

WitekT

Pawlak? :-)

thonka 2009-05-11 22:21

zdecydowanie Pawlak ;)

~2009-05-11 22:26

Ach, racja. Pasuje :)

tajniak 2009-05-11 22:31

Kot - 100% Pawlak, Adamczyk - Lepper (ale moze kto$ inny jeszcze?), a R6zdzka nie
kojarzy mi sie - bezpartyjna? ;)

WitekT 2009-05-11 22:32

Warkocz ma jak Julia Tymoszenko...

tajniak 2009-05-11 22:32

Popatrzcie na , Twarz Netii - Studio Wyborcze” kto robit taki gest jak ona?
WitekT 2009-05-11 22:36

tajniak: nie mam pojecia - nic mi sie nie kojarzy...

tajniak 2009-05-11 22:38

Czekaj, pamietam kiedy$ ktoras z postanek miata taki fryz przez pewien czas.
~2009-05-11 22:39

tajniak: niewazne gesty, wazne, co sie mowi ;-) youtube.com/watch?v=rPCgaGKEWec
tajniak 2009-05-11 22:44

Hehe :D Ale ja nie jestem przekonany, Ze to Gilowska.

angelo 2009-05-11 22:48

podobnie to ludzi z tej fotki: http://www.dziennik.pl/files/archive/00090/fr_combo_
napieralski_90552e.jpg Kiedy$ Katarzyna Piekarska miata taki warkocz:)
tajniak 2009-05-11 23:01

angelo, zty link

tajniak 2009-05-11 23:02

a moze Piekarska wtasnie? :)

hainasz 2009-05-11 23:04
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Kot - Balcerowicz (cho¢ tu jest najtrudniej), Adamczyk - Lepper (opalenizna méwi sama
za siebie) i Rézczka-Tymoszenko (warkocz nie pozostawia ztudzen). Wreszcie kryzys
sktonit firmy do odwaznych reklam a nie tylko wizerunkowych stodkosci przysparzaja-
cych o mdtosci ;-) (Dowcipne... 2009).

»Pierwsze Wolne Wybory na Twarz Netii” w Swietle tetrady

W swojej ostatniej pracy, napisanej wraz z synem Erikiem, Marshall McLuhan
tak wyjasnia przeznaczenie tetrady, czyli czterech praw mediow:

Nasze prawa mediéw maja dostarcza¢ gotowych sposobéw identyfikowania wiasciwo-
$ci i dziatan podejmowanych wobec nas samych ze strony naszej techniki, mediéw i ar-
tefaktow. Nie opieraja sie na zadnej koncepcji ani teorii, lecz maja charakter empiryczny
i ksztattujg praktyczne sposoby postrzegania dziatan i skutkdw dziatan zwyktych ludz-
kich narzedzi i urzadzen pomocniczych. Znajduja zastosowanie do wszystkich wytwo-
row ludzkiej pracy. [...] tetrada skutkdw dziatania techniki i artefaktéw nie stanowi pro-
cesu ani nie nastepuje w okreslonej kolejno$ci; majg one raczej charakter jednoczesny.
Wszystkie cztery aspekty tkwig od samego poczatku w kazdym wytworze ludzkiej pracy
i umystu (McLuhan 2001: 546-547).

Na tetrade sktada sie: zwiekszenie (enhacement), starzenie sie (obsolescence),
odzyskanie (retrieval) i odwrocenie (reversal) (Morrison 2006: 188). Badanie me-
diow z wykorzystaniem tetrady polega w zasadzie na odpowiedzi na cztery pytania
McLuhan 2001: 546-547):
¢ Co dany artefakt wzmaga, nasila, umozliwia badz przyspiesza?
¢ Co zostaje odrzucone albo znika za sprawa nowego ,organu”?
¢ Jakie wcze$niejsze dziatania i pomoce powracaja badz pojawiajg sie ponownie za

sprawg nowej formy?
e W jakim stopniu nowa forma moze sie odwrocic?

Kazde studium przypadku w oparciu o tetrade moze przynie$¢ inne rezultaty.
Nie ma pojedynczych odpowiedzi dla jednego przypadku. Ponadto mediai ich efekty
wykazujg sie progresywna cyklicznos$cia - czy jak stwierdza Paul Levinson - mamy nie
tyle do czynienia z cyklem, co ze spirala (Levinson 1999: 190-191). Przeprowadzajac
analize nalezy zatem bra¢ pod uwage aspekt historyczny, czy jakby powiedziat
M. McLuhan, ekologiczny. Przyktadowo, wedtug opracowan McLuhanéw, wprowa-
dzenie urzadzen Xerox wzmocnito predkosc¢ prasy drukarskiej (do predkosci $wia-
tta), spowodowato odzyskanie tradycji oralnej, wywotato starzenie sie taSmowej
produkcji ksigzki i doprowadzito do odwrdcenia, gdyz kazdy moze zosta¢ wydawca.
Z kolei perspektywa w malarstwie: wzmocnita pojedynczy punkt widzenia, dopro-
wadzita do zestarzenia sie panoramicznego skanowania, odzyskata specjalizacje
w duzej rozdzielczos$ci, a jej odwroceniem byt kubizm: wiele punktéw widzenia jed-
noczes$nie (McLuhan, McLuhan, 1988: 132 za: Morrison 2006: 188-189).

Analizowana kampania Netii stanowi przyktad wykorzystania i jednoczesnej
kreacji konwergentnego (czy raczej konwergujacego) sSrodowiska. Media tgcza sie
ze soba, niekiedy integruja, przenikaja, determinujg sie wzajemnie w wymiarze
technologicznym, ekonomicznym, w obrebie zawartosci. Otaczajg uzytkownikdw
swojga infrastrukturg i oferowang zawarto$cia. Stanowia nieuniknione, nowe Sro-
dowisko cztowieka, z ktorym wchodzi on w interakcje - ktére go przetwarza i ktére
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jest przez niego przetwarzane. Srodowisko nowych konwergujacych mediéw wy-
rasta z dotychczasowych $rodowisk, w ktérych funkcjonowat odbiorca, i stanowi
podstawe dla rozwoju nowych mozliwosci, ktére beda oferowane uzytkownikom.
W ten sposéb trwa ekologiczny proces ewolucji srodowiska, ktére w ramach tetrady
analizuje sie, patrzac jednoczes$nie w przesztosé, terazniejszo$¢ i przysztosc.

Kampania , Pierwsze Wolne Wybory” jako konwergentne $rodowisko odzwier-
ciedla nastepujace tetrady:

Zwiekszenie | Odwrdcenie
Intermedialno$¢, krzyzowanie | Réznicowanie, specjalizacja platform
(cross-media)

Odzyskanie | Starzenie sie
Integracja Srodowiska medialnego | Samodzielno$¢ platform

Zwiekszenie | Odwrdécenie

Interaktywno$¢ | (Pozorny) dyktat prosumenta;
potrzeba eksperta

Odzyskanie | Starzenie sie
Wielogtosowos$¢, wspélnotowosé Jednokierunkowo$¢, biernos¢

*potencjalne mozliwosci

Pierwsza tetrada charakteryzuje przede wszystkim media, druga uzytkowni-
kéw mediéw (analizuje media z perspektywy ich oddziatywania). Srodowisko kon-
wergujacych medidw opiera sie na interaktywnosci i intermedialnosci. Intensyfikuja
sie w nim wzajemne relacje miedzy mediami (technologiami, instytucjami, zawar-
toscig) oraz miedzy mediami i uzytkownikami. Samodzielne media jako platformy
reklamowe tracg na znaczeniu wobec rosnacej popularnosci formut i strategii trans-
medialnych, w ktérych z kolei coraz wiekszg role przypisuje sie uzytkownikom,
w zwigzku z czym strategia przestaje mie¢ charakter monologowy, opiera sie na
sprzezeniu zwrotnym. Srodowisko medialne (gtéwnie dzieki cyfryzacji oraz coraz
bardziej wszechobecnej komputeryzacji) odzyskuje sp6jnos¢, charakterystyczng
dla okresu sprzed odseparowanych od siebie mediéw masowych. Nie jest to spoj-
nos$¢ oparta na komunikacji jeden do jednego, a na zaposredniczonej komputerowej
komunikacji (CMC) zintegrowanej (jeden do jednego, jeden do wielu, wielu do wielu,
wielu do jednego jednoczes$nie).

Zdaniem Paula Levinsona, odwrdcenie nowych mediow nie miato jeszcze miej-
sca (Levinson 1999: 199), wymaga ono bowiem osiggniecia etapu maksymalnego
rozwoju, jednakze tetrada, jak pisze McLuhan, jest ,instrumentem stuzgcym odsta-
nianiu i przewidywaniu dynamiki sytuacji i innowacji” (McLuhan 2001: 555). Mozna
zatem na podstawie dotychczasowych ustalen, pokusi¢ sie o prognoze badz mozli-
we scenariusze wydarzen.

Odwrocenie nie jest antytezg czy opozycja w stosunku do tego, co byto wcze$niej. [...]
Czes¢ ciagltosci tetrady wynika z odzyskania poczatkowo zestarzatych elementéw w od-
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wréceniu. Cze$¢ pochodzi z nowego medium lub efektu dostownie wiaczanych aspek-
téw medium bezposrednio poprzedzajacego, w stylu lusterka wstecznego w akgji (Le-
vinson 1999: 197).

Dlatego tez mozna hipotetycznie zatozy¢, ze faworyzowanie strategii wielo-
platformowych kosztem strategii projektowanych dla pojedynczych platform do-
prowadzi do separowania sie, specjalizacji i r6znicowania platform, a tym samym
ich uatrakcyjnienia i wzrostu potencjatu reklamowego i znaczenia ekonomicznego.
Warto zauwazy¢, ze mamy z tym do czynienia w przypadku reklamy specjalistycz-
nej, ktéra ma na celu dotarcie do waskiej grupy docelowej. Wowczas poszukiwane
sg platformy rzadziej uzytkowane, aczkolwiek docierajace do oséb o okreslonych
atrybutach (np. okreslonej grupy zawodowej). Z perspektywy uzytkownika ozna-
cza to przejecie przez niego dominacji nad mediami. Starzejaca sie monologowos¢
mediéw powraca w postaci wielu monologéw, ktére nie prowadzg do dialogu mie-
dzy pierwotnym nadawca (reklamodawcg) a odbiorca (reklamobiorcg). Reklamowy
prosumenci, z ktérymi mamy do czynienia np. w konkursach typu ,zréb” reklame
w serwisie You Tube, dyktuja swoje wizje marki, kreujgc przekazy. Jednakze nie
jest mozliwe, by one wszystkie zostaty wziete pod uwage w tworzonej po konkursie
nowej reklamie czy strategii. Dodatkowo wspomniany dyktat prosumenta polega
réwniez na kreacji antyreklam, nie tylko we wspomnianym serwisie z materiatami
wideo, ale potencjalnie na kazdej stronie internetowej, ktéra umozliwia zamiesz-
czenie zawartos$ci. To z kolei prowadzi do wycofywania sie czesci reklamodawcow
z niektorych serwiséw lub ich niecheci do siegania po rozwiazania dialogowe". Co nie
zmienia faktu, iz to wlasnie czwarte prawo mediéw wskazuje na aktywna role ludzi
w tym procesie (Levinson 1999: 201). Ich aprobata lub dezaprobata dla okreslonej
reklamy, medium czy strategii oznacza automatyczne modyfikacje w celu dostoso-
wania do oczekiwan. Jak pokazuje historyczno-ekologiczna analiza P. Levinsona,
cztowiek aktywnie wigczajac sie w proces tworzenia medialnego sSrodowiska, stara
sie znalez¢ remedium na niedoskonatosci dostepnych mediéw (Levinson 2006: 182
i nast.). W dobie medidéw cyfrowych staje sie to jeszcze tatwiejsze: ,media cyfrowe
redukujg réznice miedzy mediami celowo wynalezionymi, by rozwigza¢ problem,
i tymi, ktére w spos6b niezamierzony odpowiadaja na problem. [...] wszystkie media
stajg sie gotowymi remediami” (Levinson 1999: 202). Dlatego reklamodawcy w tym
samym medium, ktére stanowi narzedzie niszczenia ich reputacji oraz tworzonych
marek, jednoczesnie (od)budowujg swoéj wizerunek, a drugg strong medalu kon-
wergencji, jak twierdzi Ithiel de Sola Pool, jest dywergencja (za Jenkins 2007: 16).
Oba procesy konstruuja wspoétczesne srodowiska medialne.

Podsumowujac analize, warto raz jeszcze zaznaczy¢ rosngce znaczenie in-
termedialno$ci i transmedialno$ci w strategiach konwergencyjnych, w tym takze
reklamowych, a takze rosngce znaczenie w ich realizacji uzytkownikéw interak-
tywnych mediéw, ktérych coraz czesciej okresla sie nie tylko prosumentami, ale
iwspotkreatorami marek (co-creators). Analizujgc wspomniane zjawiska nalezatoby
wspomnie¢ o powszechnym juz wykorzystywaniu w strategiach wielu platform (mul-
ti-platform), w tym nie tylko mediéw tradycyjnych i cyfrowych, ale réwniez miejsc
publicznych na potrzeby tzw. marketingu ambientowego (niestandardowego) oraz

* Casus TVN - zakaz zamieszczania w You Tube materiatéw produkowanych przez
te stacje.
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efekcie opisywanych dziatann w postaci medidw krzyzowych (cross-media). Skut-
kiem intermedialnych i transmedialnych strategii s3 bowiem nowe konfiguracje
mediéw, integrujace produkcje i wykorzystujace w spdjnej strategii swoje mocne
strony’. Wynikiem strategii konwegencyjnych jest rowniez synergia mediéw - ich
wzajemne wzmochienie, a w dalszej perspektywie wspé6lna ewolucja i rozwdj, ktory
w praktyce staje sie rowniez podstawg synergii marek i wizerunkéw. Jak pokazuje
analiza z wykorzystaniem McLuhanowskiej tetrady, konwergencyjne strategie re-
klamowe bazuja na powrocie do komunikacji w zintegrowanym $rodowisku bliskim
wspélnotom sprzed epoki mediéw masowych, w ktérym kazdy moze komunikowa¢
sie z kazdym i mie¢ tatwy dostep do informacji. To réwniez powrét do komunika-
cji z pojedynczym konsumentem, ktory dzieki okres$lonej strategii jednocze$nie
tworzy mikrowspolnote z innymi konsumentami, a kazdy gtos cztonka jest istotny.
I cho¢ trudno przewidzie¢ kierunek, w jakim podaza strategie reklamowe w nowym
$Srodowisku medialnym, historia mediéw pokazuje, iz istnieje duze prawdopodo-
bienistwo ponownego wzrostu zapotrzebowania na przekaz jednostronny, ale eks-
percki, profesjonalny i sprawdzony. Wzrost zaufania do innych internautéw kosz-
tem nadawcéw profesjonalnych, ktére wraz z nastaniem ery Web 2.0 wieszczono
jako najwieksza przemiane, moze okazac sie niewystarczajacy. Fakt, iz w $wietle
badan internauci chcg profesjonalnej reklamy spersonalizowanej”, dopasowanej do
swoich potrzeb, $wiadczy o tym, Zze w nowym srodowisku medialnym obie strategie
maja racje bytu: w doskonatej symbiozie koegzystuja ze sobga konwergencja i dywer-
gencja, dziatania odgérne i oddolne (grassroots), samodzielno$¢ i usieciowienie.
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»Above” and , between” the new media: the users in a new environment.
A case study of the advertising campaign of Netia

Abstract

The article presents the relations between particular media, developing as a result of
convergence. The aim of the analysis is also determining mutual dependences between the
media, their content and form of distribution, and their utilization. The analyzed environment
reveals its intermedial and transmedial image, and makes us realize the continuously
expanding communication possibilities. The case study focuses on the advertising campaign
,Pierwsze Wolne Wybory na Twarz Netii” (The first free election for the face of Netia) realized
between 11.05.2009 and 30.06.2009. The analysis is based on the most recent findings in the
research on media convergence, also using the theory of literary analysis, and on the four
laws of the media, i.e. the tetrad, formulated by Marshall and Eric McLuhan.

Key words: new media, media convergence, transmediality, intermediality, media ecology,
McLuhan' stetrad

Katarzyna Kopecka-Piech

medioznawca, doktor nauk humanistycznych, adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa i Komu-
nikacji Spotecznej Uniwersytetu Wroctawskiego. Specjalizuje sie w konwergencji mediow,
prowadzi badania nad produkcja medialng w ujeciu ekologicznym i sieciowym na pograniczu
medioznawstwa, geografii humanistycznej i studiéw miejskich.
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